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Téma diplomové prace: Komparace vybrané skupiny e-shopi o¢ni kamerou
(eyetracking)

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feleni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predlozena diplomova prace prezentuje vyzkum realizovany na fakulté s vyuZitim o¢ni kamery.
Hlavnim cilem bylo testovani zvolenych e-shopti prostiednictvim experimentu s eyetrackingem a
nasledné navrzeni konkrétnich opatfeni pro zlepSeni hodnocenych e-shopt.

Studentka k préci pfistupovala odpovédng, zpracovala vstupni &4st k problematice e-commerce v CR a
nasledné 1 k problematice hodnoceni webt oéni kamerou.

V empirické ¢asti prace od s. 54 je formulovan design vyzkumu, kde je vhodné zpracovan popis
vlastniho Setieni véetné vybéru sledovanych e-shopti a navrh ¢asového planu atd.
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Vystupy jsou piehledné zpracované ve formé vyzkumné zpravy v kapitole €. 5 a jsou vhodné dolozené
i obrazky v textu a ptilohami prace. Zajimavé jsou napfiklad focus a heat mapy na s. 83-84. Prizkum
kamerou je potom doplnén kvalitativnim dotazovanim, které je soucasti klasické evaluace webu o¢ni
kamerou. Doporuceni pro jednotlivé e-shopy potom najdeme v podkapitole ¢. 5.2.3 a cekové
hodnoceni v tabulce na s. 91.

Zavéry z realizovaného $etieni potvrzuji i teoreticka doporuceni pro edsign e-shopt, ktera autorka
podrobné zpracovala v kapitole ¢. 2. Pro dal$i vyzkumnou préaci je dileZité doporuceni, Ze pfi
prizkumu ¢i vyzkum s vyuzitim eyetrackingu je u respondentt potfebné skute¢né piihlizet 1 k jejich
vstupnim zku$enostem z nakupovani na internetu. I tato dil¢i studie to potvrdila.

Jedna se o velmi zajimavou praci s exaktnimi vysledky pro hodnocené e-shopy a se zkuSenostmi, jez
jisté v dal§im vyzkumu touto metodou vyuZzijeme.

Jako vedouci prace musim ocenit organizaci prizkumu a peclivou a odpovédnou praci studentyky pii
pripravé, realizaci i vyhodnoceni prizkumu e-shopi.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Z hlediska komeréniho testovani s vyuZitim tohoto typu o¢ni kamery, jak navrhujete realizovat vybér
respondentd a v jakém poctu?
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodn&te niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupefi.

* Stru¢né zdtvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliZ&imu vysvétleni pfi obhajobg& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pfipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



