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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky ziklad prace (reersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy;, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k fedeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préce
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

zpracovana dobfe. Velmi pozitivné hodnotim Vyuzitl poznakového aparatu, ktery Jasné vysvétluje
nékteré pojmy. V teoretické &asti bych o&ekdval vétsi diraz na specifika a aplikaci na destinaci

»

cestovniho ruchu. Praktickd ¢4st se skladala z celé fady analyz, které podrobné zkoumaly jednotlivé

bylo pro jeji podrobnost slozité pro Ctenafe udrZet pozornost a dokazat vysledky porovnavat.
Doporuéil bych roz&lenéni kapitol a shrnuti a porovnani vysledki. Déle nasledovala analyza webovych
stranek, kde autorka prokézala schopnost vyuZiti metody eye-trackingu. Nasledovala &ast
benchmarkingu, ktery vykazoval velky vliv subjektivity. Na zavér autorka stanovuje doporuéeni, které
by mohla vést ke zlepSeni marketingové komunikace destinace. Prace, s ohledem na rozsah, nemtze
obsahnout kompletni a komplexni pojeti marketingové komunikace destinace, ale i tak je prokazatelné
vyuzitelna pro soudasnou praxi. Prace obsahuje nékolik pravopisnych a stylistickych chyb (napt. 19,
22, 30, 58, 72, 76, 89). Autorka se dopustila k terminologickych nepiesnostem (str. 15 turistika vs.
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turismus). Nékteré obrazky jsou hife ¢itelné (str. 21, 18). I pies uvedené, je prace kvalitni a poukazuje
na aktivni pristup autorky k tématu. Praci doporucuji k obhajobé se znimkou velmi dobie.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Jakym zpisobem ovlivnil marketingovou komunikaci mésta titul Evropského hlavniho mésta kultury
20157

Jsou tendence vyuzit titulu i v budoucnu, jakoZto silného komunikac¢niho tématu?
Jak hodnotite marketingovou komunikaci mésta z pohledu kreativity?
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V Plzni, dne 20. 5. 2016 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipad plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorutnim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



