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Téma diplomové prace: Internetovy marketing webového portalu
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k FeSenf problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:*

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’
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Student zpracoval piedloZenou praci samostatné jen s uréitou diskusi nad teoretickou &4sti prace a
formalnimi néleZitostmi. Autor je totiz odbornikem v oblasti marketingu na internetu s pomérné

velkou vlastni praktickou zkusenosti pfimo z oblasti zaméfeni predloZené préce.

V prvni &asti price je struéné, ale piehledné zpracovana teorie k marketingu na internetu s roz§ifenym
pojedndnim o reklamé na webovych portélech v kapitole &. 3 a nasledné s objasnénim marketingu ve

vyhledavacich v kapitole ¢. 4.

Kapitola €. 5 se jesté vénuje potfebnym zékladnim poznatkim z analyzy navstévnosti se stru¢nym
popisem aplikovani Google Analytics pro tento Géel. Teoretick4 &st je vhodné doplnéna nékolika

obrazky pro dokumentaci kli¢ovych poznatkii.
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Od s. 39 nasleduje empirickd ¢ast prace predstavenim hodnoceného portalu a analyzou relevantni
konkurence na ¢eském trhu. Kapitola 6.3 je vytahem ze strategie portalu s uvedenim vize a dvou
hlavnich cild pro rok 2016 s pojmenovanim zvolené strategie k naplnéni téchto cild.

Pro tento ucel je realizovan adekvatni marketingovy vyzkum, stru¢ny popis designu vyzkumu najdeme
nas. 45-46.

V kapitole ¢. 8 najdeme analyzu redlnych dat z navstévnosti portalu. Nasleduje odborné pojednani
vztahujici se k obsahovému marketingu a k umisténi reklam jiz s navrhy pro zvySeni efektivnosti.
Kapitola 9 prezentuje zavéry s konkrétnimi tidaji pro navrhované feSeni a se srovnavacim vypoétem na
s. 68.

Rozsah zdrojii je adekvétni zadanému ukolu a pfilohy dokumentuji srovnavanou konkurenci v dobé
realizace diplomové prace.

Jak jsem uvedl v Givodu posudku, je potfebné ocenit redlnost dat a jasné navrhy a propoéty fesni
navrhované reklamy.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Je redlné, ze by do popsaného segmentu vstoupila vazna konkurence? Co by to znamenalo pro
soucasné webové portaly v této oblasti?
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Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.

? Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,

* Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v ptipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



