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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vet, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, {iroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:2 vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3

Vstupni &ast prace je vénovana zejména marketingove komunikaci a komunika¢nimu mixu.

Druha kapitola se jiZ ptimo vénuje komunikaéni kampani a medidlnimu planovani. Kapitola tieti
struéné teoreticky zpracovava problematiku nového produktu. Pied vlastni empirickou &asti je jesté
informace k marketingovému vyzkumu.

Empiricka &ast je zaméfena na novy produkt v oblasti nizkoalkoholickych ochucenych vin.

V pate kapitole je predstavena spole¢nost a velmi piehledn? i jeji existujici znacky (kapitola 6).
Sedma kapitola se vénuje nejenom popisu produktu, ale zejména jeho konkurentiim na trhu. Je zde
prezentovan i odhad vyvoje produktu na nasem trhu.

Nasledné je detailné predstaven produkt a jeho cilova skupina.
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V osmé Kapitole je popsén prizkum spotiebiteli, ktery autorka realizovala s vyuzitim elektronického
dotazovani. Jeho vysledky je nutné brat skute¢né jako orientaéni, neni ale v silach diplomantky
realizovat rozsahlejsi kvotni Setfeni.

Kapitoly ¢. 9 a 10 prezentuji navrh planu medialni kampané pro uvedeni produktu na trh. Navrh
spliiuje doporuc¢ené pozadavky a je logicky a piehledné zpracovan.

Diplomova prace je zpracovéna na takové Grovni, Ze spliiuje naroky na marketingovou studii pro
skute¢né zvaZzovani toho, zda uvedeny produkt s podporou navrZzené komunika¢ni kampané firma na
trh uvede.

Otazky a pFipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Je tedy skute¢né realné zavedeni tohoto produktu na Cesky trh?
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V Plzni, dne 4. 5. 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.

> Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



