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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Predkladanou praci hodnotim vyborné, nejen diky relevantnimu teorietickému zakladu prace, ale
zejména diky praktické casti prace. Autorka v ni pouZivd zékladni marketingové néstroje
(marketingovy mix, extrapolaci, benchmarking, cenové kalkulace, ... ), zpisobem, ktery je bézny pti
uvadéni nového vyrobku na trh v marketingové fizené spole¢nosti v kategorii FMCG. Vyrazné ocefiuji
vyspelé marketingové uvaZzovani autorky a jeji pristup k uvadéni nového vyroku na novy trh, diky
nému? je tato diplomova prace pouzitelna bez podstatn&jiich uprav v redlném businessu. Price je
kvalitativn¢ na urovni brand managera s nékolikaletou praxi a z hlediska absolventské prace je tedy
vysoce nadprumeérna.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Srovnejte silné a slabé stranky 2 alternativnich strategii uvedeni ochuceného vina (tj. uvedeni
nového vyrobku na novy trh): a) uvedeni pod novou znackou F&W, b) extenze existujici znacky Vino
Mikulov Motyl

2. Proved’te analyzu rizik, spojenych s uvedenim vyrobku na trh.

3. Jaké kroky byste doporuéila pro prodlouzeni zivotniho cyklu ochucenych vin?

V Plzni, dne 3.kvétna 2016 is hodnotitele

31 frze,

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské ¢dsti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v ptipadé chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



