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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena diplomova prace se zabyva vyzkumem venkovni reklamy v centralni ¢asti mésta Plzné,
konkrétné v uzce specifikované oblasti kiizovatky ulic Klatovska a Americka. Vyzkum navazuje na jiz
zpracovanou oblast v Sadech Pétatficatniki a rozsifuje tak dosavadni informaéni portfolio v oblasti
nosicl outdoorové reklamy v Plzni. Teoreticka ¢ast zahrnuje zakladni orientaci v odborné terminologii
a v problematice marketingové komunikace, prakticka ¢ast popisuje provedeny terénni vyzkum na
zakladé zvolené metodiky. Praci povazuji za velmi zdafilou, cile, stejné jako metodika vyzkumu byly
zvoleny rozvézné¢ sohledem na moznosti diplomanta a vysledky tak koresponuji s realnymi
o¢ekavanimi. Prvni ¢ast vyzkumu spoliva ve zmapovani veskerych dostupnych nosi¢l a vytvoreni
jejich rodnych lista dle specifikace ESOMAR, druha ¢ast pak v méfeni mobility v dané oblasti.
Vzhledem k pomeérné nédrocnosti terénniho vyzkumu a k omezenym mozZnostem jeho zpracovani se
vysledna doporu¢eni vztahujici se k mobilité opiraji spise o data z dalSich zdrojd, nez z pifimého
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praxi nelze pochybovat, jakkoli jsou navrhovand doporuceni v posledni kapitole spiSe obecna.
Intenzivni prace se zdroji a snaha o pfesné definice se projevila v leckdy pomérné kostrbaté stylistice,
nicméné celkové hodnotim praci jako peélivou a velmi kvalitni. ReSeni celé koncepce price je
konzistenti, hierarchie kapitol i vyvazenost jednotlivych témat je vhodné zvolena. Navrhuji tedy praci
k obhajobé a hodnotim ji stupném vyborné.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pfi ()bhajnbé:3

1. Jednim z vami definovanych prvkl rodného listu nosice je jeho vizibilita. MizZete popsat stucné
vlivy, které pisobi na (ne)viditelnost nosice, piipadné definovat doporuceni pro provedeni a umisténi
nejcastejsich nosicl.

2. Muzete struéné nastinit budoucnost outdoorové reklamy ve vztahu k navrhovanym legislativnim
omezenim?

Preel il

V Plzni, dne 16.5.2016 Podpis hodnotit¢le

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
¥ Otazky a pipominky k blizgimu vysvétleni pi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé& plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



