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Jméno studenta: Karolina Ptackova
Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové price: Vyzkum indoor reklamy v niékupnich centrech ve

mésté Plzen

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cila prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zdklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou
0) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda L]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Velmi zajimava diplomova prace, ktera vnasi lepsi poznani do problematiky souasni indoor reklamy
v CR, a to zejména v porovnani napiiklad s vystupy zndémého vyzkumu Cesi a reklama & s vyzkumem
POPAL

V teoretické Casti prace je nejdiive v prvni kapitole zpracovan tivod k marketingové komunikaci a

k reklamé. Rozsahl4 a strukturovana kapitola ¢. 2 prezentuje prehledné problematiku indoor reklamy
veetneé jeji typologie, ale je zde i pojednani o jejich vyhodéch a nevyhodach i moZnych trendech. Jiz
zde je patrny odpovédny pristup autorky pfi zpracovavéni tématu prace.

V navaznosti je uvedena kapitola k marketingovému vyzkumu se zaméfenim na reklamu a indoor
reklamu.
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Od s. 54 je empiricka ¢ast prace, kterd zacina kapitolou ¢. 4 designem vyzkumného Seteni. Kapitola &.
5 prezentuje vystupy z mapovani reklamy ve dvou zvolenych obchodnich centrech ve mésté Plzeii

s piehkledem na s. 78 a dil¢im zavérem na s. 80.

V uvedené praci je velmi pfinosné vyzkumné Setfeni realizované dotazovanim respondent po
navstéveé obchodnich center. Vystupy jsou prezentované v kapitole €. 6 a jak jsem jiZ uvedl, prohlubuji
nase znalosti z vyzkumu Cesi a reklama v této specifické oblasti. Opét zde najdeme Fadu piehlednych
tabulek a grafti. Tyto vystupy jsou z marketingového hlediska velmi cenné.

Kapitola €. 7 je dle zadani piehlednou vyzkumnou zpravou a najdeme v ni celkové shrnuti i
doporuceni, jez plynou z realizovaného prizkumu.

Vystupy prace byly jiz vyuZity ve vyuce pfedmétu komeréni komunikace v LS 2016.

Otéazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou vaSe osobni zkuSenosti z dotazovani respondenta k reklamé?
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V Plzni, dne 29. 4. 2016 Podp'rs—ﬁédw
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Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe p¥i od@ivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajobé — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadg plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



