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Jméno studenta: Karolina Ptiackova
Studijni obor/zamérFeni: Podnikova ekomonika a management / KMO
Téma diplomové prace: Vyzkum indoor reklamy v nakupnich centrech ve

mésté Plzen

Hodnotitel — oponent: doc. Ing. P. Cimler, CSc.
Podnik - firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné
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Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Velmi zdafila prace, obsahem i rozsahem pfesahujici poZzadavky na DP, sjasnou strukturou a
dokladajici schopnost autorky aplikovat poznatky z teorie i praxe, formulovat zaméry, praci zpracovat
logicky a spravné i po formalni strance. UZ ze samotného zadani plynou vyrazné pozadavky vyzadujici
zodpovédny pristup. Nejsem tedy schopen préci cokoli vytknout. Z formalniho hlediska snad doporugit
zvyraznovat vtextu to hlavni a podstatné vytuénim pisma namisto podtrZzenim a dat vétsi prostor
obrazkim (fotografiim) - obdobné tedy jako grafiim. Prace ma i vyrazny odborny ptinos.
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OtazKky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’

Jak hodnotite (subjektivng) t¢innost podlahovych polepii?
Jaky zptsob distribuce vzorki v rimci podpory prodeje byste doporucovala?
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V Plzni, dne 2.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.
f Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originélu).



