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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:’

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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velmi dobre

PiedloZena diplomova prace ma za cil navrhnout marketingovy plan marketingové komunikace
konkrétni udalosti - jednd se o otevieni Domu piirody Ceského lesa v Klendi pod Cerchovem.
Studentka pfi zpracovani prace spolupracovala se starostou obce a jeho podfizenymi.

Autorka provedla pomérné zdatilou reSersi jak teoretickych aspektl prace, tak i charakteristiky Klenci
pod Cerchovem, piedeviim z pohledu cestovniho ruchu a eventii zde konanych. V nékterych ptipadech

je reSerSe mozna az piilis Siroka.

Autorka se nevyvarovala gramatickych chyb - napf. str. 101 - nazev kap. 7.9.3 "vyplYvajici", str. 11
"Keeller". Formalné i z hlediska vyuZivanych a citovanych zdrojt neni pfili§ co vytknout.
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Slabsi strankou prace je nicméné metodicky postup autorky a do zna¢né miry i konkretizace navrh.
Udalost, ke které se diplomova prace vztahovala, byla eventem, ktery umoziioval zjistit akceptaci
nastrojii marketingové komunikace cilovou skupinou, jesté pred konkretizaci ndvrhu (autorka pouzila
anketu a interview ex post - aZ po konani akce, coz hodnotim kladng, projevilo se to nakonec i v kap.
8, kde doslo k navrhu modelové komunikace eventdi v Klen¢i pod Cerchovem) tak, aby mohla
navrhnout spiSe neZ Siroké moznosti pro "zadavatele" (starostu, méstys) uzsi, konkrétnéjsi a realné&jsi
plan komunikace. Zde pravdépodobné ne zcela zafungovala vzajemna komunikace "zadavatele" a
studentky (napf. ohledné rozpoctu na komunikaci). Je zfetelné, Ze rozpocéty uréené na marketingovou
komunikaci jsou realné minimalistické, na druhou stranu studentka by pfi svych znalostech méla
oceftovat i implicitni naklady typu ocenéni ¢asu vénovaného strance na Facebooku apod. Celkové to
mohou byt naklady ne zcela nepodstatné. Stejné tak se zda napi. ndklady na rozeslani pozvanek
starostim (str. 103 i diive) ve vysi 100,- K¢ jako spise podhodnocené, podobné i nékteré dalsi.
Celkoveé je prace rozsahlejsi, studentka uplatiiuje ziskané znalosti (definice cilii dle SMART, nutnost
zpracovani ¢asového harmonogramu apod.), na druhou stranu v$ak navrhy i jejich konkretizace mohly
byt promyslengjsi, provdzangjsi a do jisté miry i realn&jsi, oCekaval jsem i pfipadné navrhy v oblasti
textace dokumentu, vétsi diraz na PR apod. Hledisko integrované komunikace viech eventi v Klenéi
je spiSe naznac¢eno (na druhou stranu nebylo v zasadach prace tematizovano).

Praci navrhuji hodnotit velmi dobfe.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Predpokladam, Ze téma sledujete i nadéle. Jak funguje Diim ptirody Ceského lesa aktualng? Jak je
vnimano navstévniky (ale i mistnimi a zainteresovanymi osobami) ptemisténi TIC do novych prostor?

V tab. 7 je ne€kolik polozek s nulovym rozpoctem. Vyberte si jednu ¢i dvé z nich a pokuste se ocenit
praci zaméstnanci méstyse na danych nastrojich, tj. kolik je to stoji Casu, ktery by jinak vénovali
jinym aktivitdm v rdmci svého pracovniho zatrazeni (i toto hledisko muize byt dulezité pfi volbé mixu
nastroji komunikace konkrétniho eventu).
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V Plzni, dne 23. 5. 2016 ,'?odpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

" Oznaéte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pti odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.

¥ Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé& — dvé az t¥i otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



