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Téma diplomové price: Navrh marketingové komunikace vybrané akce
Hodnotitel — oponent: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odbory piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZzend diplomova prace je velmi rozsahla, avsak jeji rozsah nesnizuje Groven prace. Autorka
velmi citlive piistupuje k citacim a préci snimi, na zaklad® reSer$i se pokousi o vlastni pojeti
vybranych pojmu. OvSem napf. ve vlastni definici event marketingu chybi zohlednéni cilové skupiny.
Studentka presto prokazla schopnost aplikovat teoretické znalosti na konkrétnim praktickém piiklade.
Velmi pozitivn€ hodnotim zvolené metody nezbytné pro pfipravu komunikaéniho planu vybraného
eventu. Prace ma jasnou logickou strukturu. Praci poskozuji gramatické chyby (napt. vyplivaji - coZ je
pfimo v nadpisu jedbné kapitoly. Celkové prace pisob co do kvality nadprimérny
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Otizky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Na zdkladé Ceho jste vymezila v'pfehledové tabulce tak tzkou cilovou skupinu VIP v porovnani
s textem na str. 707

2. Jak dokazete, Ze elektronické pozvance je vénovéana ta sama pozornost ze strany cilové skupiny jako
vytisténym podkladim?

' %ﬂx"?ﬁ/}?%ﬁu"z /
V Plzni, dne Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.
2 Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 veét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pi obhajobé — dvé a7 tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzedl 306 14; v piipad¢ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen viastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



