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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranicni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Diplomova prace Be. Michaely Smetanové komplexn& pokryva zadanou problematiku jak po strance
teoretické, tak praktické. Ve zvoleném tématu vychdzi nejenom ze svych zavérd, ale pokazdé je
dopliiuje, nebo vyvraci i dostupnymi informacemi z trhu. Je psana ¢istym srozumitelnym jazykem,
z ¢ehoz je patrné, Ze problematice rozumi do hloubky, a proto ji doporucuji ocenit klasifikaénim
stupném vyborny.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Jakou roli budou do budoucna sehravat kvantitativni vs. kvalitativni vyzkumy?

Je online testovani dostate¢né pro sbér relevantnich dat?

Kde jsou hranice interpretace vyzkumnika ze sesbiranych materiala?

Pokud by jste méla vysledky své prace prezentovat pred vyrobcem fotoaparatu, ktery chce zacit
prodavat na eském trhu, na kterych zjisténich by jste postavila svou prezentaci tak, aby to pro ngj
melo pfinos?

Jaké vyhody/mevyhody ma umisténi segmentacnich/demografickych dotazii na zaCatek/konec
dotazovéni?

Jakou roli plni kontrolni vzorek pii realizaci vyzkumi?

Jak vyznamnou roli tvofi prizkum trhu pfed samotnym zahdjenim vyzkumného Setfeni?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupen.
f Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretarigt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14: v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



