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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grover souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: nevyhovél

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PiedloZena diplomova prace je svym odbornym zpracovanim na Urovni spie bakalaiské ¢i semestralni
prace. Vyskytuji se zde pieklepy, nepfesna vyjadfeni, chyby v interpretaci jednotlivych odbornych
&asti. Napt. marketingové cile naprosto nesplituji poutku SMART(ER). Citelnost nékterych tabulek a
grafii je nedostate¢nd, na nékterych mistech napt. (str. 71) nejsou v souladu ¢isla obrazku s odkazem
v textu. Za vysvétleni by stdlo, na zakladé ¢eho byly navhnuty segmenty na str. 667 Nejasné je rovnéz,
jaky vyzkum je v kap. 3.5 prezentovan, zda vlastni nebo firemni z roku 2012. Vyzkum musi byt jasné
a srozumitelné identifikovatelny, kdo, do kdy, na jakém vzorku vyzkum realizoval. Chyby se vyskytuji
i ve SWOT analyze, zejména v &asti "Piilezitosti". Ne zcela odpovida teoretickd ¢ast svoji strukturou
praktické &asti. Jako nedostateénou hodnotim rovnéz praci se zahrani¢ni literaturou. Doporucuji praci
vice propracovat, pouzit $ir8i spektrum situaénich analyz, vyuzit vice odbornych zdrojt i zahrani¢nich.
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Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na str. 10 uvadite, Ze velka firma je proces makretingovy aktivit diverzifikovany a naopak u malych
podnikl je marketingové planovani spise formalizované, prosim vysvétlete...
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V Plzni, dne 10.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem meodfe (pro rozeznani
originalu).



