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FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

HODNOCENI SA,KAI,ARSKE PRACE

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni;
T6ma bakakiisk6 pr:ice:

Hodnotitel - vedouci pr6ce: Ing. Lenka Kr6lov6, Ph.D.

Akademicki rok 201512016

Filip Mdtl
Management obchodnich iinnosti
Event marketing

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilt pr6ce

B) Metodickj postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoretickli z{klad prirce (re5erSni d6st)

D) elendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov€ zpracov6ni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Formdlni zpracov6ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a prdce s odbomfm jazykem

II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkoqi postup ieSeni a pr6ce s informacemi
K) Zdv€ry pr6ce a jejich formulace
L) Spln6ni cilt pr6ce

M) Odbomli piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce

P) Celkovf dojem z priice

Do Portrilu ZtrJ byl zadany tento vjsledek kontroly plagidtorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Navrhuj i klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifikadnim stupndm:2
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Struin6 zdrlvodnEni navrhovan6ho kJasifikainiho stupnd:3

Cil prdce byl sice studentem v jejim rivodujasnd vymezen, ov5em v z6v6ru priice je formulov5n
odli5nd a proto neni moZnd hodnotit miru jeho naplndni zcela objektivnd. Za silnou stranku tdto
bakalaiskd pr6ce je mo1n6 povalovat teoretickou d6st, kter6 se vdnuje ruznim piistupim k event
marketingu. V pr6ci viak postr6drim napi. piedstaveni dildich aktivit (napi. tabulky svozfi hostri,

vlfbdrovd iizeni na nil<up drlrkovllch piedmdtri apod.) - viz take otinka niLe. Z6sadu d. 3 proto
nepovaZuj i za zcela napln€nou -jednotliv6 altematiry jsou popsriny jen povrchnd. Z form6lniho
hlediska d6le nenijasne, prodje kapitola d. 6.10 psiina v budoucim dase, adkoliv v piedchozim textu je
wuZivrin minulf das.



FAKULTA.EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

Otrizky a plipominky k blii5inu vysvitleni pii obhajobE:a

Piedstavte u vybranjch aktivit popisovandho eventu jednotliv6 altemativy a popi5te, resp. doloZte,

prod jste se roztrodl pro moZnosti popisovan6 v pr6ci - napi. u d6rkovfch ptedmEtu detailnE analyzujte
jednotliv6 nabidky, gafrck6 zpracov6nl, ceny atd. - viztakf freIi z6sada bakal6lsk6 pr6ce.

V Plzd. dne 13.1.2016

Z/./'z'
Podpis hodnotitele

Metodick6 poafmlcy:

I OzraCte vysledek konfioly plagi6torstvl, kterj jste zadaVa do Portdlu ZCU a odtvodndte niZe pfi odrlvodndnl

klasifikadnlho stuDnd.

' Klikorrtfin oa poie vyberte poZadovanj kvalifikaCnl stupei.
3 

StrudnC zdfivodnenl nawhovandho klasifikadnlho stupne zpracujte v rolsahu 5 - l0 vdt.
a 

Otdzlcy a pfipomlnky k bliXftnu vysvdtleni pfi obhajobd - dve aZ ff ot6zky.

posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou pracl na selaetari6t Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta

ekonomick6 ZCU - v pflpad6 plzeisk6 C6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v pllpadE chebskd ddsti fakulty: Hradebnl

22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bit opaffen vlastnorutnim podpisem rnodle (pro rozezJ.r'nl

origin6lu).


