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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka v pfedloZené praci zkoumd marketingové aktivity vybraného lazeiiského hotelu.
Prace odpovida pozadavkiim na bakalaiské prace na Fakulté ekonomické ZCU.
Postup zpracovani prace je vhodny a logicky navazujici.

vvvvvvv

v analyze konkurence autorka Casto pfebira nazor vedeni hotelu, povazoval bych za vhodné&jii spise
VEtsi odstup. Za ne zcela potvrzené, s ohledem na vyceet dodavateli, povazuji tvrzeni, Ze se hotel
soustfed'uje na malé dodavatelské subjekty zregionu (str. 38). Navrhy odpovidaji vystupim
realizovanych rozhovoril a jedna se o ndvrhy v oblasti produktové. S ohledem na konstatovani o
zanedbavani marketingové komunikace hotelu bych piedpokladal vétsi fokus na tuto oblast. A u
névrhu instalace kryosauny postaradam alespoti zékladni vypodet ceny, doby navratnosti apod.

Po formalni strance nezacinaji hlavni kapitoly na nové strance.

Nicméné autorka prokazuje dobré analytické schopnosti pii zkoumdni lazetiského hotelu, vhodng
zvolila metodu ziskani informaci a vystupy dobie aplikovala ve svych navrzich.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Z Vaseho pohledu - jaky je rozdil mezi samoplatci a zahrani¢ni klientelou - str. 10-11?

Je divodem piejmenovavani ldzeniského hotelu piisluiné politické prohléseni/aktivita krajského
uradu?

Na str. 34 piSete o zanedbavani marketingové komunikace. Musi nevyuZivani nékterych &sti
marketingového mixu nutné znamenat zanedbavani marketingové komunikace?

Je pii analyze konkurence (str. 39) dileZité pohled managementu hotelu (resp. jeho uvahy)?

Zohlediiuje cenova kalkulace bali¢ku Aktiv nabizenou slevu 20 % (po splnéni podminky)?

V Plzni, dne 15.1.2016 Podpis hodnotitele

/

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti. ’
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou pracf na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorugnim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



