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Management obchodnfch iinnosti

Anallza marketingovjch aktivit rybran6ho subjektu

Ing. Jan Tluihoi, Ph.D.

ZiU - FEK- KMo

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamiieni:

T6ma bakal6isk6 prfce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i, 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cihi prdce
B) Metodickj postup vypracov6ni prrice
C) Teoreticklf z6klad priice (re3er5ni d6st)
D) Clendni pnice (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracov6ni pr6ce (skladba vbt, gramatika)
F) Form6lni zpracov6ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomlfm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Prrice se zahranidni literatuou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovf postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) ZAvEry ptice a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomj piinos priice (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky priice
O) Celkovyi dojem z pr6ce

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifi kadnim stupn6m: I

123 4NxnnnnxnnnnnxntrnXtrtrtrNnxnnntrxnnnNXNDNNXtrNNNNNXtrtrxnnnnxnnnnxnnnnxnnnNXtrNNnxnntr
velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupni:2

Studentka v piedloienf pr6ci zkoum6 marketingov6 aktivity vybran6ho li2eisk6ho hotelu.
Pr6ce odpovidri poZadavkfim na bakalaisk6 pr6ce na Fakultd ekonomick6 ZCU.
Postup zpracoviini pr6ce je vhodnlf a logicky navaz$ici.
Teoretickri d6st pr6ce vytiivd omezenbj5i Siie informadnich zdrojri. V praktick6 d6sti, piedev5im
v anallze konkurence autorka dasto piebir6 n6zor vedeni hotelu, povaZoval bych za vhodndj3i spi5e
vdt5i odstup. Za ne zcela potvrzend, s ohledem na rny'deet dodavatelfi, povaZuji tvrzeni, Le se hotel
soustied'uje na mal6 dodavatelsk6 subjekty z regionu (str. 38). N6vrhy odpovidaji vlistuprim
realizovan;y'ch rozhovort a jednri se o n6vrhy v oblasti produktovd. S ohledem na konstatoviini o
zanedb6vdni marketingovd komunikace hotelu bych piedpokl6dal vEtSi fokus na tuto oblast. A u
n6whu instalace kyosauny postrir6d6m alespoi zdkladni v1/podet ceny, doby n6vratnosti apod.
Po form6lni strrince nezadinaji hlavni kapitoly na nov6 str6nce.
Nicm6nb autorka prokazuje dobr6 analytick6 schopnosti pii zkoumrini LLeiskdho hotelu, vhodnd
zvolila metodu ziskani informaci a vlfstupy dobie aplikovala ve svly'ch nrivrzich.
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Otdzky a pffpominky k blEbimu vysvdttenl pii obhajob6:3

Z Va5eho pohledu - jakfje rozdil mezi samopl6tci a zahranidni klientelou - str. l0-1 I ?

Je drivodem piejmenovdviinl l6zeiskdho hotelu piislu5nd politick6 prohl63eni/aktivita krajsk6ho
uladu?

Na str. 34 piSete o zarrcdbhvini marketingov6 komunikace. Musi nevyuZivrini ndkterjch dristf
marketingov6ho mixu nutn6 znam enat zanedbdv 6ni marketingovd komunikace?

Je pfi analfze konkurence (str. 39) drlleZit6 pohled managementu hotelu (resp. jeho rivahy)?

Zohlediuje cenov6 kalkulace balidku Aktiv nabizenou slevu 20 % (po splnEnf podminky)?
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Metodickd pozn6mky:

t Kliknutlm na pole vyberte poZadovanj kvalifikadni stupe
" StruCnd zdrlvodndnl nawhovandho klasifikadnlho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - 10 vgt.
3 Ot4zky a plipomlnky k bliZ5lmu vysvEtlenl pfi obhajobe - dvE atei oIAzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskor:/diplomovou pracf na seketari6t Katedry marketingu obchodu a slu2eb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pllpadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzefi 306 14; v pflpadd chebskd d6sti fakulty: Hradebnl
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bjt opaden vlastnorudnlm podpisem motlie (pro rcznm1ni
origin6lu).


