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A) Definovani cilu prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

O
OXXOOCOOCOXRCOXRCIC ]
XOOXKIKXKIKICIKICCCRC] <
O I g
I

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:* dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v predloZené praci analyzovala marketingové aktivity vybrané lazefiské spole¢nosti se snahou
na zékladé analyz navrhnout doporudeni pro zlepseni marketingovych aktivit spole¢nosti, pfedevsim
v misté podnikani.

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana moznd v piili§ Sirokém Z&béru s ohledem na fedené téma, nicméné
odpovida pozadavkim na bakalaiskou praci, v nékterych ¢astech autorka pouziva delsi pfimé citace a
do jisté miry tato &ast prace (kap. 1) plisobi vz4jemné neprovazané, a tim padem i t€Zkopadn&.

Kap. 2 a 3 jsou vénovany charakteristice destinace a spole¢nosti (ta je realizovana spiSe stru¢ng, coz je
i kviili komplikované interni struktufe dostate¢né) a pak analyze marketingového prostredi spolecnosti,
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ktera je pomémé rozsahld a opét lze konstatovat, Ze autorka zde dava praci $irSi neZ ptivodné
zamy$leny zabér.

Vlastni analyza dostupnych komunika¢nich néstrojti zalind na str. 48 (kap. 5), je zpracovana
predevsim jako popis realizovanych aktivit, kdy se autorka napf. v tab. ¢. 5 apod. snaZi strukturovat.
V kap. 5.2.2 jsou pak zdokumentovany outdoor a indoor komunikaéni néstroje pfimo v misté pisobeni
spolecnosti. V kap. 5.2.1 tiSténé materialy dostupné v destinaci. V tab. 6 autorka rozdé&luje typy nosiét
s ohledem na jejich dostupnost pro riizné cilové skupiny.

Vkap. 5.3 je prezentovano realizované dotaznikové Setfeni s 80 respondenty (bylo vyuzito dvou
dotaznikt dle typu respondenta - lazerisky host a mistni obyvatel).

Celkové je tfeba analyzu prezentovanou v kap. 5 povazovat spiSe za méné propracovanou, domnivam
se, Ze je to zpusobeno Sir§im nez plivodné zamyslenym zabérem prace.

Navrhy na zlepSeni prezentované v kap. 6 jsou relativné stru¢né, obsahuji zajimavé myslenky, které
vSak Casto nejsou podloZeny analyticky. Diléi provedené vypocty finan¢nich ndklada ¢i jejich odhadi
jsou pravd€podobné spravné. Zde byla autorkou podcenéna moznost ziskani novych klienth
(navsteévniki destinace) v mist¢ plsobeni spole¢nosti, tj. aby pifi pfipadné opakované navitéve
destinace vyuzili sluzeb zkoumané spole¢nosti. Dalsi obecné navrhy vyplyvaji z realizovanych analyz,
ale jdou spi8e za cil prace.

Autorka celkové piili§ nesrovnava aktivity zkoumané spoleénosti s aktivitami jinych spole¢nosti
(konkuren¢nich) v ramci destinace.

Celkové autorka zaméfila praci $ifeji, neZ byl plivodni umysl, coZ pifi rozsahu aktivit zkoumané
spole¢nosti logicky vyustilo v méné propracované analyzy a navrhy.

Celkove navrhuji predloZenou praci hodnotit klasifikaénim stupném dobfe.
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Otiazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obha]obe

Jakym zplsobem piisobi ve zkoumané destinaci konkuren¢ni spole¢nosti? Je mozno se nékterymi
jejich aktivitami inspirovat?
La .

V Plzni, dne 23. kvétna 2016 P/Odpls hodnotltele

d

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasiﬁkaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rdzsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzde]te spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznini
originalu).



