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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli,4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cilfi pr6ce
B) Metodickj' postup rrypracovrinri pr6ce
C) Teoretickf ziklad prfice (re5er5ni d6st)

D) elendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov| zpracoviini pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracov6ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm j azykan
If Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)

D Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce

J) Celkovf postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) ZAvdry pr6ce a jejich formulace
L) Spln6ni cihi pr6ce

M) Odborn;f piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Pfistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
P) Celkov! doj ern z prirce

Do Portr u ZtU byl zadan! tento vfsledek kontroly plagidtorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Nawhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifi kadnim stupn6m:2
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Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:3

Autorka v piedl olend pr6a anallzovala marketingov6 aktivity vybran6 Lizeisk6 spolednosti se snahou

na zrikladd analfz nawhnout doporudeni pro zlepieni marketingovjch aktivit spolednosti, piedev5im
v misld podnikrini.
Teoretickii d6st prirce je zpracov6na moZnd v piili3 Sirok6m zribdru s ohledem na ie5en6 t6ma, nicm6nd

odpovid6 poZadavkrim na bakalaiskou pr6ci, v n6kter.-ich d6stech autorka pouZiv6 del5i piim6 citace a

do jist6 miry tato diist pr6ce (kap. 1) pisobi vz6jemnd neproviaand, a Iirn pbdem i tdZkop6dnd.

Kap.2 a 3 jsou vdnoviiny charakteristice destinace a spolednosti (ta je realizovdna spi5e strudnE, coZje
i kvrili komplikovand intemi struktuie dostatednd) a pak arnllze marketingov6ho prostiedi spolednosti,
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kter6 je pomdmd rozsihl| a opdt lze konstatovat, Ze autorka zde divA pr6ci Sir5i neZ privodnd
zamli5lenlf z6b6r.
Vlastni analjza dostupnj'ch komunikadnich n6strojri zai,in6 na str. 48 (kap. 5), je zpracoviina
piedev5im jako popis realizovanlich aktivit, kdy se autorka napi. v tab. d. 5 apod. snaZi strukturovat.
V kap. 5.2.2 jsou pak zdokumentov6ny outdoor a indoor komunikadni ndshoje piimo v mistd prisobeni
spolednosti. V kap. 5.2.1 tiStEn6 materi6ly dostupn6 v destinaci. V tab. 6 autorka rozddluje typy nosidri
s ohledem najejich dostupnost pro niznd cilov6 skupiny.
V kap. 5.3 je prezentov6no rcalizovanf, dotaznikov6 Setieni s80 respondenty (bylo vy.uLZito dvou
dotaznikri dle typu respondenta - lt2erisklf host a mistni obyvatel).
Celkovd je tieba analfzu prezentovanou v kap. 5 povaZovat spf5e za mdnd propracovanou, domniv6m
se, Ze je to zprisobeno Sir5im neZ privodn6 zamlf5lenlfm z6bdrem pr6ce.
N6why na zlepSeni prezentovan6 v kap. 6 jsou relativnd strudn6, obsahuj i zajimavd my5lenky, kter6
v5ak dasto nej sou podloZeny anal1.ticky. Dildi proveden6 vjpodty finandnich ndkladri di jejich odhadri
jsou pravddpodobnd spr6vn6. Zde byla autorkou podcendna moZnost ziskrini noqich klientri
(n6v3tdvnikt destinace) v mist6 prisobeni spolednosti, tj. aby pii pffpadn6 opakovan6 n6v5t6vd
destinace vyuZili sluZeb zkouman6 spolednosti. Dal5i obecn6 ndwhy vlpllfvaj i z realizovanlch analyz.,
ale jdou spi5e za cil pr6ce.
Autorka celkovd piiliS nesrormdv6 aktivity zkoumand spolednosti s aktivitami jinlich spolednosti
(konkurendnich) v riimci destinace.
Celkovd autorka zamdiila pr6ci Siieji, neZ byl privodni rimysl, coZ pfi rozsahu aktivit zkoumand
spolednosti logicky vyristilo v m6nd propracovanl anallzy a n6why.
Celkovd nawhuji piedloZenou pr6ci hodnotit klasifikadnim stupndm dobie.

Ot{zl<y a piipominky k bliZ5imu rysvEtleni pii obhajob6:a

Jakjrn zpisobem prisobi ve zkoumand destinaci konkurendni spolednosti? Je mohro se ndkten_imi
j ej ich aktivitami inspirovat?

V Plzni, dne 23. kvdtna 2016 hodnotitele

Metodick6 pozn6mky:

' Oznadte Wsledek konfoly plagi6torstv{, kter! jste zadalla do Port6lu ZdU a odrivodndte niZe pli odflvodndni
klasifikadniho stuond.
2 Kliknutim na poie vyberte pozadovany kvalifikaini stupei.
' Strudnd zdrlvodndni nawhovaldho klasifikadniho stupnd zpracujte v rdzsahu 5 - l0 vet.
" Ot6zky a piipominky k bliZiimu rysvdtleni pfi obhajobe - dv€ aZ tii ot6zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomiclci ZCU - v piipadd pbenskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzed 306 14; v plipadd chebskd d6sti fakulty: F{radebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi bf opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro rczeznini
originitu).


