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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena prace se zabyva analyzou marketingovych ¢innosti v lazefiském podniku. Teoreticka ¢ast
je logicky sestavena, aZz na posledni kapitolu (1.7 Reklama a podpora prodeje), ktera je dle autorky
kli¢ova. Z pohledu marketingovych aktivit jsou vak dilezité i dalsi aktivity, bez nichZ by "reklama a
podpora prodeje" nemohla byt. Na str. 12. se zamé&fiuje pojem marketing cestovniho ruchu s pojmem
destina¢ni marketing, coZ neni zcela spravne, alespon v uvedené souvislosti. V kapitole 1.4 u obrazku
2 chybi komentai k jeho umisténi. Autorka se dopustila chyb v pouZivani termind "turistika a
turismus" str. 19 a dale pouziva nékterych terminii ne zcela vhodné (napf. marketingovy management,
str. 14). Na str. 16 je vysvétlena analyza PEST a jeji prvky jsol zbyte¢né popisovany dvakrat za sebou.
V teoretické ¢asti je skladba nekterych vét nelogicka a téZzko pochopitelnad (napt. 14, 20). V pasazi o
distribuci (str. 21) by bylo vhodné psat vice o sluzbach nez o produktech. Praktickd ¢ast analyzuje
nékteré prvky marketingové komunikace spole¢nosti. Dale se zabyva provedenym dotaznikovym
Setfenim. Vysvétleni metody dotazovani neni zcela jasné (osobni kontaktovani po telefonu). Dotazany
vzorek repondentli neni reprezentativni a informace z Setfeni se v nékterych piipadech nevztahuji
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k tématu (napf. otazka 3 a 4 dotazniku rezidentd, otazka 3, 6 a 7 dotazniku navitévniki). Seteni by
bylo vhodné&jsi nazvat anketou. Prezentované vysledky jsou velice stru¢né a v kterych komentéfich
neuplné (napi. obr 17 cca 10% pro vyvésni tabule). Ve shrnuti analyzy jsou subjektivni ndzory
autorky, které nebyly ovéfeny (napt. hodnoceni informaci o odstépeni spole¢nosti). V navrhové Casti
jsou také nepfesnosti a nejasné vyjadieni nadvrhl (napf. pro¢ vyuzivat regionalni tisk s ohledem na jiné
cilové skupiny. Doporufeni o marketingové komunikaci by méla obsahovat zakladni myslenku o
komunikované informaci a cilovou skupinu jejich pfijemct. Srovnani spoleénosti s konkurenci (zdsada
4) je nedostacujici. V praci se vyskytovaly pravopisné a stylistické chyby, které nemaji zasadni dopad
na kvalifikaéni stupen. Pfes uvedené nedostatky prace spliiuje zakladni pozadavky na tento typ
kvalifika¢ni prace a doporuéuji ji k obhajobé s kvalifika¢nim stupném dobte.

Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vysvétlete, pro¢ by spole¢nost mela "pretahovat klienty" z Karlovych Vara?

Existuje né&jaka lepsi strategie ziskavani klient nez konkurenéni boj?

Mezi marketingové aktivity patii vyzkum trhu a zdkaznikli. Navrhnéte ramcovy postup ziskavani
informaci od zakaznikd, ktery by mohl byt pouzit ve spole¢nosti.

A
V Plzni, dne 23. 5. 2016 Pédpis hodnotitele
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Metodickeé poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢nf stupeti. .
* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatnfho stupn& zpracujte v rézsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



