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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovilni cihi pr6ce
B) Metodickj' postup vypracov6ni prdce
C) Teoretickj' z6klad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni prrice (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jaz5kovf zpracov6ni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prhce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm jazykem
II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v ctzim jazyce
J) Celkovy postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Zhtdry prfice a jejich formulace
L) Splndni cihi priice
M) Odbornf piinos priice (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
O) Celkovj' doj em z prhce

Nawhuji klasifi kovat bakalaiskou pr6ci klasifrkadnim stupndm: I

Struin6 zdrlvodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:'

PiedloZen6 priice se zablvh analjzott marketingovlfch dinnosti v Lizeisk6m podniku. Teoretick6 d6st
je logicky sestavena, aZ na posledni kapitolu (1.7 Reklama a podpora prodeje), kter6 je dle autorky
klidovS. Z pohledu marketingovj'ch aktivit jsou v3ak drileZit6 i da15i aktivity, bez nichi by "reklama a
podpora prodeje" nemohla blit. Na str. 12. se zamdiuje pojern marketing cestovniho ruchu s pojmem
destinadni marketing, coZ neni zcela spr6vnd, alespoi v uveden6 souvislosti. V kapitole 1.4 u obr6zku
2 chybi koment6i kjeho umist6ni. Autorka se dopustila chyb v pouZiv6ni termini "turistika a
turismus" str. 19 a d6le pouZiv6 ndkter;ich terminfi ne zcela vhodnd (napi. marketingovlf management,
str. 14). Na str. 16 je rysvdtlena analliza PEST ajeji prvkyjsou zbytednd popisovrlny dvakr6t za sebou.
V teoretick6 d6sti je skladba ndkteqfch vdt nelogickd a t€Zko pochopiteln6 (napi. 14,20). Y pasidi o
distribuci (str. 21) by bylo vhodn6 ps6t vice o sluZb6ch neZ o produktech. Praktick6 d6st analyzuje
ndkter6 prvky marketingovd komunikace spolednosti. Ddle se zablfvA provedenjm dotaznikovlim
Setienim. Vysvdtleni metody dotazov6ni neni zcela jasnd (osobni kontaktov6ni po telefonu). Dot6zan!
vzorek repondentri neni reprezentativni a informace z Setieni se v ndkte{ich piipadech nevztahuji
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k t6matu (napi. otrizka 3 a 4 dotazniku rezidentri, otinka3,6 a7 dotaznktt ndv5tdvnikri). Setieni by
bylo vhodnbjii nazvat anketou. Prezentovand vjsledky jsou velice strudn6 a v kteqich komentiilich
nefpln6 (napi. obr 17 cca 10% pro qivEsni tabule). Ve shmuti analjzy jsou subjektivni nazory
autorky, kter6 nebyly ovdieny (napi. hodnoceni informaci o od5t6peni spolednosti). V n6whov6 d6sti
jsou tak6 nepiesnosti a nejasn6 vyj6dieni n6whri (napi. prod vyuZivat region6lni tisk s ohledem najin6
cilov6 skupiny. Doporudeni o marketingov6 komunikaci by mEla obsahovat zrikladni mySlenku o
komunikovan6 informaci a cilovou skupinu jejich piijemcri. Srovn6ni spolednosti s konkurenci (z6sada
4) je nedostadujici. V pr6ci se vysky'tovaly pravopisn6 a stylistick6 chyby, kter6 nernaji z6sadni dopad
na kvalifikadni stupei. Pies uvedend nedostatky pr6ce spliuje zikladni poZadavky na tento typ
kvalifikadni pnice a doporuduji ji k obhajobd s kvalifikadnim stupndm dobie.

Ot6zl<y a piipominky k blE5imu rysvdtleni pii obhajob6:3

Vysvdtlete, prod by spolednost mdla "pietahovat klienty" z Karlovlich Vani?
Existuje ndjak6 lep5f strategie zisk|vfni klientri neZ konkurendni boj?
Mezi marketingov6 aktivity patii vjzkum trhu a zil<aznikri. Navrhndte rrimcovj' postup zisk6vani
informaci od zikaznik&, ktery by mohl blft pouZit ve spolednosti .

V Plzni, dne 23 . 5. 2016

Metodicke pozrui,rnky:

I Kliknutlm na pole \yberte pozadovani kvalifikadni stupeii.
' Strudnd zdtvodnEn{ nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v r<izsahu 5 - l0 vdt.
3 Otazky a piipominlry k blizsimu vysvdtlenf pti obhaj;bE --dvd aLtli ottzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskou/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v piipadd plzef,skd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v ptipad€ chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi blit opatien vlastnorudnim podpisem modfe (pro rozemtni
origin6lu).


