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Jméno studenta: Krej¢i Petr
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cildl prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Spinéni cilh prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikatnim stupném:' velmi dobre

Strugné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Jako hlavni cil své bakalafské prace si student zvolil "formulovat marketingova doporuceni a navrhy
pro zvolenou spolegnost". Tento cil lze hodnotit jako napln€ny. Na zdkladé adekvatné zpracované
teoretické Gasti student predlozil navrhy, které muze firma v praxi vyuzit. Kladn¢ lze hodnotit také
kritickou analyzu stavajicich marketingovych aktivit firmy.

Naopak jako slabou stranku préace spatiuji zpracovani vysledkil dotaznikového Setfeni. Ackoliv je
dotaznik uvedeny v pifloze prace, student se na konkrétni data odkazuje pouze na n€kolika dilCich
mistech a systematicky je neanalyzuje, coz hodnotu prace sniZuje. V bakalafské praci je uvedeno, Ze
firma e-shop aktualng nevyuzivé, nicméng na internetovych strankach samotné firmy je uvedena osoba
odpovédna za jeho &innost. Informa¢ni rovina internetovych strinek neni sou¢ésti distribuéni politiky
(viz str. 50).
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Navrhujete tidténou formu komunikace zamé&tenou spie na cilové zékazniky (viz str. 56). Jaka jeji
obdoba by podle Vas byla vhodna pro sektor B2B?

2. Navrhujete zprovoznéni pfipravencho e-shopu. Jaké piekazky s sebou tato aktivita pfinasi? Za
jakych podminek bude e-shop rentabilni?

3. Dle mého ndzoru by méla byt i venkovni reklama mnohem kreativngjsi, aby zdkazniky zaujala.
Zkuste vytvofit dal$i navrhy na billboardy/bannery/plachty.

/% /

V Plzni, dne 20. kvétna 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stuper. ;
? Stru¢né zdlivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pti obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipad€ plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské &ésti fakulty: Hradebni

22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru&nim podpisem modfe (pro rozezndani
originalu).



