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Jméno studenta: Martina Weberova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Socidlni média jako ndstroj komunikace mikropodniku
Hodnotitel — vedouci praice: Ing. Michal Miéik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani préace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniCni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cili préce

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autorka si pro svou praci zvolila zajimavé téma. Cil je jasné definovéan a prace ma logickou navaznost.
Studentka v pfedkladané praci vyuziva jak doméci, tak i zahraniéni literaturu. Ocenit lze kritéria
vybéru socidlnich médii v zévislosti na cilové skuping, ktera byla samotnou autorkou navrhnuta, stejné
Jjako metodiku hodnoceni vybranych podnikii. Velmi zajimava jsou také zjisténi o Ceském
vzd€lavacim centru a o jeho fiktivnich fanouscich. Cile prace bylo dosazeno. Co se tyka slabin, v praci
se vyskytuje psani v 1 os. mn. €., které navozuje zdani autorstvi vice osob (str 7, 8, 9, 12, 15, 19,..).
Toto by bylo vhodngjsi nahradit 3. os. j. &. Obecng by u obrazki bylo vhodné doplnit komentaf, aby
Ctenaf nemusel hédat, co danym obrdzkem autorka myslela (obzvlasté obr. &. 1 - zobrazen Web 4.0,
av3ak v textu o ném neni ani zminka, obr. &. 2, obr. &. 5). Cas od ¢asu se v praci objevuji pieklepy a
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nepfesna vyjadreni, které v8ak nemaji zasadni vliv na celkovou kvalitu prace. Navrhuji hodnotit préci
jako "vybornou" az "velmi dobrou" podle pribéhu obhajoby a zodpovézeni otdzek.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na zakladé Vami uvedeného obr. €. 5 pohovoite o charakteristikach uzivatel komunitnich webii v
CR.

Ve své praci piSete o navitévnosti socialnich siti v CR. Jaké jsou nejnovéjsi odhady poétu uzivateld
Véami vybranych socidlnich platforem?

S
V Plzni, dne 29.4.2016 Podpis hodnotiteé\/(_/

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeti.

¥ Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalétskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



