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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka zpracovala velmi aktualni téma moderni marketingové komunikace mikropodniku. Teoreticka
Cast prace obsahuje celou fadu velmi aktuélnich a specifickych informaci. Pfesto by bylo vhodné uvést
praci do vztahu k obecnym pojiim jako je marketing a marketingovda komunikace. Marketingova
komunikace je v praci zafazena na Spatném mist¢, coz zpiisobuje vnimani MK jako soudasti vyuziti
socidlnich médii, coz neni vhodné. Prakticka Cast zahrnuje uvedeni prikladii dobré praxe a dale
analyzu komunikace vybraného subjektu s vyuzitim benchmarkingu. Autorka déle navrhuje "strategii
marketingove komunikace". Domnivam se, ze by bylo vhodn&jsi zaméfit se pouze na plan
marketingoveé komunikace vzhlemem k charakteru a rozsahu prace. Navrh neobsahuje vazbu na
podnikovou strategii, ze které by méla strategie komunikace vychazet. Po formalni strince je prace
v pofadku. Autorka se dopustila fady pfedklept a chyb (napt. 7, 11, 16, 17, 19,...). Také &asto
zaménovala styl psani textu v 1. osob¢ jednotného a mnozného &isla, coz plisobi neodborné. Néketré
vyroky nejsou zcela piesné (napf. strana 13 reklamni sdéleni vs. komunikace). Obrazek na str. 12 neni
Citelny. Prace i pfes vySe uvedené spliiuje pozadavky na kvalifikaéni praci v bakalarském stupni studia
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a pfinasi zajimava zjisténi pfedevsim pro zkoumany podnik. Doporuéuyji ji k obhajobé s kvalifika¢nim
stupném velmi dobfe.
Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaké néaklady se poji s Vami navrzenymi doporucenimi pro firmu Edukuj?
Jaka mate nazor na vyuziti socialnich siti ve vzdélavacim procesu?
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V Plzni, dne 11. 5. 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu S - 10 vét.
? Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU ~ v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



