FAKULTA EKONOMICKA

iy . s g Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENi BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Lucie Bibova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Specifika marketingu vybrané firmy poskytujici sluzby
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tluchoi, Ph.D.
Podnik — firma: KMO - FEK - ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:?

PredloZena bakalaiska prace se zabyva specifickym oborem podnikani - pohfebnictvim, ktery je
v uvodu prace vhodné piedstaven. Autorka definuje hlavni cil jako rozbor nastrojii marketingové
komunikace vybrané firmy a navrh zlepsujicich opatieni.
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Kombinace teorie a praxe je naro¢né&jsi na zpracovani a strukturaci prace, ale autorka to pomémé
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je praktické aspekty prace nucen postupné selektovat z textu.

Kapitola 6 neni nijak uvedena a v praci plsobi solitérné, oekaval bych mimé rozsahlejsi analyzu
konkurence a jejich marketingovych aktivit.

Z hlediska formalniho neza¢inaji nékteré hlavni kapitoly na nové strance, jak byva b&zné (napf. kap.
3), v préci je nékolik pteklepi.

Metodicky je prace zpracovana piedevsim jako analyza sekundarnich udaji, autorka sice prokazuje
rozsahlou znalost firmy, ale nerealizuje objektivizaci zjisténych informaci (kromé& hodnoceni
internetovych stranek). S ohledem na cil prace je predloZena prace az piili§ Siroce zaméfend, coz je
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mozna divod i pro relativné malo propracované navrhy. Neni vZdy jasné ani jejich cileni. Bylo by
prospésnéjsi napt. zvolit aktualni vstup za chebskych trh jako kli¢ovy aspekt navrhi pro firmu a tento
rozpracovat od analyzy konkurence az po konkrétni navrh postupu marketingové komunikace
(harmonogram, naklady a dalsi). Neni zfejmé, jaké pfinosy ma mit marketingové komunikace pro
firmu, byt nékteré navrhy logicky vyplyvaji z analyz.

S ohledem na feSené téma je samoziejmé slozité realizovat primarni vyzkum u zakazniki, ale
naptiklad zjistit povédomi o firmé¢ v regionech, kde pisobi, by asi mozZné bylo.

Celkové autorka provedla detailni analyzu ¢innosti zkoumaného subjektu, velice dobfe prezentovala
legislativni omezeni daného podnikani. Navrhy pro firmu jsou realizovatelné. V kontextu s uvedenymi
slab$imi strankami praci navrhuji hodnotit jiZ spi$e velmi dobfe, nez vyborng.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’
Existuji riizné zpusoby tvorby ceny. Jaky zptsob zvolila analyzovana spole¢nost?

Jak spoleénost fesi situaci, kdy neni faktura uhrazena (splatnost nejpozdéji den pied uskute¢nénim
pohibu - str. 38)? Pokud situace nenastava, jaky je planovany postup?

7 jakého duvodu vyhodnocujete reklamu firmy ALY A (str. 43) jako nerespektujici zakon, v kontextu
placené reklamy zkoumaného subjektu v Deniku (Infotip)? Oboji chépu jako neadresnou inzerci.

Jak je realizovan sponzoring firmy (str. 46, 47) - tj. jakou protisluzbu pozaduje od organizatort danych
akci? Sleduje firma efektivitu sponzoringu?

Povazujete doménu excelentt.cz za vhodné€ zvolenou?

V Plzni, dne 25. kvétna 2016 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.
* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



