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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

DX(

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifika¢nim stupném:* dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Predkladand bakalafské prace je zamé&fena na moZnosti vyuziti modernich technologii v marketingové
komunikaci. Autor nejprde definuje teoreticka vychodiska prace, v &asti vénované piedstaveni
vybranych modernich technologii zabih4 zbyteéné do piilisnych technickych detaild, které nejsou pro
ucely prace podstatné. V teoretické ¢asti vénované marketingové komunikaci se zbyte¢né podrobné
vénuje nastrojum komunikaéniho mixu, které nebyly zkoumény v praktické asti prace. Celkové chybi
vazba teorie marketingové komunikace a praktické ¢4sti prace. V praktické asti prace jsou zmatené
pouZivané terminy "retailer" a "prodejce”, v textu se obtizné& orientuji. Nerozumim, pro¢ je pro ucely
prace duleZité vénovat se zaméstnanecké Wi-Fi. Prezentované vysledky vyzkumu nejsou
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interpretovany s ohledem na téma prace. Navrhy na zlepSeni nejsou dostate¢né podrobné a konkrétné
zpracovaneé, na hrané je celkovy rozsah prace. Autor nezapracoval pfipominky vedouciho prace,
celkové byla spoluprace autora s vedoucim dost omezena. Celkové hodnotim préci jeste jako "dobrou".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Navrhnéte, jak vyuzit QR kody v marketingové komunikaci, abyste se vyvaroval vieho, co jste
v praktickeé ¢asti sou¢asnému pouzivani QR koda vytkl.

Formulujte zavéry o vyuZiti Vami vybranych moderich technologii v marketingové komunikaci a
uved'te, kdo je v jednotlivych piipadech vyuziva.

Vysvétlete, jak souvisi QR platba, aplikace Portmonka a aplikace Wunderlist s marketingovou
komunikaci.
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V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobg — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipad€ plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



