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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace predstavuje vysledky Setieni o uplatnéni vybranych technologii pro marketingovou komunikaci.
Autor zpracoval pro Gcely tématu (o modernich technologiich) teoreticka vychodiska, mezi kterymi lze
u nekterych pochybovat o jejich relevantnosti - napf. osobni prodej, vérnostni programy, prémie, ale
ziejmé s ohledem na dalsi obsah prace cela kapitola 1. V opa¢ném piipadé by byla vétsi odekavani od
zaméfeni praktické Casti prace na "... vyuziti v marketingové komunikaci"

Vysledky jsou spiSe popisovdny nez analyzovany. Obtizné je tak hodnotit vlastni pifnos a vyuZiti
prace. Zavaznym formalnim nedostatkem je to, Ze jako zdroj prevzatych obrazka (7, 8, 9, 12, 14, 16,
17, 18) je uvadéno vlastni zpracovani - autor si tedy prisvojuje autorstvi téchto obrazka.

Je zfejmé, Ze prace nebyla zpracovana od stolu, ale v terénu, autor prokazal schopnost zpracovat
zadany/vybrany problém. Z vymezeného cile postrddam pozornost vénovanou "reakci technologii na
zakaznika".
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi 0bhajobé:3

Prezentujte sviij vyzkum pod oznacenim na s. 26.

Pro¢ povaZujete vysledky z obr. 8 za prekvapivé a proc? Pro¢ ofekdvaea vysokou piitomnost wifi
piipojeni v prodejnach?

Vysvétlete metodiku vyzkumu s ohledem na informaci na s.33 - "..prodejny v Praze mnohem vétsi

"

Jaké je rozsifeni zafizeni pro &teni QR kodi a wifi pripojeni mezi zdkazniky v CR?

V Plzni, dne 2.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



