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Jméno studenta: Nicola Holdschickova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici ndkupni rozhodovaci proces
ziakaznika p¥i koupi automobilu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (re$ersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na identifikaci faktord ovliviiujicich rozhodovani zakaznika
pfi koupi auta. Autorka nejprve definovala, kdo je spotfebitel a popsala model nakupniho procesu a
popsala faktroy, ktery mohou tento proces ovlivnit. Nasledn& se autorka vénuje prezentaci vysledki
vyzkumu, detailnéji se zabyva faktory ovliviiujicimi nakup spotiebitele. Vysledky vlastniho vyzkumu
srovnava i s vysledky jiZ realizovanych vyzkumu, coz hodnotim velmi pozitivng. Nasledng autorka
definovala n¢koli person, coz byl nelehky tikol s ohledem na velmi podobné vysledky vyzkumu u
jednotlivych skupin respondentil. Pro uceleni pfedstavy o faktorech jesté navstivila fadu autosalont a
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diskutovala o faktorech s jejich zastupci. Autor¢in piistup ke zpracovani prace i spoluprace s vedoucim
prace byla ptrikladna. Celkové hodnotim praci jako "vybornou".

OtizKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Kolik autosaloni jste navstivila?

ZeL’

V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipad® plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



