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Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici nakupni rozhodovaci proces

zakaznika p¥i nakupu vybraného zbozi ¢i sluzby

Hodnotitel — oponent: doc. Ing. P. Cimler, CSc.
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' nevyhovél

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace m4 tfi zakladni ¢asti. Prvni - vénovana teorii nakupniho procesu - i druhd, kterd je vénovana
vesmes teorii cestovniho ruchu, nepfedstavuji pasaze, které by bylo mozné hodnotit jako vlastni piinos
autorky. Jde zde jen o demonstraci schopnosti autorky vyuzit dostupnou literaturu a uvést na vétsing
prostoru prace teoreticka vychodiska. To by ale v praci pfevazovat nemélo. Navic v praktické ¢asti
fada prezentovanych vychodisek neni viibec vyuzita - napf. propagace. Vlastnim pfinosem je
Jjednoduché dotaznikové Setfeni a jeho vyhodnoceni - v rozsahu cca 10 stran véetné doporuceni a bez
nalezité hloubky. Prace tak stéZi dosahuje tGrovné bakalaiské prace, jde spife o obsah odpovidajici
praci seminarni.

Prace ma i formalni nedostatky v identifikaci tabulek resp. obrazku - tab. 2: o jaké eurovikendy jde?
obr. 14 - jde o diivody cestovani vieobecné nebo v ramci eurovikend? Obr. 15 - pro vybér destinace
v jaké souvislosti? Tab. 4 - nejdulezit&jsi faktory ¢eho?.... atd.
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Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
K ¢emu byla vyuzZita informace z tab. 3 - rozdé€leni souboru do ekonomické aktivity?

Jak bylo naloZeno ¢ s faktorem "misto odjezdu"?
Jak mlZe byt v praxi reagovano na rozdilné vysledky u muzi a Zzen?

V Plzni, dne 2.5.2016 Podpis hodnofitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupeti.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
¥ Otazky a pripominky k blizgimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ t¥i otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
origindlu).



