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Jméno studenta: Natilie Stefanova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Faktory ovliviiujici nakupni rozhodovaci proces

zakaznika pri nakupu vybraného zoZi ¢i sluzby

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurov4

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahranié¢ni literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préaci klasifikaénim stupném:? dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladand bakalafska prace je zaméFena na identifikaci faktort ovliviiujicich rozhodovani zakaznika
pi nékupu eurovikendu. Autorka se nejprve vénovala definici zakladnich pojma tykajici se nakupniho
procesu, ovlivitujicich faktort a cestovniho ruchu. V &asti tykajici se cestovniho ruchu postradam
jednoznagnou vazbu nékterych pasaZi na praktickou &ést prace a kapitola 2 celkové ptisobi heslovité a
pfipomind spiSe vypisky nez bakalafskou praci. Prace obsahuje fadu nepfesnych formulaci a
nedostatkd napf. str. 18 "V piipadé& povinnosti jsme nemocni a jedeme kvili 1é8b&...", autorka
nevysvétluje pro¢ na str. 34 rozebira eurovikendy do PafiZe a jako eurovikend prezentuje zajezd
trvajici 6 dni, nasledné v tabulce na str. 37 uvadi 11 denni eurovikend, na str. 38 pise o hypotézach,
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pak ale na str. 39 definuje tvrzeni. Tvrzenim na str. 41 "... se d4 usuzovat, Ze nabidky eurovikendu
vyuzivaji spide lidé starsi 26 let" popird své tvrzeni ze str. 40 a zaroveri dalsi ¢asti prace. Je Skoda, Ze
autorka s vysledky hloubg&ji nepracovala napf. jakou destinaci zvolili pro eurovikend lidé, ktefi se boji
teroristickych tokl. Bez povsimnuti autorka nechava i vysledky preference ceny jako 2.
nejdilezitéjsiho faktoru a preference letecké dopravy. Je diskutabilni i odvozeni zavéru, Ze by si
respondenti chtéli pfiplatit za privodce (str. 48) nebo preference luxusnich hotelt respondenty
(zejména studenti). Navrh prezentovany na str. 50 neni propracovany, autorka nezapracovala vystupy
z dotazikového Setfeni a zakladni charakteristiku skupiny, pro ktery navrh pfipravovala. Neni jasny
zptsob kalkulace ceny bali¢ku. Zavéry a velka ¢ast prace neni detailné zpracovana, coz odpovida
zpUsobu a nagasovani zpracovani prace autorkou. Celkove praci hodnotim jesté jako "dobrou”.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:"
Vysvétlete, pro¢ do tabulky na str. 37 zatfazujete 11 denni zajezd.

Odpovida cena navrhovaného zdjezdu (4dny v&etné cesty za 9 999 K¢) cilové skuping tj. studentii a
mladych lidi do 26 let?

Jak podle Vas ovliviiuje virus zika poptavku po eurovikendech?

Jak souvisi eurovikend a jazykovy kurz v zahrani¢i viz str. 507

V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odtvodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupef.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



