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Jméno studenta: Karolina Zlochova
Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Marketing zacinajiciho internetového projektu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluchof, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

U

Navrhuji klasifikovat bakalatskou préci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v predlozené bakalafské praci fesi marketingovy plan zadinajiciho internetového projektu.
Jedna se o vlastni projekt autorky s ndzvem Medical Info. Autorka ke zpracovani prace pistupovala
peclive a zodpovédné. Samotny ndvrh produktu postupné rozvijela az k verzi prezentované
v bakalarské praci.

Autorka realizovala dotaznikové Setfeni mezi uvodni cilovou skupinou projektu (n=120 respondenti
s odpovidajici diagnozou). Vystupy tohoto dotaznikového Setieni jsou prezentovany v Piiloze C (chybi
ovSem pouZity dotaznik) a je Skoda, Ze je autorka nedokazala lépe integrovat do samotné praktické
Casti praci. Jejich vhodnd prezentace by podpofila autoréiny zaméry prezentované v navrZeném
marketingovém planu. Marketingovy plan je sestaven odpovidajicim zpiisobem i sohledem na
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minimalni rozpocet projektu (je otazkou, jestli se ho autorce podaii pfi realizaci dodrzet). Autorka zde
nepoéita s naklady vlastni prace (ve smyslu nakladi ob&tované piilezitosti). Dale neni pfili§ feSena
navratnost projektu, ¢i pifipadné pifjmy z ného. Je $koda, Ze v praci nejsou prezentovany naznaky
samotného produktu (kromé planovanych obsahti).

Zvoleny metodicky postup je spravny, moznou uspésnost projektu je slozité v dané fazi hodnotit.
NavrZeny marketingovy plan je spiSe méné podrobny, autorka ho pfed realizaci jednotlivych fazi
projektu bude muset zkonkretizovat.

PredloZenou praci hodnotim na pomezi klasifika¢nich stupiid vyborné a velmi dobfe. Metodicky
postup je spravny, ocefiuji i dotazovani potencialni cilové skupiny, marketingovy plan nicméné mohl
byt konkrétné;si.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:*
Jak daleko jste jiz v realizaci projektu? Mate jiz zvolenou (zaregistrovanou) doménu?

Stale se jedna o projekt ve fazi piipravy, posunuly se nékam Vase myslenky od doby odevzdani prace?
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V Plzni, dne 25. kvétna 2016 Podpis hodnotitf;le
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Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v pfipadeé chebské €asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



