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Jméno studenta: Monika Pleskotova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Sexismus a jeho soucasna podoba v reklamé
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, trovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka pfedkladané bakalaiské prace realizovala velmi zajimavy vyzkum na aktuélni a citlivé téma.
VyuZila pfitom pro bakalaiskou préci netradi¢nich metod: analyzu o&ni kamerou a focus group.
Ziskané poznatky zasadila do kontextu s vystupy dotaznikového $etfeni a navézala tim na vhodné
vystavény teoreticky zaklad. Vysledky prace jsou z marketingového pohledu velmi zajimavé a ukazuji
na urcitd Uskali, kterd mohou jit ruku v ruce s vyuzitim sexistickych motivi v marketingové
komunikaci. Praci hodnotim jako vybornou.
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’
1. Jaka hlavni pozitiva a negativa vyplyvaji pro zadavatele sexistické reklamy z jejiho pouZiti?

2. V préaci hovotite 0 mozném dal§im vyzkumu. Jak by mohl takovy vyzkum probihat?

V Plzni, dne 19. 5. 2016 Podpis hodgotitele

Metodické poznamky:

! Oznactte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odéivodn&ni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

* Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipad¢ plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznéani
originalu).



