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Jméno studenta: Martina Blahova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské price: Socialni média - novy zpiisob komunikace se zakazniky
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mic¢ik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahranicni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilG prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka hned v uvodu préace definuje cile, kterych chce ve své praci dosahnout. Od uvodni definice
socidlnich médii az po teorii komunika¢niho mixu je patrné, Ze na sebe jednotlivé &4sti préce navazuji
a maji logickou posloupnost. Resersni &ast je kvalitn& zpracovéana, &tenaf je seznamen s mnoha
pohledy na problematiku. Osobné chvalim vyuzivani zahrani¢nich zdroji ve velké mife. Z prace je
patrné autorcino nad3eni pro téma jiz od prvni stranky. Nejvet3i slabinou prace je jejf jazykové
zpracovani, které vSak nema zasadni vliv na celkovou kvalitu. Co se tyké praktické &asti prace,
studentka nejdfive uvedla piiklady efektivniho a neefektivniho vyuzivani socidlnich médii, nasledné
autorka analyzovala komunikaci a prezentaci vybranych e-shopii pomoci vlastni navrzené
propracované metodiky a na konec navrhla n¢kolik realnych doporugeni, jak zlepsit komunikaci a
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prezentaci. VSechny zasady a cile prace byly autorkou splnény. Autorka prokazala schopnost pracovat
s literaturou, komparovat riizné zdroje a zaujimat stanovisko. Vyzdvihnout je nutné praktickou ¢ast
prace, které je vyborné zpracovana. Na zdkladé uvedeného hodnotim predkladanou praci jako
"vybornou".

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaky je Vas nazor na to, Ze pouze nékolik analyzovanych obchodt ziskalo podle Vasi metodiky vice
nez 40 bodi z celkové 60 moznych?

V Plzni, dne 28.4.2016 Podpis hodnotjtele
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Metodické poznamky:

I Oznadte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odivodnéte niZe pii odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuperi.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlasinoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



