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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fedenf problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:!

Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Student se v piedkladané praci zabyva problematikou e-commerce v CR. Hned v tivodu je definovan
cil prace a student béhem nasledujicich kapitol plni jednotlivé zasady prace. Jednotlivé kapitoly na
sebe logicky navazuji. Tecka se piSe aZ za konec véty (konec zavorky). N&kdy je zbytedné zdvojovéano
citovani zdrojh - pred citovanym textem i po ném (7, 8...). Nelze se ztotoZnit s autorovo tvrzenim, Ze
"... kazdy autor a kazdy odborny zdroj vymezuje subjekty elektronického obchodovani jinak." V praci
existuji pasaze, kde je nékolik odstavchi za sebou i cela stranka citovana z jednoho zdroje (str. 10, 11,
12, 13, 20). To vede k nazoru, Ze autor nevhodné pracuje s literaturou a neprovadi fesersi literatury
spravn€. Autor by si mohl dat vice zaleZet na vyuziti interpunkce ve vétich a lepsi formulaci vét.
V préci se vyskytuje psani v 1. os. mn. €., coZ navozuje zdani autorstvi vice osob. Pro hodnoceni e-
shopi sestavil autor jednoduchou metodiku, ktera se 1i3i od té, kterou uvadi v kapitole 4 (napf. kritéria
hodnoceni kap. 3.3.1 - dojem, prehlednout x metodika hodnoceni kap. 4.1 - dojem, piehlednost,
design) a kterou vSak ne vzdy dodrzuje u vSech hodnocenych obchodii (napf. Florbalexpert.cz - chybi
hodnoceni vzhledu strianek. YouTube neni socialni sit. Cil prace byl splnén, aviak zavéry tykajici se
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vyvoje a soucasného stavu B2C e-commerce mély byt v zavéru lépe interpretovany. Z uvedenych

divodi navrhuji hodnotit praci jako "velmi dobrou" az "dobrou" podle priib&hu obhajoby.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Podle &eho byly vybrany zvolené internetové obchody? 5
Interpretujte zavéry ohledné vyvoje a soucasného stavu B2C e-commerce v CR.
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stuperi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozezndni
originalu).



