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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdivoednéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Po pfiméfeném a vystizném predstaveni teoretickych vychodisek lze ocekavat aplikaci schématu
marketingové komunikace na tabakovy priimysl. Neni tomu tak. Na rozdil od nazvu prace je vlastni
Setfeni-prizkum zaméfen na povédomi o reklamé na tabakovy pramysl jakoby reklama byla jedinou
soucasti marketingové komunikace. Teorie marketingové komunikace tak nemé k vlastni praktické
¢asti Zadnou vazbu resp. vlastni Setfeni se o ni neopira. Ani vlastni Setfeni nelze oznadit avizovanym
Setfenim o "povédomi o reklamé na tabékové vyrobky". Tedy, zasada 3 ze Zadani nebyla praci vibec
praci naplnéna, prace je i z tohoto divodu nevyhovujici.
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OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Otazka "Kde se respondenti domnivaji, Ze se mohou setkat sreklamou na tabdkové vyrobky" -

vysvétlete smysl otazky.
Lze z vétdinového podilu odpovédi v obr. 5 odvodit vnimani? Vénovat pozornost = vnimat?

Z/Z/ /Z/lg;

V Plzni, dne 2.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
3 Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajob& — dve az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebskeé &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



