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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2015/2016
Jméno studenta: Veronika Krausova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Specifika marketingové komunikace vybrané
spole¢nosti ptsobici v tabakovém primyslu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi '
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifika¢nim stupném:* dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalarskd prace je zaméfena na identifikaci specifik marketingové komunikace
spole¢nosti plisobici v tabakovém primyslu. Autorka nejprve definovala zakladni pojmy spojené

s komunikaci a komunika¢nim mixem. Je $koda, Ze poznatky z kapitoly 3 prakticky vibec
neaplikovala v praktické ¢asti, v praci tedy zcela chybi informace o konkrétnim vyuziti jednotlivych
nastroji komunika¢niho mixu spole¢nosti a dale jakékoli navrhy na zlepSeni. Pozitivné hodnotim
zatazeni kapitoly 4. Uprava préce po&inaje obsahem neni ptili$ zdarila, autorka ji nevénovala patii¢nou
pozornost. Text psobi jako "seSity horkou jehlou" coz je dano natasovanim psani textu prace a
konzultacemi v vedoucim. Psani prace na posledni chvili se projevil fadou chyb z nepozornosti napt.
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str. 19 titulky probleskovaly nepostfehlutelnou rychlosti a poté "bleskova pétisekundova reklama",
chybé&jici zdroje v kap. 5, $patn4 je interpretace dat z tabulky 3. Rozsah prace je velmi na hrané,

v seznamu literatury chybi nékteré zdroje napf. Studium psychologie, 2016 (str. 12), zakonyprolidi.cz,
2016 (str. 18) nebo odvykani-koureni.cz, 2016 (str. 26). U prezentace vystupi z dotaznikového Setfeni
postradam hlubsi analyzu vysledki. Celkové praci hodnotim jesté jako "dobrou”.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:4
Str. 40 - konkretizujte, kdo povazuje reklamu za nevhodnou tj. Zeny X muzi, kufdci X nekufdci.
Formulujte konkrétni doporuceni pro firmu.
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V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznate vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pri odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Struéné zdtvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tri otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v pripadé chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



