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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Veronika Krausova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalafské prace: Specifika marketingové komunikace vybrané

spole¢nosti pusobici v tabikovém pramyslu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvi[:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L]

Navrhuji klasifikovat bakaléfskou praci klasifikaénim stupném:* dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalaiska prace je zaméfena na identifikaci specifik marketingové komunikace
spolenosti Phillip Morris ptisobici v Ceské republice. V uvodu préace je definovany pomérné
nekonkrétni cil "aplikovat poznatky ziskané v teoretické ¢asti do ¢asti praktické". Autorka po
doporuceni vedouci prace volila jinou strukturu prace, oviem kvalita zpracovani zejména kapitoly 5 a
6 neodpovida pozadavkiim a instrukcim vedouci. Stejné jako v predchozi verzi prace i v této prakticky
chybi jakékoli doporuceni, coZ je dano tim, Ze autorka prakticky neanalyzovala konkrétni nastroje
marketingové komunikace, které spole¢nost v Ceské republice vyuziva. P¥i zpracovani praktické &asti
se autorka ne vZdy opiréd o ¢ast teoretickou napf. na str. 39 (prakticka ¢ast prace) autorka definuje
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nastroje podpory prodeje, které neuvedla v teoretické &asti, a které jsou zafazené velmi diskutabilng.
Popiipadg je problém opaény, Ze v praktické ¢asti jsou rozebirdny nastroje nepodloZene teoretickou
&asti napf. spoleenska odpovédnost prezentovana v kap. 5 Autorka nepfesné vysvétluje distribuci

z pohledu marketingového mixu - zamé&nuje pojeti distribuce v logistice a v marketingu.

Text prace je neuceleny, autorka se zabyvé regulaci reklamy v Ceské republice a v kapitole 5
predstavuje kampané celosvétové bez konkrétni informace, zda byly vyuzity i v Ceské republice.

Je velka 3koda, e autorka sice popsala, jak vypada rozloZeni produkti jednotlivych tabakovych
spole¢nosti ve vybrané siti prodejen tabakovych vyrobki, upozornila zéroveii na pfitomnost plakata,
nalepek ¢i reklamnich panelt (kap 5.3.1) ale viibec se nezajimala o samotné vizualy, které jsou
vyuzity. V kapitolach 5.1 az 5.3, ve kterych autorka pfedstavuje vyuziti jednotlivych nastroju
marketingové komunikace chybi uvedeni alespoti jednoho vizudlu, ktery by byl autorkou
okomentovany a vztahoval by se vyhradné k Ceské republice piestoZe o jednom z vizuald hovoii pod
obrazkem 7. Néazev kapitoly 5.4 neodpovida textu v ni, text neobsahuje Zadné porovnani co se
marketingové komunikace ty&e, nechapu ditvod zafazeni &asti o e-cigaretach. V kapitole 5.4 chybi
informace, zda byly kampané i v Ceské republice, bez vysvétleni autorka uvadi (a dle ndzvu kapitoly
téz porovnava) kampan Camel, ktera probéhla dle zdroje u obrazku 11 cca v roce 2007 s kampani
Marlboro, ktera probéhla cca v roce 2014 podle zdroje u obrazku 8. Na str. 45 se autorka zmini o
socidlnich sitich, aniZ by komentovala do jaké miry spole¢nost Phillip Morris socidlni sit€ vyuziva. Z
véagnich informaci uvedenych v kapitole 5 autorka nemohla vyvodit zavér a Zadny navrh na zlepseni,
ktery by prezentovala v kapitole 6. Samotna kapitola 6 za&ina tvrzenim "... kapitola se bude zabyvat
zhodnocenim fungovéni spole¢nosti Philip Morris a udrzovanim pozice spole¢nosti na trhu s
tabakovymi vyrobky " piestoZe zhodnoceni fungovani spolenosti nebylo cilem prace ani jej
nasledujici text neobsahuje.

V préci pretrvavaji obdobné problémy jako v préci pfedchozi (byt’ na nedostatky byla autorka
upozongna) jako nepfesnd prace se zdroji (zdroj "vlastni zpracovani" obrazki na str. 13,17, 41;
nepresné uvedené internetové zdroje v seznamu literatury, u kterych nékdy chybi rok vydani, jindy
datum citace & chybi samotny odkaz, sou¢sti citaci jsou vyrazy jako All Rights Reserved nebo
Copyright), chybé&jici kapitoly v obsahu (kap. 5 ma podle obsahu pouze podkapitolu 5.4), uprava
obsahu, v textu misty chybi zdroje (kapitola 5, Gvod), pfepodet z USD na CZK uvedeny na str. 49 je
proveden s neaktualnim kurzem, chybi seznam piloh, v abstraktu je uveden nepfesny rozsah prace.
Text této verze podobné jako té predchozi piisobi jako"sesity horkou jehlou", v teoretické Casti prace
piisobi jako vypisky. Misty autorka nepouZiva relevatni zdroje napf. s. 16, kde definuje pojem
marketingova komunikace a nevychézi z odborné publikace nybrZ z webu agentury Sun Marketing.
Autorka s ohledem na téma prace zbyteén& uvadi rizna ¢lenéni cigaret &i se zbyte¢né podrobné vénuje
vysvétleni, z ¢eho se cigareta sklada.

Metodické poznamky:

' Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odfivodnéte nize pfi odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.

* Struené zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otézky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobg — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).
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Stejné jako v pfipad¢ zpracovani predchozi verze prace autorka s vedouci prakticky nekonzultovala
postup praci, praci neposilala po ¢astech, ale poslala ke konzultaci finalni verzi prace na posleni chvili
pred odevzdanim.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Kterou ze strategii prezentovanych v kapitole 2.2 vyuziva v Ceské republice vybrana spole¢nost?

Ze kterého zdroje jste Cerpala informaci, Ze do podpory prodeje patii prodejni automaty?

Na str. 45 pidete o kuponech, které jsou distribuovany prostrednictvim Facebooku, je to dostupné i
v CR? Pokud ne, z jakého duvodu to v praci uvadite?

Formulujte konkrétni doporugend pro firmu tykajici se marketingové komunikace pro Ceskou
republiku.

V Plzni, dne 29.8.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pFipad¢ plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipade chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).






