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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

PredloZena bakalafska prace je svou urovni zpracovani spiSe podprimérna. Teoreticka a prakticka Cast
spolu v mnohém nekoresponduji. Clenéni do kapitol a podkapitol asto nerespektuje potiebu vyjadiit
hierarchii pojma. Nékteré pojmy byvaji vyuzivany bezmyslenkovité, ¢asto dochdzi k zdméné pojmu a
nepiesnostem v teoretickém vykladu. Napt. marketingovymi aktivitami téZko miZeme vyvolavat
potfebu, nybrz piani (str. 15). Aby bylo mozno formulovat zavéry a doporuceni, je nutné realizovat
nejrizné&jsi analyzy ¢i Setfeni ¢i reSerSe nebo srovnani dle best practice, jedna SWOT analyza bez
konkrétnich zavért rozhodné nesta¢i. Kap. 9.5. nemtze byt v Zadném pfipadé uznana jako kvalitni
vystup SWOT analyzy.
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Otiazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Jak byste definovala rozdil mezi mikroprostfedim a makroprostiedim?
2. Vysvétlete pojmy distribuéni vs. logisticky vs. dodavatelsky vs. linearni fetézec.
3. Prosim o vysvétleni schématu ze str. 14.
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V Plzni, dne 2.9.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢nf stupe.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldFskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



