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1. Cil prace

Cil préce, ve které se autorka zabyvala analyzou vybranych reklamnich klipt
se zdravotnickou tematikou, byl beze zbytku velmi pekné naplnén. Je nutné ocenit
zaujeti autorky i propracovanost analytické i pedagogické ¢asti prace.

2. Obsahové zpracovani

Uvodem préace autorka struéné fesila historii reklamy, od uplnych pocatki pred
mnoha tisici let aZ po soucasnost, coZ peékné systematicky a srozumitelné vyustilo
v potfebné definovani zakladnich pojmt a klasifikaci reklamnich sdéleni.

Vhodné si autorka si zvolila reklamni spoty na fixaéni krém Corega a na zubni
pasty Sensodyne a Parodontax, které lze zhlédnout v Ceskych verejnopravnich i
privatnich televiznich kanalech. Béhem analyzovéni se autorka setkala
s komplikacemi ohledné staZeni vybranych klipti z Internetu, nebot’ obsahovaly také
rozporupiné prvky.

Celkové je obsahové zpracovani je na velmi dobré drovni a kvalita prace se
oadviji i od zajmu diplomantky, nebot té byla pravé zdravotnicka tematika blizka.



3. Charakteristika a hodnoceni formy, technické i femesiné slozky prace

Provedeni této teoretické prace z hlediska hodnoceni formy, technické i
femesiné slozky prace je bez vyhrad.

4. Formalni nalezitosti

Jazykovy projev a graficka uUprava prace je ve svém celku bez zasadnich
pfipominek - text je psany zajimavé a prehledné. V textu je na str. 46 pfeklep ve
spojeni slov ,,Rétorické analyza®.

5. Struény komentar hodnotitele
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V diplomové préaci na téma ,Vizualita v reklamé se zdravotnickou tématikou
se autorka zabyvala analyzou vizuality vhodné vybranych reklamnich klipd, jejichZ
obsah je vénovan zdravotnické tématice. Celkem tfi reklamni spoty byly velmi
pfehledné, detailné a systematicky analyzovany, véetné vyuZiti zpétnych storyboardl
a reflexe manipulativnich prvka v kontextu audiovizualni rétoriky.

V' pedagogické casti byl koncipovan navrh prednasky, kterou lze pouZit v
hodinach predmétu Vychova ke zdravi. Cil této prezentace tj. seznamit verejnost s
reklamnimi spoty, které jsou vhodné pro vychovu déti a mladeze ¢i naopak nevhodné
z hlediska psychosomatického vyvoje byl velmi pékné a se zaujetim autorky naplnén.

6. Otazky a pfipominky na autora prace k blizS§imu vysvétleni pfi obhajobé

7. Navrhovana znamka

Vyborne.
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