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1. Cil prace

Cilem diplomové prace Jany Broumské bylo provést analyzu vizuality
vybranych reklamnich klipG se zdravotnickou tématikou, které byly prezentovany v
poslednich 10 letech v Eeskych vefejnopravnich i privatnich televiznich kanalech.
Metodou sémiotické a obrazové analyzy v souvislosti s kinematografickou strankou
audiovizualniho komunikatu méla zhodnotit vizualitu a persvazivni popf.
manipulativni prvky jednotlivych komunikati, véetné jejich zakladni klasifikace. V
medialné pedagogické ¢asti na konkrétnich prikladech pak méla doporucit ucitelské a
rodi¢ovské verejnosti, které typy scén a reklamnich klipti jsou vhodné a Zadouci pro
vychovu ke zdravi ¢i nevhodné z hlediska psychosomatického vyvoje a etickeho
citéni deti a mladeze.

2. Obsahové zpracovani

JiZ na prvnich radcich Gvodni kapitoly studentka Jana Broumska vyjadriuje
sviij postoj k tematice reklamy a divody, které ji k analyze tohoto fenoménu vedou.
Ovsem otazkou je, jaka ¢ast verejnosti by se studentkou tento postoj sdilela? Kdyby
byl postoj vétsi ¢asti spolecnosti takto kategoricky odmitavy, byla by reklama tak
masivné rozsifena a uspésna? Da odmitavy postoj kreklamé generalizovat?
Nékterou miiZzeme prece mit docela radi, ne? A co déti, maji k reklamé stejny postoj



jako dospéli? Kvalitou racionalné a pragmaticky pojaté analyzy v nasledujicich
kapitolach vsak Jana Broumska nahrazuje tento pocétecni moment priliSneho
pohlceni jednostrannym pohledem na véc a doklada, Ze dokaZe byt kteto
problematice dostatecné ,esteticky oteviena®, jak by kvalitni pedagog v kontextu
koncepce vizualni gramotnosti mél byt.

V prehledové Gasti textu o reklamé obecné podava studentka mnoho cennych
informaci jak o historickém vyvoji, tak o institucich, které se reklamou v CR zabyvayji.
Zde se omezuje na konstatovani deklarovaného poslani, které tyto instituce maji.
Zajimavé by bylo dohledat vyzkumy nebo alespori kritiky, jak toto poslani skutecne
naplriuji. Ve vyriatku etického kodexu reklamy studentka vybira pasaze tykajici se
léCiv, ale také zdravotnickych prostfedki. Pomérné znalny objem textu, ktery
studentka prefima, neni samoucelny a vyznamové ramuje popisovanou problematiku.
V kapitole o sémiotické analyze vztaZené k reklamé se studentka zabyva jednotlivymi
kategoriemi, podle kterych také nasledné rozebira vybrané reklamy. Prirazeni
vyznamil je vystizné a studentka projevuje znacnou citlivost pro jejich rozpoznani a
kritické uvédomeéni.

V mediainé didaktické casti pak studentka pfipravuje pfednasku na téma
reklamy o zubnich zdravotnich prostiedcich pro studenty specializovaného oboru.

3. Charakteristika a hodnoceni formy, technickeé i Femesiné slozky prace

S ohledem na charakter prace neni tato slozka hodnocena.
4. Formalni nalezitosti

Text prace je plynuly, Ctivy a pfehledné strukturovany a obsahuje pouze
drobné chyby spise v interpunkci. Obrazové prilohy a grafy vhodné ilustruji text.
Autorka ma snahu o korektni citovani bibliografie, pouze podotykam, zZe v
harvardském systému, ktery aplikuje, se odkaz na bibliografii v zavorce pouZiva pfed
teCkou na konci véty.

5. Struény komentai hodnotitele

Diplomova prace Jany Broumské je na vyborné udrovni a doporucCuji ji
k obhajobe.

6. Otazky a pfipominky na autora prace k blizS§imu vysvétleni pfi obhajobé
Méla jste mozZnost prednasku realizovat? Pfipadné s jakou tspésnosti?
7. Navrhovana znamka

Vyborné
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