
, , , ' l ' , , , , ,
l j i : . : . : ; J i  k .
.:it;it\t, ffi' ' ) ' , l a i  F

11t1tf ,1:t;.: i
1 t t '  : 1 t "
11; t lU l
i1111111t'"

Fi*{(il l" Hi\ Pfr $ j'\fr $il) N fr Ke
x&pe$fi*rss{*!
iJruIVfiI{X$TY
w pt-ffd*

Katedro rt'tvrrn6 kultury
Chodsk6nrinr. l, 301 00 PlzetI
Tel.: 3'17 636 470, 377 636 47 |
e-rnai l : .ianarantb (@kvk.zcu.cz

Protokol o hodnoceni
diplomov6 price

N6zev pr6ce: Socifllni reklamni kampafi.

Prdci piedloZila studentka: Bc. Barbora FTNKQVA

Studijni obor: lJlitetstvi Vv pro SS a ZU$

Posudek vedouciho pr{ce

Pr6ci hodnotil: Paed0r. Rudatf Podlipsky, PhD.

1. Cil pr6ce
(uved'te, do jak€ miry byl napln€n):

Cil prdce byl naplndn.

2. Obsahov6 zpracov6ni
(originalita ieSeni, nirotnost, tvfrr6i piistup, proporcionalita teoretick€ a vlastnl pr6ce, vhodnost
piiloh atd.):

Autorka prdce mdla za (tkol navrhnout a realizovat sociillni reklamnf kampart.
Z nabidky spolelenskych probl6m0 vybrala nespakajenost n6kterych ien se
vzhledem sydho tdla. Kampanf mdla podpoiit jejictt sebed{tvdru v konfrantaci
s medidlnimi produkty komerdnf a socii|lni reklamy, ktera vytvdii a piedklildd
vykonstruovane idedlni obrazy ienskAho fdla s ahledem na svd zamdry. V teoretick*
ttisti povatuji za piedimenzovanou podkapitolu vdnovanou histarii reklamy (2.1, 7
stran). Jeji obsah nevykazuje piimou souvr'slosf (ai na vyiimku na s. 1A) s Ematem
prdce a neiehf jeden z rtkofft v zaddni prdce (,,.., analyzuje produkci socihlni reklamy
ve vybrandm tematickem akruhu..."), i kdyt se fo pifmo ngbfzelo. Autorka by ov*em
ve zpracovdni podkapitoly musela tdfit z vice textit (nabizi se zde napi. Ddiiny
reklamy od Pincase a Loiseaua, 20Afl. V kapitole lnspirace jde pravddpodobnd a
vybdr inspirujicich podnhffi pro sa{natnou autordinu tvorbu. Chybf mi zde uvedenf
kapitoly krdtk!,m vysvdtlujicfm textem a stejnd jako podkapitolu 2.1 ji povatuji za piili$



roxsi1ttlou a plnou nadbyte{nych infarmaci. V podkapitalfich mohla autorka xdf,raznit

konkretni inipiruiicf pwg Kapitola Sesf obsathuie pfflis mnaho obecnych vyiadienf '

V Refrosp eXiive- pr*b* $ap i) pastrilddm obsatnds$ f zdrtvodndnf zmdn v kancepci

kampan6" Nerazumim'vdi6,,Ptak1t nebyl nerealizov.6n ."'(s' 32)' 7'6mdr a smysl

kampand by v textu kap. I vyrazndii vystaupily, iesttite by autarka pr$ce l6pe

iiiieui* ro-ti jednattivych produktt, v kampani. Misfo piftif praklamatiuniha textu kap'
g se moftla autorka"pok'usit provdsf ,,mini6etieni" (i kdy? to nebyj2 poaadavano)

zamliendho na liinn'ost ij sdd/nost jednotliv'fch produkttt, a zii$tdnf konfrantovaf se

xdmdrem karnPand.

g. eharakteristika a hednoceni forrny technickri i femeslnt{ sloiky prSce

M6 pasuzavanf vycftdtzi z faktu, ie isem m6t k dispozici grafhk9,i2.*enf produktit pro

kampan pauxe ve formd elektranickych reprodukci (form&t PDF v pfiloze ne CD

nosrc$.
Domnivam se, ie autarka nen'ruse/a rycttt* opousfdf vytvarne styly, kter'6 zvaiovala

v proc#su hledani. V kanfrantaci se sfy/e m konedneha iehenl m;Am za to, ie nabfzely

vfce molnostf pro sddlenf. V rektaml majf vizu*lni znaky prokazavaf co ne"1's/nd;Sf

uiinek na co nei$n*i okruh kanzument*, iddleni ma mft iednaznadny vyznam' kt?ri'

ii,dirti zm6nu chavani piijemce. Autar se prota mus! v prv6 fadd vyqoiadat s ieiich
sddlnosti. 16 v$ak nelze docitit na zfukladd intuice, kter{ nemd z 6eho vych4zet'

n*f*"i "y*adoyaJc padte mdho min,6ni d*kladnsu pifpravu v podob.6 studia texttt

s bohatau obrazavCIu piflahau. Vedle ui zmindn!'ch Ddiin reklamy tak'6 vdcne texty

ad uznftvanych tvfrrt;., kteii se ye svdfd reklamy prosaddr a prakazuii schopnosf

zkaumav'ha nattlednuitf pazadi svych itsplchtt, ale i nertspichit (napf D' ogilvy: CI

reklam6, viz il. tr5 na s. 161). Reieni kampan' ukazuie na mglau piipravenost. Jak

si asj teny, na ndi je kampafi zamdfena ,,pieitou" uizualnisddlenf karnpan'6? Mtadd

teny uriii& pachop'f , ie linie, ktera sleduje abrys 6;Asti t#la, zastupuie piedstavu, iei
je z"drajem kamplext.. Myfitenka je ale trocttu zneiasndna v piipad5 Velkeha pazadi -
'linka 

i*Ou;* *iivXu tdta od pasu ke kotentsffi, & vptipadd S;iralVgh bakit - u tdla v

teta pataze n*lze iertnaznaind ,,mluvit" o *irokych bacich' Jak ale t'eny daidou

k tamu, ie se po nictr chce, aby si vfce vdiity? sddleni lze ,,iisf" ien iako
kanstaiLtavanf: tenske telo vykazuie odcttytky od ndiake spoleienskd normy, a

adchytky isau zdraiem komPlexit.

4. Forrn*lni n*leiitcsti
(jazykovli prsjev, spruivnost citace a odkazfi na literaturu, graficki fprava, pfehlednost elen*ni

kapitol, kvalita tabulek, graffr, pfiloh atd.i:
Form'alnf str&nka textu pr6ce ie a2 na vyiimky celkem uspokaiiv# ie5ena'

Zaregistrava! jsem vSak, 2e autorka paiZita piimou citaci, kterou ov$em ,,nepii7n&v6"'
Pasa? ,,Reklama Doye svou kampani ."... m6dia a reklamni prhmysl" na s' 22ie ceta

pievza,ta z textu ,Dl\te: Kampa,fi za skutednau kri6su" na webavyctt e-strankdch
',,,zenyarnedia". 

Netzkaumalisem vilak, ztla ie v textu takavyctt pas62f vfce'

S. $trudnli ksrnent*i hodnotitele
(rozsah pr6ce, celkovf dojem z pr*ce, siln* a slab6 strdnky, originalita my$!e1ek a zpracov6ni):

prihrc v textove g,isti vicemend splfiuje poiadavky kladene na DP. V graficke i6sti

pfedklada autarka standardnf , ale ne piflii invenini ie#eni'

6. OtAzky a piipaminky na autora prdce k blii$imu vysvdtleni pii obhajobd
{max' 3}:



Charakterizujte cilovou skupinu kampand a vysvdtlete funkce jednotliv,fch
mediillnich produktrt v kampani.

Uvedte v,f6et konkr6tnich inspirujfcich prukrt pro va*f tvorbu. Podle m6ho mindni
jsou ze zpracovdni kapitoly lnspirace vymezen6 pfili{ obecn6.
Vysvdtlete zmindnou vdtu ze s. 32.

7. Navrhovan6 znimka
(vfborn6, velmi dobie, doble, nevyhovdl):

Velmidobie.

Datum: 19.8.  2012 Podpis: Rudolf Podlipski,

Pozn.: Pii nedostatku mista piiloZte novi list
*) nehodicise Skrtn6te
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