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1. Cil prace
(uvedte, do jaké miry byl napinén):
Cil prace byl naplnén.

2. Obsahové zpracovani

(originalita fedeni, naro&nost, tvréi pfistup, proporcionalita teoretickeé a viastni prace, vhodnost

ptiloh atd.):
Autorka prace méla za Ukol navrhnout a realizovat socialni reklamni kampan.
Z nabidky spoleGenskych problém( vybrala nespokojenost nékterych Zen se
vzhledem svého téla. Kampani méla podporit jejich sebedivéru v konfrontaci
s medidinimi produkty komeréni a sociélni reklamy, ktera vytvaii a predklada
vykonstruované idealni obrazy Zenského téla s ohledem na sve zaméry. V teoretické
&asti povazuji za predimenzovanou podkapitolu vénovanou historii reklamy (2.1, 7
stran). Jeji obsah nevykazuje pfimou souvislost (aZ na vyjimku na s. 10) s tématem
préce a nefesi jeden z tkoli v zadani préce (,... analyzuje produkci socialni reklamy
ve vybraném tematickém okruhu...”), i kdyZ se to pfimo nabizelo. Autorka by ovsem
ve zpracovani podkapitoly musela tézit z vice textd (nabizi se zde napr. Dejiny
reklamy od Pincase a Loiseaua, 2009). V kapitole Inspirace jde pravdépodobné o
vybér inspirujicich podnéti pro samotnou autorcinu tvorbu. Chybi mi zde uvedeni
kapitoly kratkym vysvétlujicim textem a stejné jako podkapitolu 2.1 ji povaZzuji za prilis



rozséhlou a plnou nadbytecnych informaci. V podkapitoldch mohla autorka zdaraznit
konkrétni inspirujici prvky. Kapitola Sest obsahuje pfili§ mnoho obecnych vyjadreni.
V Retrospektivé prace (kap. 7) postradam obsaznéjsi zdivodnéni zmén v koncepci
kampané. Nerozumim vété ,Plakat nebyl nerealizovan ...“ (s. 32). Zamér a smysl
kampané by vtextu kap. 8 vyraznéji vystoupily, jestlize by autorka prace lépe
vysvétiila roli jednotlivych produkti v kampani. Misto pfilis proklamativniho textu kap.
9 se mohla autorka pokusit provést ,minisetreni® (i kdyZ to nebylo poZadovéano)
saméfeného na Géinnost & sdélnost jednotlivych produktd, a zjisténi konfrontovat se

zamérem kampaneé.

3. Charakteristika a hodnoceni formy technické i femesiné slozky prace

Mé posuzovéni vychézi z faktu, Ze jsem mél k dispozici grafické feSeni produktd pro
kampari pouze ve formé elektronickych reprodukci (format PDF v pfiloze ne CD
nosici).

Domnivam se, ?e autorka nemusela rychle opoustét vytvarne styly, které zvaZovala
v procesu hledani. V konfrontaci se stylem konedného fedeni mém za to, Ze nabizely
vice moznosti pro sdéleni. V reklamé maji vizualni znaky prokazovat co nejsiln€jsi
(éinek na co nejsirsi okruh konzumentd, sdéleni ma mit jednoznacény vyznam, ktery
podniti zménu chovani prijemce. Autor se proto musi v prvé fadé vyporadat s Jejich
sdélnosti. Té véak nelze docilit na zékladé intuice, ktera neméa z ¢eho vychéazet.
Reseni vyZadovalo podle mého minéni dikladnou pfipravu v podobé studia textu
s bohatou obrazovou pfilohou. Vedle uz zminénych Déjin reklamy také vécne texty
od uznévanych tvirci, ktefi se ve svété reklamy prosadili a prokazuji schopnost
skoumavého nahlédnuti pozadi svych Gspéchd, ale i netispéchti (napi. D. Ogilvy: O
reklamé, viz ¢. 15 na s. 161). Reseni kampané ukazuje na malou pfipravenost. Jak
si asi zeny, na néZ je kampari zaméfena ,pfectou” vizuélni sdéleni kampané? Mladé
Zeny urdité pochopi, Ze linie, které sleduje obrys Géasti téla, zastupuje predstavu, jez
je zdrojem komplexu. My$lenka je ale trochu znejasnéna v pfipadé Velkého pozadi—
linka sleduje kfivku téla od pasu ke koleniim, a v pfipadé Sirokych bokii — u téla v
této poloze nelze jednoznaéné ,miuvit” o Sirokych bocich. Jak ale Zeny dojdou
ktomu, Ze se po nich chce, aby si vice verily? Sdéleni Ize ,cCist* jen jako
konstatovani: fenské télo vykazuje odchylky od né€jaké spolecenské normy, a
odchylky jsou zdrojem komplexu.

4. Formalni nalezitosti 7
(jazykovy projev, spravnost citace a odkazll na literaturu, graficka Gprava, prehlednost &lenéni
kapitol, kvalita tabulek, grafd, pfiloh atd.):

Formalni stranka textu prace je az na vyjimky celkem uspokojive reSena.
Zaregistroval jsem v$ak, Ze autorka pouzila pfimou citaci, kterou ovéem ,nepfiznava”.
Pasa? ,Reklama Dove svou kampani ..... média a reklamni prumysi“na s. 22 je cela
plevzata z textu ,Dove. Kampan za skutecénou krasu“ na webovych e-strankach
,zenyamedia“. Nezkoumal jsem v$ak, zda je v textu takovych pasaZi vice.

5. Struény komentaf hodnotitele

(rozsah prace, celkovy dojem z prace, silné a slabé stranky, originalita my$lenek a zpracovani):
Prace v textové Gasti viceméné splriuje poZadavky kladené na DP. V grafické casti
predklada autorka standardni, ale ne prili§ invencni feSeni.

6. Otazky a pfipominky na autora prace k bliz8imu vysvétleni pfi obhajobé
(max. 3):



Charakterizujte cilovou skupinu kampané a vysvétlete funkce jednotlivych
medialnich produktl v kampani.

Uvedte vycet konkrétnich inspirujicich prvkt pro vasi tvorbu. Podle mého minéni
jsou ze zpracovani kapitoly Inspirace vymezené prilis obecné.
Vysvétlete zminénou véltu ze s. 32.

7. Navrhovana znamka
(vyborngé, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Velmi dobre.

Datum: 19. 8. 2012 Podpis: Rudolf Podlipsky
(A Fole 1 %/

Pozn.: Pfi nedostatku mista pfiloZte novy list /

*) nehodici se 8krinéte



