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Frotokol o hodnoceni
diplomovd pr6ce

Nfzev prece: $oci{lni reklamni kampafi

Pr6ci piedloiila studentka: Bc.Barbora Finkov6

Studijni obory: Uiitelstvi vftvarn6 vfchovy pro SS a ZU$

Posudek oponenta

Pr6ci hodnotila: PhDr.Martina Komzikov6

1. Cil prSce
(uved'te, do jak6 miry byl napln#n):

Cflem DP bylo vypracovat uceleny saubsr reklamnich prostiedkit se soci4lni
tematikou souvise/ci s vybranym spoleienskym probl1m*m (v!'bdr mdl byt soudiisfi
priSce na diplamnim Akolu). TdZ,iStd prdce mdlo spoiivat v kancepci kampan,6, jejiho
jednatndho vizualnfho stylu podiizendha obsahov* n*plni a zamdieni na vybranou
cllovou skupinu. Praktick* idst DP mdla obsahovat ndvrhy komponent kampand ? -
piedbdlnd posfe4 billbaard, citylights, letdk, pifp. triiko a iin6 piedmdty di
dokumenty. Praktickd ithst mdla zahrnovat skicovni materi*| razpracavany kancept
kampand a vytistdnd definitivnf verze vybranych komponent 1:1 fs vyjimkou
biltboardu). V teoreticke dlsti m5la autorka objasnit kancepdni ie$,eni prdce a
analyzovat pradukci soci;\lni reklamy ve uybrandm tematickdm okruhu pra srovndnf s
vlastnfm piistupem k t*matu.
Cile DP pr6ce povaiuji za splndn6.

2.Obsahovd zpracovSni
(originalita ie$en[, n6rodnost, tvfrrdi pilstup, proporcionalita teoreticke a vlastni prdce, vhodnost
pilloh atd.):

HodnocenA DP je rozddlena na dvd itisff"
V teoreticke diisfi se autorka vdnuje tdmatu reklamy a jejfch.jednotlivych druhrt.
Specialni pozornast patom vdnuje saciiilni reklamd a autar&m, kteiise dand
problematice vdnuji a kteif ovlivnili autorku pii obsahov,€m'ivizu6lnim ie$enl
prakticke tasti DP. Ddle v textu popisuje vyvojvlastni praktick6 graficke dasti DP.
Autorka sipro praktickou {6st zvolila ndm,6t, jakvnfmdni fyzickeho vzhledu
ovlivfiuje lidskau psychiku , kankrdtnd psychiku ieny.



Ndmdt zpracavala v sauboru komponent pra reklamn{ kampafi - konkr.ndvrh
billbaardu,city light vitrins, plakatu a lethku.
Zdvainost my5lenky, vtip a stylovA jednata jsou charakteristickd pro prdci B.Finkov6.

2. Gharakteristika a hodnoceni formy technickd i iemeslnd sloiky prAce
V praktick* irisfl autorka prezentovala vysokou rtravefi svych profeisonillnfch
dovednosti v oblasti potftaiovd grafiky.

3. Form6lni nileiitosti
{jazykov! projev, sprdvnost citace a odkazfr na literaturu, grafick6 0prava, piehlednost elen$ni
kapitol, kvalita tabulek, graft}, pfiloh atd.):

Jazykovy projev je kultivovany, itivy a text je dobte strukturov(tn. Grafickdt Aprava ie
vyhovujfci. Bibliograficke citace respektuji normu lSO.

4. $truinf komentfii hodnotitele
(rozsah prdce, celkovif dojem z price, silnd a slab€ strdnky, originalita my$lenek a zpracov6ni):
DP B.Finkovd povaiuji za kvalitni a inspirativnf piispdvek pro obsahovd ivizudlni
ieilenf narndttt v oblasti sociillni reklamy . Diplomovou prdci hadnotim vybarn6.

5. Otizky a piipominky na autora price k bliiSimu vysv6tleni pii obhajohd
(max .3 ) :

6. Navrhovand zn6mka
(v!born5, velmi dobie, dobfe, nevyhov#l):

Vfborn6.
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Podpis: Martina Komzikovi

Pozn.: Pii nedostatku mista piiloite novf list
*) nehodicise $krtn€te


