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1. Cil prace

Cil préce zaméieny na problematiku reklamniho viivu na détského divaka byl
prehledné a velmi pékné odpovidajicim zpisobem naplnen.

2. Obsahové zpracovani

Bakaléfské prace se zaméruje analyzu vizudini a audiovizualni komunikace
v televizni reklamé a jeji viiv kategorii déti $kolniho véku. Dobfe popisuje v ramci
rozsahu bakalafské prace historicky prehled a popis zékladnich pojmi v oboru
reklamni propagace - vymezuje typologii, funkce reklamy i si vsima jeji pravni
regulace. Prace je vénovana reklamnim prostiedkum a jejich analyze, a pfedevsim
kontextu détského vniméani reklamniho ptsobeni, véetné nékterych vyzkuma
v éeském prostiedi. V' nejdileZitéjsi a také posledni Casti prace (kap. 4 a 5) je
provedena na sémiotickém zakladé analyza celkem Sesti reklamnich spoti, které
jsou velmi pékné a prehledné analyzovany a porovnany.



3. Charakteristika a hodnoceni formy, technické i Ffemesiné slozky prace

Provedeni této teoretické prace, véetné kvality obrazovych priloh prace je bez
pripominek.

4. Formalni nalezitosti

Jazykovy projev a graficka (prava prace je bez zasadnich pripominek - text je
psany zajimavé a prehledné.

5. Struény komentaf hodnotitele

V préci je nutné vyzdvihnout autorCin systematicky pristup k analyze
jednotlivych reklamnich spoti, véetné komparace pouZitych reklamnich prostredkd.
V prehledném systému rozboru sémiotickych modalit a charakteristik videoklipd
autorka také dobfe odvodila vyznaéné a spolecné rysy reklamnich Sotu zamérenych
na détského divéka. Na str. 34 je v2. A 3. fadku odspoda je terminologicka
nepresnost ..., ktery daboval jak scénére (?), tak i reklamni herce.” Pozn. v praxi
pojem ,dabovéni scénére” nedava smysl. Ve praci je také velmi pékné naznalena
podstata jak sémiotického pfistupu k analyze, tak také moderniho multimodalniho
analytického ramce, ktery byl v praci aplikovan samozfejmé v duchu rozsahu
bakalafské préce nutné omezené, ale cilenym zptsobem. Celkové praci povazuji za
velmi zdafilou.

6. Otazky a pfipominky na autora prace k blizSimu vysvétleni pfi obhajobé

7. Navrhovana znamka

Vyborné.
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