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1. Cil prace

Cilem bakalai'ské prace Anety Cechové bylo zabyvat se strukturou
audiovizualniho televizniho reklamniho sdéleni zaméreného na détského recipienta.
Studentka méla provést sémiotickou analyzu vybranych reklamnich spott a odvodit
viastni klasifikaci komunikadnich zptsobt a prostredkd, které se v takovych klipech
pouZivaji. S dostateénou oporou v odborné literature studentka cile prace napinila.

2. Obsahové zpracovani

Studentka Aneta Cechové otevird danou problematiku cennou prehledovou
studif raznych relevantnich odbornych zdrojii. V kapitolach 1 — 3 shmuje teoreticky
zéklad pro zkouméni pole reklamniho sdéleni s ohledem na vytéenou cilovou
skupinu, kterd ovSéem na pocétku neni zcela pfesné vymezena. V uvodu prace se
studentka omezuje na tvrzeni, volné parafrazuji, Ze se nebude zabyvat détmi
predskolniho véku a adolescenty. Zkoumany vzorek ale nasledné zahmuje déti od 7.
do 14. roku, ktery jiZ podle uréitych zdroju muZe byt do obdobi adolescence zahmut.
Dalsi sporny moment shledavam v tvrzeni, které studentka nejspis prebira z odborné
iteratury datované k roku 2007. ,Obecné se pfedpoklada, Ze ze vSech médii ma na
déti nejvétsi viiv televize.” Neni tato teze 7 let po vydani udavaného pramenu a
potom, co dal$i, zejména digitalni média prodélala mohutny rozvoj a rozsireni
funkénosti i nabidky prejata pomérné nekriticky?



Co se tyce casti prace, ve které studentka analyzuje reklamni spoty, chybi mi
zde dukladnéjsi a presnéjsi popis vybéru vzorku a divod jejich vyberu (jakou skupinu
klipt zastupuji). Neni uvedeno, z jakych let klipy jsou, od jakych firem, piipadné kdo
jsou tvirci (protoZe i to miZe byt pro analyzu zajimavé a nosné), ale hlavne co
viastné konkrétné predvadi. Zjevné je to napriklad u reklamy na Superfarmare, u
kterého neni explicitné vysvétleno, Ze se jedna o détskou pravdépodobne deskovou
hru. Z popisu textu se ¢tenai BP musi dovtipit.

Co se tyde kvality analyzy klipt, nejedna se zcela do disledku o sémiotickou
analyzu. Studentka spie volné popisuje, co se v klipech déje, je schopna si velmi
dobfe vsimat urcitych detailt, spiSe nesystematicky vztahuje urcité znaky ke
kategoriim vytéenym v teoretickém dvodu. Navic si nejsem zcela jista, Ze studentka
dobre uchopuje vyznamy kategorii ,index“ a ,symbol® (napf. str. 18 a 21, blizsi
vysvétleni by mohlo byt jednim z bodti obhajoby).

3. Charakteristika a hodnoceni formy, technické i Ffemesiné slozky prace

S ohledem na charakter prace neni tato slozka hodnocena.

4. Formalni nalezitosti

Text prace je plynuly, &tivy a prehledne strukturovany. Obrazové prilohy a
grafy vhodné ilustruji text. Autorka ma snahu o korekini citovani bibliografie, presto
bych textu vytkla, Ze v nékterych paséaZich neni zcela jasné, ktera cast je viastnim
ideovym modelem studentky a co je pfesné prevzato z literatury (napf. str. 3, kap.
2.3, 1 odst. ... rozliSujeme reklamu politickou, sociélni a komercni..."; str. 10, kap
3.4., posl. odst. ,symbol — piiznany znak“ podobné jako v nasl kap. 3.5 typologie

znakitl).
5. Struény komentar hodnotitele
Pfes zminénéa problémova mista je kvalifikacni prace Anety Cechové na velmi
dobré tirovni a doporucuji ji k obhajobé.
6. Otazky a pfipominky na autora prace k bliz8imu vysvétleni pfi obhajobeé
Mohla byste zpfesnit, jak konkrétné jste pri vybéru klipti postupovala, zda jste
méla urditou koncepci, co by klipy mély napiiklad tematicky zastupovat, a které klipy
jste z vybéru pfipadné vyradila?
7. Navrhovana znamka

Velmi dobre
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