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1 Uvod

1 Uvod

Cilem této prace je analyzovat jazykové prostiedky aktualizace v Casopisech pro
mladez.

Nejprve se podivame na teoretické ukotveni pojml. Vysvétlime rozdil mezi pojmy
zurnalistika a publicistika, dale popisSeme stylovou sféru publicistického stylu, jeho funkce
a Vv neposledni fad¢ také jazykovou stranku tohoto funk¢niho stylu. Na konkrétnich ptikladech
budeme demonstrovat prostfedky, pomoci nichz se publicisté snazi docilit ozvlastnéni textu.
Tyto prostfedky se nazyvaji aktualiza¢ni, respektive prostfedky aktualizace.

Poté se pokusime analyzovat texty ¢asopisti pro mladez, jez rozdélujeme na Casopisy
pro divky a Casopisy pro chlapce. Pro tuto préci jsme jako zéstupce Casopisi pro chlapce
vybrali asopis ABC, jenz méa v Ceské republice dlouholetou tradici a na trhu se objevuje
necelych Sedesat let. Je zaméten na techniku, védu, piirodu, historii a po¢itatové hry. Casopis
Top divky, zastupce Casopisu pro divky, vychazi v nasi zemi od roku 1994 jako dcefiny
casopis némeckého vydani Médchen a je zaméten na divky ve véku 11 az 15 let.

U obou casopist provedeme po zanalyzovani sumarizaci vSech jazykovych prostredkti
aktualizace a dolozime je na konkrétnich ptikladech. Jednotlivé zavéry pak porovname.

Prace je doplnéna o seznam pouZzité literatury, z niZ se vychdzelo jak v teoretické, tak
praktické ¢asti. Vyjma odbornych publikaci jsme cerpali také z internetovych zdroji
a ¢asopiseckych studii vztahujicich se k danému tématu.

Téma této bakalarské prace jsem si vybrala proto, Ze na letnich détskych taborech
a vikendovych vyjezdech Casto pfichdzim do kontaktu s mladeZi, kterd obvykle cte tyto
Casopisy, jez jsou zaméfené na jejich vékovou skupinu. VSimla jsem si, Ze fada z nich vytvaii
jakousi subkulturu a pouziva specifické jazykové prostredky, které se, jak jsem po pifecteni

zjistila, nachézeji praveé v téchto Casopisech.



2 Rozdil mezi pojmy Zurnalistika a publicistika

2 Rozdil mezi pojmy Zurnalistika a publicistika

2.1 Zurnalistika

Zurnalistika je novinaiské povolani uplatiujici se v hromadnych sdélovacich
prostiedcich, nové oznaCovanych jako masmédia. Pomoci svych produktii pfindsi informace
o aktualnim spolecenském déni a poskytuje komentafe, souvislosti a nazory. Nekteré zdroje
uvadi, ze jde pouze o denni tisk a noviny.

Zacala se rozvijet na pocatku novoveéku, v dobach zamotskych objevil, kdy se
nejnovejsi zpravy ze zamoii skupovaly ve velkém. Pivodné §lo o dopisy psané rukou, které se
posilaly pfimo piedplatitelim. Dalsi rozvoj zurnalistika zaznamenala s vynalezem knihtisku
a taky ve ,,zlatém véku Zurnalistiky”, ktery probihal v 19. a 20. stoleti.

Zurnalistika se diferencuje podle odvétvi, kterym se zabyva (politika, ekonomie,
kultura, sport...) a diky novym technologiim se zkracuje ¢as od samotné udélosti ke zprave.

Jejimi hlavnimi slozkami jsou zpravodajstvi a publicistika. Zpravodajstvi je zaloZeno
na podavani informaci o udélostech, které se staly, nebo se teprve stanou, bez jakéhokoliv

hodnoceni nebo ndzoru. Dilezité je, aby zprava byla objektivni.

2.2 Publicistika

vvvvvv

publicistika uvadi jako odvétvi Zurnalistiky. Je adresovana Siroké vefejnosti a na rozdil od
zpravodajstvi pfinasi komunikaty se subjektivnim nadzorem autora na néjakeé aktudlni téma.
Publicista tvofi jak v novinach, tak v rozhlase, televizi, filmu ¢i na internetu a zabyva

se aktualnimi tématy z hospodaiské, ekonomické, politické nebo kulturni sféry™.

' CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: 1SV, 2003. ISBN 80-86642-00-3.
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3 Stylova sféra publicistiky a jeji funkce

V odborné literatuie je tento styl charakterizovan jako ,mezilidskd komunikace
informujici o aktualnich spolecenskych a politickych uddlostech a komentujict je.”2
Publicisticky styl (ncktefi lingvisté tento termin nepovazuji za odpovidajici) je jeden
z funkc¢nich styld soucasného ceského jazyka, oznacuje souhrn vsech typl jazykovych
projevii (verbalnich komunikat), které maji vedle funkce prostésdélné, informativni
a komunikativni také funkci persvazivni, ovliviiovaci a ziskavaci. Je to styl mnohotvarny
a zanrové bohaty, zahrnuje spoustu utvart se specifickou slovni zdsobou a specifickymi
jazykovymi prostiedky.

Zakladni funkci kazdého komunikétu je funkce sd€lnd, jinak také nazyvanad funkei
dorozumivaci, komunika¢ni nebo informativni, kterd je hlavni a vétSinou jedinou funkci
u zanru zpravodajskych, v nichz autofi pouze sd€luji udalosti bez jakéhokoliv citového
zabarveni ¢i snahy ovlivnit ¢tenare svym nazorem.

Typické funkce pro analyticky (ivahovy) a beletristicky zanr je funkce persvazivni
neboli piesvédCovaci. Autor v jednotlivych utvarech téchto Zzanri nemusi predavat nové
informace, &asto jen komentuje a analyzuje zpravy, které jiz byly sdéleny. Castymi
presvédCovacimi prostiedky jsou zdlraznéni obcCanskych povinnosti cloveka, diraz na
cestnost, solidarnost, spolecenské uvédoméni a moralni za’lsady.3

O funkci estetické mluvime naptiklad u atvarti, jako jsou fejeton, sloupek crta aj., Cili
u zanru beletristického. Autor reaguje na aktualni spolecenskou udalost s humorem ¢i ironii
a zaujima tim jasné stanovisko.

Do publicistiky fadime jak projevy psané, tak mluvené. Styl textli psané publicistiky
lze pak 0Ze oznacit jako styl novinarsky nebo Zurnalisticky, tj. styl textdi periodického tisku.
Mluvenou publicistiku reprezentuji rozhlasova a televizni zpravodajstvi, komentate, besedy
k aktudlnim udalostem, rozhovory s vyznamnymi lidmi a r0zné€ tematicky zaméfené
publicistické potady vysilané sdélovacimi prostiedky. ,.,Ke sfére techto projevu Ize priradit
i oblast agitace a propagandy a oblast rFecnickych projevit politickych, oslavnych,

spolecenskych aj.”"

> CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991.  ISBN
80-0423302-3, str. 201

® CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: ISV, 2003. ISBN 80-86642-00-3.

* CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991.  ISBN
80-0423302-3, str. 201



3 Stylova sféra publicistiky a jeji funkce

Na celkovou podobu textii publicistického stylu maji vliv rychlost a vystiznost,
s nimiZ musi autor ¢tenafe rozdilného vzdélani a postaveni ve spolecnosti co nejefektivnéji
informovat a pfesvéd¢it ho o svém nézoru.

V knize Soucasna stylistika (1991) od Jana Chloupka je uvedeno, ze publicisticky styl
je styl vyrazné dynamicky. Publicistické texty se stale méni a vyviji a jsou poplatné dob¢, ve
které vznikaji. Casto Gerpaji ze stylu odborného, a to nejen s cilem zpiistupnit &i informovat
laiky o védeckych poznatcich, ale také je ovlivnit nebo ziskat. V mluvenych publicistickych
projevech se oproti minulosti zdliraziiuje obsah a jeho podani, diive §lo hlavné o pompéznost
a ufednost, cemuz napomahaly knizni a zastaral¢ vyrazy. V dnesni dobé se v téchto typech

publicistickych textd objevuji prvky z jinych funkénich styltl a prosttedky hovorové Cestiny.

10
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4 Historie zkoumani publicistického stylu

Samostatny funkc¢ni styl publicisticky je v Ceské stylistice vymezen teprve kratce.
Poprvé se o ném okrajové zmifuje Bohuslav Havranek v ¢lanku Ukoly spisovného jazyka
a jeho kultura, ktery vysel roku 1932 ve sborniku Spisovna cestina a jazykova kultura. Uziva
zde pojem jazyk novindisky a fadi ho k druhlim vefejného pisemného projevu. V zévéru
Sborniku pise o potieb¢ dal§iho zkoumani a rozboru tohoto jazyka.

Dal$i zminka se objevuje v Uvodu do &eské stylistiky (1948), jejimz autorem je Josef
Véclav Becka, ktery na rozdil od B. Havranka rozd€luje funkcni jazyky na umélecky,
védecky a prakticky, jejz dale rozd&luje na jazyk ufedni, hospodafsky a novinaisky.’
Samostatné sloh novinadisky uzndva az FrantiSek Travnicek v knize O jazykovém slohu
(1953), avsak dale ho nespecifikuje.

Zména prichazi az roku 1954, kdy Ustav pro jazyk Gesky CSAV poiada v Liblicich
lingvistickou konferenci o stylu a stylistice. V referatu Karla Hausenblase se mluvi
o publicistickém funk¢énim stylu jako o stylu zakladnim s informacni, ziskavaci a pisobici
funkei.

V dalSich letech uz se mluvi vyluéné o publicistickém stylu. V knize O jazyce a stylu
novin (1957) autor Milan Jelinek vymezuje zakladni znaky a popisuje jazykové prostredky,
které se v publicistice objevuji.® Otazce publicistického stylu se vénovaly i asopisy Slovo a
slovesnost, Nase fe¢, Novinaisky sbornik, Sesity novinare aj.

Mezi lingvisty zabyvajici se zkoumanim publicistického stylu patii naptiklad Antonin
Jedlicka, Jan Chloupek, Alexandr Stich, Zdenck Hlavsa, Eva Minatfova nebo Marie Cechova.
V soucasné dobé lingvisté nahlizeji hlavné na vnitini funkéni diferenciaci, na publicistiku

mluvenou (Zden&k Hlavsa, Bohumila Junkova) nebo na jazyk reklamy (Svétla Cmejrkova).

> SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska
univerzita, 1998. ISBN 80-7042-490-7.

® Tamtéz.
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5 Jazykova stranka

Jazyk publicistického stylu je odrazem doby, ve které texty vznikaji. Jednotlivé prvky
cerpa naptiklad z mluvenych projevii prostésdélovacich, z odborného stylu, nékdy i ze stylu
uméleckého, avSak uziti obrazného pojmenovani je provazeno jinym zamérem a obrazy maji
odli$nou povahu a funkci. Stylové normy v publicistice nejsou vzdy uniformni, ale vnitiné
diferencované, nelze je tedy jednoduse zobecnit. Kazdému funk¢énimu stylu a jeho Gtvarim
odpovidd odlisnd stylovd norma. V literatufe je zobecnéni vymezeno nasledovné:
wPublicisticky styl v nejvyssi mire zobecnéni zahrnuje vyrazové prostredky zcela protikladné:
hovorové i knizni, nocionalni i emociondlni, vedle ceské slovni zasoby se objevuji i slova
prejata, zvlasté internacionalismy.”7

Pro publicisticky text je charakteristickd rychlost a minimalni pfiprava, se kterou musi
byt napsan a vydan (zprava v dennim tisku do druhého dne, reportaz v televiznim vysilani do
vecera téhoz dne nebo dokonce zive€, report na internetovych serverech do nékolika minut).
Zde publicistovi ¢i reportérovi pomaha jakasi modelovost zptusobl vyjadieni. Do tohoto
schématu spadd uspotddani jednotlivych ¢isel novin, rozsah, sled umisténi rubrik v tisku
a pravidelny sled informaci v televiznim vysilani. Tato modelovost svéd¢i o tzv. automatizaci
jazykového vyjadiovani.

Tento model plni funkci informacéni, ne vSak funkci ziskdvaci, proto ho publicisté
védomé porusuji, aby ziskali pozornost ¢tenare. Jde o proces aktualizace, resp. aktivizace. Jak
uz bylo feceno, autofi publicistickych textl vybiraji jazykové prostiedky charakteristické pro
danou dobu, jinymi slovy jde o ,tésné sepéti celé stylové oblasti s dobou”® Moderni a
neocekavana slova, jez vytvareji samy publicisté a hojné je vyuZivaji, nazyvame publicismy,
coz mohou byt jak jednoslovna pojmenovani (tunelovat, zmapovat, iniciovat), tak viceslovna
(vytvaret mantinely, filozofie podnikani, financni injekce), ale i ustilené frazémy (prani
Spinavych penéz).9 Snadno ptechdzeji v novinaiské klis€, napt. drtivd porazka, horky favorit,

. . (. s y a1
zahozend Sance, nebo jsou brana jako slova modni, napt. uprchlicka krize. 0

" CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskda stylistika. Praha: 1SV, 2003. ISBN 80-86642-00-3, str.
211.

® Tamtéz, str. 212.

° Tamtéz.

Y MINAROVA, Eva. Swlistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
2979-4.
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5 Jazykova stranka

Hranice mezi t€mito procesy je vSak tenka a nelze s jistotou tvrdit, jaky prostiedek je
stale aktualizovany. K ustaleni téchto vyrazt dochdzi postupné, ale riznou rychlosti. Zalezi
také na tom, v jakém zénru a utvaru se dané prostfedky objevuji a jakou formou (mluvena,
psand), ale hlavn¢ na ¢tenaii a jeho zkuSenostech.

Poprvé se o pojmech aktualizace a automatizace zminiuje Bohuslav Havranek ve stati
Ukoly spisovného jazyka a sborniku Spisovna &eitina a jazykova kultura v roce 1932
a zafazuje tak tyto vyrazy do bohemistické terminologie. Inspiraci hledal v Janetové
psychologii a van Ginnekenové formulaci, ale ,jeho pojeti je jazykové a zahrnuje nejen

mluvciho (autora), ale i posluchace (étendfe).”ll

5.1 Automatizace

Jak uz bylo feceno, jedna se o jazykové prostiedky, které jsou ustalené, neménné
a publicisté je pouzivaji automaticky. K tomuto jevu u jinych stylii nedochézi, s vyjimkou
stylu administrativniho. B. Havranek automatizaci rozumi ,,fakové uzivani jazykovych
prostredkui, a to bud’ isolovanych anebo vzajemné spojovanych, jakeé je obvyklé pro urcity kol
vyjddreni, totiz takové, ze vyraz sam nebudi pozornost, vyjadieni po strance jazykové se déje
a je prijimano jako konvencni a chce byt srozumitelné jiz jako soucdst jazykového systému
a nikoli teprve doplnénim v konkrétnim jazykovém projevu ze situace a souvislosti.”* Tato
definice se vSak zatim nevztahovala k publicistickému stylu. V uméleckém stylu by se
automatizace povazovala za nezddouci, v publicistickém stylu se vSak hodnoti pozitivng,
ptilis§ aktualizované vyjadfovani u informacnich zprav mulZe plsobit zmate¢né

a zabranovat percepci.

" SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska
univerzita, 1998. ISBN 80-7042-490-7, str. 17.

2 HAVRANEK, Bohuslav. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. Spisovnd cestina a jazykova
kultura. Praha : Melantrich, 1932, str. 52
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5 Jazykova stranka

5.2 Aktualizace

»yAktualisaci rozumime uziti jazykovych prostredkii takovym zpusobem, zZe samo budi
pozornost a je prijimano jako neobvykle, jako zbavené automatisace, dizautomatizovane,
napr. ziva basnicka metafora (na rozdil od lexikalizované, ktera je automatizovdna).”13

Lingvisté nahlizeji na aktualizaci dvéma pohledy. Prvni hodnoti aktualizované
jazykové prostiedky jako ,,nekonvencni, nové, nezvyklé, osobité, individualni, nevsedni,

14 Radi k nému i ozivenou kompozici, tj. zvlastni typ pisma & nezvyklé

motivované zevnitr.
Clenéni textu. Druhd skupina lingvistli propaguje nazor, ze aktudlni je samotné piejimani z
jinych stylovych vrstev a uziti prostfedka napt. z uméleckého stylu. Tento nazor l1ze aplikovat
pouze u synchronniho pohledu na jazyk, jelikoz se publicistika inspiruje uméleckym stylem
po dlouhou dobu, tudiz n¢které¢ metafory jiz nejsou posuzovany jako aktualizované.

Uzivanim aktualizovanych jazykovych prostiedki se snazi Zurnalista zaujmout ¢tenare
Casto v ivodnich céastech textli. Proto se principy aktualizace vyskytuji nej€astéji v titulcich.

Existuje né€kolik druhti jazykovych prostfedktt aktualizace a nckolik rtznych
rozdé&leni. V této praci pouzijeme rozdéleni podle Marie Cechové z publikace Soucasna ¢eska

stylistika (2003).

5.3 Druhy aktualizace

5.3.1 0braznd vyjadreni

Obrazna vyjadreni jsou primarné specifickd pro umélecky funkéni styl, avSak jsou takeé
nedilnou soucasti aktualizace v publicistice, zde ale musi jit o obraz jasny na prvni pohled,
nepiedpoklada se, Ze by se k nému ¢tenaf vracel a zamyslel se nad nim. Jedna se o pfendSeni
ale pouze neotiela spojeni, ¢imz u nich dochéazi k posunuti vyznamu. Jejich tkolem je ozivit
text a upoutat Ctendfovu pozornost. Radi se sem metafora, metonymie, piirovnani,
synekdocha, personifikace, hyperbola aj. Obraznd vyjadieni plni funkci informaéni, avSak

sd&luji i postoj autora k obsahu zpravy. Castym opakovanim se stavaji automatizovanymi,

® HAVRANEK, Bohuslav. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. Spisovnd cestina a jazykova
kultura. Praha : Melantrich, 1932, str. 52

" SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska
univerzita, 1998. ISBN 80-7042-490-7, str. 17.
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tedy zc€asti nebo plné lexikalizovanymi, nebot’ si je znovu vynucuje opakujici se komunikacni
situace.™

K metaforickému pfirovnani se pocita i spojeni dvou nebo vice vyrazid, z nichz se
kazdy vyznamov¢ fadi k jiné promluvové oblasti, napi. dirigenti ceské politické scény nebo
financni injekce. Dale sem zaCleftujeme prosté pfirovnani se spojkou jak, jako (Lupici utikali
jako o zavod) a biblismy neboli souslovi a frazémy cirkevni/nabozenské/sakralni, coz jsou
uryvky a postavy z Bible a jinych cirkevnich textl, které publicisté uzivaji bud’ v ptivodni,

nebo pozménéné podobé.

5.3.2 Médni vyrazy a vyrazy odraZzejici dobu vzniku

V ¢lancich zpravodajského stylu, jez primarné pfinaseji aktualni zpravy, se vyskytuji
slova ¢i slovni spojeni odrazejici dobu, v niZ vznikaji. Piivodné jsou to terminy z oblasti
politické, ekonomické, kulturni, finanéni aj. a pfenesenim a ¢astym opakovanim v publicistice
se z nich stavaji publicismy. Neni to vSak pravidlem, nékterd souslovi pochazi ptimo od
autord textll a jsou poplatnd dobé¢, uzivaji se automaticky, po uréitou dobu se jsou vnimana
jako mdédni. Jazyk publicistického stylu je ovlivnén politickou, spole€enskou a ekonomickou
situaci a vyrazy, jez nové vznikaji, se pomalu zatazuji do bézné slovni zasoby komunikanti.
Pro soucasnou publicistiku je charakteristické piejimani z jinych jazykt. Slova pronikaji
predevsim z ekonomiky, obchodu, pocitacl, techniky aj. a to bud’ v ptvodni podobé, c¢i
v podobé pocestélé. Uzivaji se i tehdy, méme-li pro né€ v Ceské slovni zasobé vlastni adekvatni
vyrazy, nebot text ozvlaStni a aktualizuji. Publicismy, jez se pouZivaji ve vice sférach
pokazdé v jiném slovnim spojeni, se nazyvaji modni vyrazy. Jde naptiklad o slova jako kauza
(medialni), dopad (ekonomicky), krize (ekonomickd, uprchlickd, na Ukrajine) nebo scéndr
(katastroficky, trzni). Modnimi vyrazy jsou také bézna slovesa s novymi pfedponami, jenz

posunuji vyznam, napi. predjednat, odstartovat, vydodat atd.

5.3.3 Frazémy a jiné modifikace

Frazémy neboli ustalend slovni spojeni s vlastnim vyznamem se vyskytuji ve vSech
dilgich stylech publicistiky. Radi se sem také parémie (uslovi, piislovi, réeni a poiekadla)
a citdty znamych osobnosti. Frazémy odrdzeji vyvoj naseho jazyka, obsahuji totiz nékteré

vyrazy mizejici ze souCasné slovni zdsoby, jez se zachovavaji diky rytmizaci a rymovani

> MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
2979-4.
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frazeologickych spojeni. Diky jejich obraznosti autor nepojmenovava piimo. Uziva bud’
vyrazy bez uprav, nebo vyuzije jen ¢ast vyrazu a zbytek dotvoii s ohledem na téma. Plivodni
sémantika vyrazu zistdva nepozmeénénd, jde jen o zménu postavy, slovosledu nebo dEisla.
Dochazi také ke kontaminaci dvou riaznych frazému, zde jde ale ¢asto o nepozornost
a neznalost a Casto se jevi jako nelogické. Pokud frazém neni dokoncen a vyuzije se jen jeho
zacatek, spoléha se tim na znalosti Ctenafe, jenz si konec musi domyslet sam.

Frazémy hovorové, znamé také jako kolokvialni ¢i lidové, se uzivaji piedevsim ve
vSedni komunikaci psané 1 mluvené. Objevuji se jak ptivodné spisovné, tak argotické, resp.
slangové, napf. davat si bacha / majzla, délat humbuk aj.

Kulturni frazémy pochézeji nejcastéji z literatury jak ptivodné ceské, tak i z prekladd,
z antické mytologie (Pyrrhovo vitézstvi, Achillova pata). Opét se zde vyskytuji
biblismy (napt. obétni berdnek, jablko svdru), neboli vyrazy pochazejici z Bible a jinych
nabozenskych texta.

Sportovni frazémy napomahaji urychlit komunikaci, objevuji se v psané i mluvené
podobé a ve vsech utvarech se sportovnim zamétenim. Sekundarné prechazeji i do textl
politickych a ekonomickych, napt. Poslanci nasadili latku vysoko, a do fe¢nickych projevi.

Mnoho frazémii se ve slovni zasob& opakuje po né€kolik desitek let, jako piiklad
uvedeme spojeni sametova revoluce, coz bylo ptivodné obrazné pojmenovani, jez je nyni

vnimano jako termin.

5.3.4Vyrazy zobecriujici sdéleni

Na jednu stranu se publicistika snazi co nejvécnéji a nejkonkrétnéji informovat
o aktudlnim déni, na stran¢ druhé védomé vyuziva vyrazy, které jsou neurcité, zobeciiujici. J.
Chloupek o tomto jevu mluvi jako o zneurciténi pozice.16 Divodem uziti mize byt
nedostatecna informovanost o situaci, védoma korektnost a shrnuti vSech ucastnikii do
jednoho vyrazu (masy, zdroje, kruhy...). Castym opakovanim se z nich stavaji fraze a

prechazeji k automatickym jazykovym prostredktim.

5.3.5 Specificky shodny atribut

Tento specificky vytéeny atribut, nazyvany také jako implicitni, se fadi k jazykovym
prostiedklim syntaktickym. Je vyuzivéan pro svou jednoduchost, stru¢nost a ptfimost, nahrazuje

zdlouhavé tvofeni vét vedlejSich, opist, popf. uziti neshodného atributu explicitniho

** CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991.  ISBN
80-0423302-3.
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(vyjadieného pady piedlozkovymi nebo pros‘c}'/mi).17 Vznika bud’ pfimo v publicistickych
textech nebo se piejima z odbornych oblasti a diky své pojmovosti se stava terminem. Casto
se objevuje ve zpravach s politickou a ekonomickou tematikou nebo téz ve sportovni
zurnalistice. Uziti atributu napomahd kondenzaci textu, tudiz zde dochazi k vypousténi
nekterych vyznamul, proto nemusi byt pro Ctendfe pii prvnim c¢tenim vyraz uplné

srozumitelny, k pochopeni je nutny kontext.

5.3.6 Parenteze specificky publicistické a intertextovost

Parenteze, vétnd vsuvka, poznamka, ktera na okolni text nenavazuje, se uplatiiuje ve
vSech funkénich stylech. Pokud se objevuje v publicistice, mluvime o ni jako o parentezi
specificky publicistické (zurnalistické). K prvnimu typu patii odkazovani na nazor jiné osoby
(jak nékdo rekl, jak uvedl...) nebo obecné minéni (jak znamo, jak Fika staré ceskeé prislovi...).
Vzhledem k omezenému poctu typl parentezi dochazi k Castému opakovani a tim i jakési
stereotypnosti, napt. jak sdelila mluvci Plzenskych dopravnich podnikii, jak to oznamil
anonymni zdroj aj. Tyto parenteze obvykle byvaji pfipojovany dodatecné. “Nékdy se jimi
autor zurnalistického textu i ¢aste¢né distancuje od sdéleni ve smyslu ,,nefikam to ja, rekl to
néka,’ojin)ﬁ.”l8

Dalsim typem je intertextovost (nebo také intertextualita), coz je oznaCovani vyroku
nebo citace konkrétni osoby, jez ma platnost argumentu. Oznacuje se jako piima fec,
v uvozovkach. Nékteré moderni publicistické texty jsou poskladany pouze z téchto pasem
feci, jde o tzv. ,text z textu”. Intertextovosti miZe byt 1 uZiti pofekadel, réeni a piislovi ¢i

citaty z Bible.™

5.3.7 Specifické uZiti jinych jazykovych prostiedkii

Kazdy z téchto prostiedkl je typicky pro jinou sféru publicistiky. Vytykaci opis je
charakteristicky zejména pro texty se sportovni tematikou, tivodnik ¢i politicky komentar.
Jednim z typt vytykaciho opisu je vytéeni vypovédi, se kterym se setkdvame u vytéeni
vedlejsi véty pred vétou fidici a naopak. Dalsim typem je vycet heslovitych komentait, na
néjZ navazuje text, ktery se timto zpiisobem ozvlastni a zdlrazni.

Neptivodni (sekundarni) ptedlozky, napomdhajici kondenzaci textu, se v nékterych

piipadech jevi jako automatizovang, jelikoZz publicisté po nich sahaji bezd¢ky a objevuji se

' CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: 1SV, 2003. ISBN 80-86642-00-3.

¥ MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
2979-4, str. 224.

¥ Tamtéz.
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v ustalenych publicistickych vazbach, napt. v zdjmu bezpecnosti nebo u prileZitosti navstévy
americkeho prezidenta.

Kontakt s adresatem je dilezity jazykovy prostfedek, jenz se uplatituje hlavné
u funkce ziskavaci, resp. ovlivitovaci. Nejcastéjsi formou kontaktu je imperativ, 1. osoba
pluralu (zfidka 2. osoba pluralu), osloveni, fecnické otazky, vety tazaci, zvolaci a praci.
U textil psanych jde o kontakt nepiimy.?°

Dalsi formy ozvlastnéni textu jsou fetézce genitivnich konstrukci, nejcastéji
uplatnované v politickych komentafich pomoci slov otdzka, probléem a problematika, a

nepraveé veéty vedlejsi vztazné piivlastkové a prislovecné Casové.

5.3.8 VyuZiti jazykovych prostiedkii z jinych titvarti a polotitvarii ndarodniho jazyka

Jadro kazdého funkéniho stylu je neutralni spisovny jazyk. Prosttedky z jinych ttvari
a poloutvarti narodniho jazyka pulsobi stylové aktivné a na prvni pohled ozvlastni text.
V psané zurnalistice se tak objevuji prostfedky knizni nebo hovorové nebo profesni a
slangové vyrazy, v mluvené podob¢ pievlada obecna Cestina.

Expresivni/emocionalni prostfedky plisobi na city a podporuji ziskavaci funkci. Pokud
jsou z jiného utvaru narodniho jazyka (nejCastéji z obecné CeStiny, objevuji se i slangové a

profesni vyrazy), zasazuji se do uvozovek, ¢imz jesté¢ vice zdiraziuji autortiv postoj.

5.3.9 Metajazykovy charakter vyjadirovani

Metajazyk je ,jazyk slouzici k popisu a vykladu stavby jiného jazyka.”** (6) Pokud
autor pouZzije nespisovny vyraz a da ho do uvozovek, upozoriiuje, ze si je védom
nespisovnosti a jiné ptiznakovosti. Nékdy jsou vloZené vyrazy v uvozovkach spisovné, avSak
autor je presvédcen o nevhodnosti pouZiti v oficidlnim publicistickém textu. Viz kapitola

, “ . 22
vyrazy oznacené uvozovkami.

5.3.10 Slova prejata

~Prejata slova, zvlasté slovni zasoba internaciondlni vidy byla a je soucdsti

vvvvv

2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
2979-4.
2t Akademicky slovnik cizich slov. Praha : Academia, 2001. 978-80-200-1415-3.

2 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: ISV, 2003. ISBN 80-86642-00-3.
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doby, ekonomickych i politickych tendenci a ménicich se spolecenskych pomérii v souvislosti
s rozvojem mezindrodnich kontaktii.”*®

Cizi slova v zurnalistickych textech pochazeji z mnoha riiznych obort, nejcastéji vSak
z ekonomiky, pocitacové techniky, obchodu, marketingu a finan¢nictvi. Nékteré vyrazy
nebyly jesté pred deseti lety znamé, do podvédomi adresati se dostaly az pravé diky jejich
vyskytu v publicistice. Uzivaji se podoby jak ptvodni, tak pocestélé, napt. briefing - brifing -
brifink. Nékteti lingvisté vSak zastdvaji ndzor, aby se slova ponechala v ptivodnim znéni.
V cCasopisu NasSe fec (1990)24 mluvi Zden¢k Hlavsa o pocestélé forme vyrazu brifink jako 0
piedCasné a nachazi alternativu ve slové mitink. Tento vyraz se v Ceské slovni zasobé
vyskytuje jiz od dob dé&lnického hnuti. Naopak L. Klime§® ve Slovniku cizich slov z roku
1981 uvadi ob¢ varianty, piivodni i pocestélou.

Od internaciondlnich slov se tvofi také verba, jenZ se pln¢ zafazuji do ceské
tvaroslovné soustavy, cizi slovo je zde slovem zikladovym. V infinitivu se tvoifi pomoci
ptipony -ova-t, podle vzoru kupovat, napt. gradovat, vetovat, vegetovat, surfovat.

Nov¢ vznikaji tzv. hybridni slozeniny, coz je ,,spojovani dvou nebo vice slovotvornych
prvkit (zakladii, predpon a pripon) rozdilnych co do puvodu, tj. domdcich a prejatych,
v jednom slove.”?® Prvni typ hybridnich sloZenin je spojeni dvou zékladl. V sou€asné dobé se
casto mluvi o ochrané Zzivotniho prostiedi, proto je moderni spojovani Ceskych slov se
zdkladem eko, bio. Po vstupu Ceské republiky do Evropské unie se stile Castdji zaGaly
objevovat slozeniny se zakladem euro. Druhym typem je slozeni mérového pfislovee, jako
maxi, super, mega, mini, a zakladu slova.

Prejimaji se také frazémy a idiomy (notabene, no coment) ¢i cizi piedlozkové vyrazy,

které nahrazuji Cesky ekvivalent (kontra, versus, byt in/out).

5.3.11 Vyrazy oznacené uvozovkami

Podle Pravidel ¢eského pravopisu (1993) se vyrazy oznacované uvozovkami d¢li do
dvou skupin, B. Junkova v publikaci Jazykovd dynamika soucasné Ceské publicistiky uvadi

skupiny tfi. Prvni skupinou jsou doslovné jednoslovné nebo viceslovné citaty, druhou slova,

» MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-
2979-4, str. 237.

*HLAVSA, Zdengk. Briefing. Nase re¢. 73, 1990, Sv. 4, str. 219.

% KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi, 1981.

% GEBAUER, Jan, TRAVNICEK, Frantidek. Prirucni mluvnice jazyka ceského . Praha : Ceska
graficka unie, 1930, str. 78.
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ktera chceme od ostatniho textu diferencovat. Tteti skupinou jsou nazvy instituci nebo d¢l,
vyklady vyznami slov, ironické uziti nebo slova, na n&z chce autor upozornit.”’ Vyrazy
oznacenymi uvozovkami se v odborné literatufe zabyvaji J. V. Becka, F. Cufin nebo
E. Minafova a J. Chloupek.

Doslovna citace, nazyvame ji téz piima tec, je v psané publicistice jev zcela bézné
uzivany. Publicista se od vyroku miize distancovat, jelikoz ho vyikl n€kdo jiny, avSak uziti
vyroku, zvlast’ pokud je autorem vyznamna osobnost, zvySuje diveéryhodnost informace.

Castymi vyrazy v uvozovkach jsou slova ciziho ptvodu, jejichZ vyznam poté autor
textu sam vysvétluje, slova z jiné stylové vrstvy nebo neologismy, které publicista vétSinou
pro dany komunikdt vymysli sam. Déle se setkdvame s naduzivanim uvozovek, napiiklad

kdyz si publicisté neuvédomi, Ze jde o neutralni spisovny vyraz.

?” JUNKOVA, Bohumila. Jazykova dynamika soucasné ceské publicistiky. Praha : ARSCI, 2010. 978-
80-7420-007-6.
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6 Casopisy pro mladez

Casopisy pro mladez mizeme rozdélit dle nékolika kritérii, napiiklad podle
tematického zameéteni, Castosti vydavani ¢i formy zébavné nebo naucné. V této praci je
rozdélime na Casopisy pro divky a chlapce. Po prizkumu trhu jsme zjistili, Zze div€ich
Casopist se nabizi vice nez ¢asopisti pro chlapce, avSak byva zvykem, ze ob¢ pohlavi ¢tou oba
druhy casopist bez ohledu na cilovou skupinu. Nutno podotknout, Ze nemalo Casopisu
v posledni dobé¢ zaniklo z divodu snizovani Cisel nakladu, a to diky mensimu z4jmu mladeze

o ¢teni papirovych periodik.

6.1 Casopisy pro chlapce

Casopisy pro chlapce se nejéastdji orientuji na zajmy a hobby déti, jako jsou
pocitacové hry, Lego, zvifata, auta ¢i vesmir. Pfevazuji nau¢né cCasopisy, napf. obecné
orientovany mésic¢nik 21. stoleti Junior, v némz autofi jednoduse a srozumitelné pojednavaji
0 zajimavych poznatcich z védy, techniky, pfirody, astronomie, historie, uméni a dalSich
oborti. Dalsi nau¢né casopisy jsou pievazné monotematické, zde uvedeme cCasopisy
s ptirodovédnou tematikou Lidské té€lo, Byl jednou jeden Zivot, Dinosaufi, ¢asopis pro malé
zdjemce o svét pocitatli KyberMyS nebo Casopis s motoristickou tematikou Hot wheels.
O sport se zajimaji casopisy Pro Hockey nebo Pro Football.

Z cCasopisi, jez jsou tematizovany spiSe zabavné neZ nauc¢né, se na trhu nejcastéji
vyskytuji komiksy. Jediny ptivodni éesky komiks je Ctyflistek vychazejici od roku 1978, ve
kterém se Ctenafi sezndmi s piib&hy ctyf kamaradd, vylusti si kiizovku ¢i se nauci par slov
anglicky. Neptuvodni ¢eské komiksy obsahuji ptibéhy superhrdinii Spidermana a Batmana,

Hvézdné valky (Magazin Star Wars) nebo ptibéhy Toma a Jerryho ¢1 Kacera Donalda.

6.1.1Casopis ABC

Tento plivodné mésicnik (od roku 1967 Etrnéactidenik) neni primarné uréen chlapciim.
Uz jeho prvni podtitul zn€l Zabavny a nau¢ny mési¢nik pro chlapce a dévcata, avSak v jeho
zameéteni prevazuji €lanky s technickou a pfirodovédnou tématikou. V roce 1957 ho zacal
vydavat Ceskoslovensky svaz mladeze misto Easopisu Mlady technik, jenZ se pietvofil na
jeste odborngjsi technicky Casopis, v ndkladu 50 000 vytiskli. V nasledujicich letech se naklad

zvySoval, maxima doséahl v roce 1989, kdy se kazdych ¢trnact dni prodalo az 310 000 vytiskd.
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V pribéhu let se ménil vydavatel, namisto pivodniho Ceskoslovenského svazu mladeZe
Zasopis vydavala Mlada fronta, poté nové vzniknuvsi Ceska rada pionyra, znovu Mlada fronta
a nakonec od roku 1994 spoleénost Ringier CR. Za dob jeho vzniku ,.5lo o zdbavny,
popularné-naucny casopis s presahy do spolecenského a spolkového Zivota deti (v ramci
Pionyrské organizace a castecne i mimo ni), posléze sam organizujici pro své ctendre radu
aktivit a spolecenskych akci.”®® Prvnim $éfredaktorem byl Jan Cefovsky (1957-1959), druhym
pak Vlastislav Toman (1959-1992), ktery byl zaroven autorem sci-fi komikst a v roce 2007
sepsal knihu memoart Mtj zivot s ABC. Od roku 2010 je $éfredaktorem Zdenck Lezak, jenz
v Casopise pracoval od roku 1999 jako redaktor. Ke spolupraci byl pfizvan také Jaroslav
Foglar, jenz vytvoril kresleny serial ,,Kuli§aci” ¢i tabornickou rubriku ,,Kompas”. ,,Abi¢ko” je
dnes mozné ¢ist také v online podobé.

Uspéch tohoto ¢asopisu spodival v inovaci a v naruseni dosavadni podoby détskych
periodik. Dtive se pod jeho zastitou organizovaly ¢tenafské koutky (,,Raketové posadky”,
, Hlidky ptirody”, ,,.Divéi kluby”), zavody a jiné aktivity. V 60. letech se do ¢asopisu vsivaly
specialy “ABC do kapsy”, které¢ obsahovaly komiksy, beletrii a ndvody k rucnim pracim,
v 70. a 80. letech tyto pfilohy vychdzely samostatné jako ,,Specidly ABC”. Tvofivost déti
podporuji papirové vystiihovanky a skladadky obsazené v kazdém ¢&isle. Casopis sestava
z pravidelnych rubrik, jako jsou pfiroda, kultura, trendy, technika, historie, gamesy, zabava,
vesmir a komiks. Roku 2002 vytvotil Lukas Fibrich komiksové piibéhy zlutého kocoura

. - y .29
Mourrisona, jenZ se stal maskotem casopisu.

6.2 Casopisy pro divky

Témata Casopisi pro nejmensi divky se to¢i kolem pohadkovych postav, nejcastéji princezen
(napt. Zvonilka nebo Princezna od Disney), dale pak podle hracek (napt. Barbie, My Little
Pony ¢i Hello Kitty). Pro milovnice koni vychéazi dvoumeési¢nik s ndzvem Lissy. V soucasné
dobé& vychazi pro starsi divky od 12 let kazdy mésic ¢asopis Popcorn a Top Divky zamétujici
se na modu, celebrity a pfib&hy ctenafek. Dale se na trhu objevuje mésicnik IN! zaméfeny na

vétici divky.*

%8 SVEC, Stefan. Cesky psané casopisy pro déti (1850 - 1989). Praha : Karolinum, 2014. 978-80-246-
2478-5, str. 184.

% Tamté?.
*® periodik. [Online]
http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=galerie&akcegal=zanr2&zanr=16.
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6 Casopisy pro mladez

6.2.1Top divky

Tento mésicnik vydava vydavatelstvi EMPRESA MEDIA a.s. od roku 1994 v nékladu
okolo deseti tisic kust jako licen¢ni vydani némeckého Casopisu ,,Méadchen” (vydavatelstvi
VISION MEDIA GmbH, Mnichov). Casopis je uréen divkam ve véku 11 az 15 let, zaméfuje
se na modu, kosmetiku, vztahy a znamé osobnosti z Ceské republiky i ze svéta. K jednotlivym
vydanim cCasto byva pfilozen darek - kosmeticky piipravek, Sperk nebo jind drobnost.
Pravidelné rubriky style ¢i beauty fesi modu a liceni, cover star ¢i VIP stars se zajima o zivot
slavnych hercti a hereCek, zpévakl a zpévacek a jinych celebrit. Kazdé cislo také obsahuje

fotoroman, plakaty hvézd, poradnu, kam divky mtzou psat své dotazy, a horoskop.31

3! magaziny.cz. [Online] (http://top-divky.magaziny.cz/#celypopis).
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7 Metody prace

7 Metody prace

Jednotlivy material je excerpovan z Casopist pro déti a mladez, konkrétné z ¢asopist
Top divky a ABC. Z dvaceti ¢isel obou casopist, rocniky 2014, 2015 a 2016, byly vybrany
urc¢ité rubriky, z nichz se provadéla komplexni analyza jazykovych prostredkii aktualizace.

Archiv Casopisti se naléza v Citarné Casopisii Studijni a védecké knihovny Plzeniského kraje.
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8 Analyza ¢lanki z ¢asopisu pro divky - Top divky

Analyza Casopisu Top divky byla provedena v rubrikach V.I.P.: Cover star (nékdy jen
V.L.P. nebo Cover star) a Life, v nichz se popisuji Zivoty celebrit. Nékteré profily osobnosti se
ve dvaceti excerpovanych ¢lancich objevuji vice jak jednou (napi. profil zpévacek Seleny
Gomez, Demi Lovato nebo herecky Jennifer Lawrence), jindy se objevuje vice profili
v jednom ¢lanku. Clanky neptesahuji délku jedné dvoustrany a jsou doplnény fotografiemi
s popisky, v nichz se téz vyskytuji jazykové prostfedky aktualizace. Nékteré ¢lanky nejsou
psany souvisle, nybrz rozdéleny do dil¢ich ¢asti s nadpisy.

V naésledujicich kapitolach jsou sepsany vysledky analyzy doplnéné o konkrétni
priklady.

8.1 Obrazna vyjadreni

8.1.1Metafora

Metafor v komunikatech casopisti pro divky nenalezneme mnoho. ,,Zlomit nékomu
srdce” nebo ,,mit zlomené srdce” (5), Cili zazit zklamani ve vztahu: ,,...dokonce se zasnoubili,
ale v roce 2009 ji zlomil srdce.” (7/2015), ,,...ze vztahu odesla se zlomenym srdcem...”
(3/2016), ,,najit svého prince” (2) neboli najit si vysnéného partnera: ,,...nasla svého prince a
nedavno se stala dvojnasobnou maminkou.” (11/2014) nebo ,.byt magnet na trapasy”
(ptitahovat trapné situace): ,.Ze je Jennifer Lawrence magnet na trapasy, to uz je o ni

v§eobecné znamo.” (1/2015).

8.1.2Prirovnani

Tento prostiedek aktualizace se v ¢lancich nejvice objevoval v souvislosti se vztahy
(respektive laskou). U vztahti proménlivych, nestalych to bylo bud’ pfirovnanim ,,jako na
houpacce”: ,,Vasnivé vzplanuti ovSem od zacdtku vypadalo jako na houpacce - chvili se
vznaseli v oblacich, a pak zase mivili stremhlav k zemi...” (9/2015), ,,0d té doby vztahy mezi
holkama ochladly a jsou jako na houpacce...” (7/2015), nebo ptirovnanim ,ldska jako na
horské draze”: ,,Vztah jako na horské draze uz je ale nejspis definitivné pasé.” (11/2015).
Vyjadieni ,,ldska jako tram” znadi intenzitu a silu zamilovanosti a v textu se vyskytuje celkem

tiikrat, napt.: ,.Jeho povest playboye ji neodradila, a tak vznikla laska jako tram.” (3/2016).
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Pokud chce autor piiblizit recipientovi vzhled popisované osobnosti, pouziva
ptirovnani ,,md télo jako jednu velkou omalovanku™ (12/2014), ¢imz chce naznadit, Ze osoba
ma na téle nékolik tetovani, nebo ,,vypada jako chameleon” (7/2015), ¢imz piipodobiuje
vlasy jedné ze zpévatek ke zvifeti ¢asto ménici barvu kize podle prostiedi, ¢i ,,byla jako

proutek” (9/2015), jinymi slovy hubena.

8.1.3Personifikace

Ptipisovani lidskych ¢innosti nezivym vécem neboli personifikace je v analyzovanych
textech Castym prosttedkem aktualizace. Ttikrat se zde objevuje spojeni nezivého predmétu se
slovesem ,prisel”: ,,Ten osudovy telefonat prece jen prisel.” (1/2016), ,.Film prisel do kin
letos pred prazdninami...” (9/2014), ,,Prvni role, kde nehrdla mladsi verzi své sestry, prisla
v roce 2003...” (9/2014). Nalézame také vyrazy, jimiz autor popisuje zacatky vztahu:
wpreskocila mezi nimi jiskra” (11/2014), ,pribéh lasky vyklicil” (10/2015), ,ldska se

rozhorela”, ,pratelstvi prerostlo v néco vic” (11/2015).

8.2 Frazém

V piipadé, ze chtél autor fici, Ze se popisovana osoba nékomu zalibila, pouzil vyraz
,,padli si do oka” (8/2015) nebo ,,zamilovala se az po usi.” (1/2015).

Frazém se slovem pokli¢ka se v textu objevuje ve dvojim vyznamu: ,,7op divka se
podivala pod poklicku soukromi sladké Katy...”(7/2015), ¢ili sledovala né¢i soukromi a ,,Ve
skutecnosti ale sviij vztah dokazali pékné dlouho drzet pod poklickou!” (6/2015)”, €ili skryvat
pted ostatnimi.

Frazém oznacujici n€koho, kdo ma ve vztahu druhofadou roli, se v analyzovanych
¢lancich objevil jedenkrat: ,,...jeho rodinu nikdy nedokdaze nahradit a vidy bude hrat druhé
housle.” (1/2015)

Vyraz ,,dat nekomu kopacky” znamena prerusit styk s nékym, ptestat se s nékym vidat:
»Ze vztahu odesla se zlomenym srdcem - dal ji kopacky prostrednictvim zpravy.” (3/2016)

Pokud nékdo po néfem touzi a velmi to chce, uziva se zde vyraz ,,brousit si zuby”:

»-..Cara uz si brousi zuby na Oscara!” (8/2015).
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8.3 Zobecnéni

Se zobecnénim se v analyzovanych c¢lancich setkdvame pouze sporadicky. Muzeme
uvést pouze tyto tfi ptiklady: ,,...ale v zdakulisi Hollywoodu se suskd o jejich flirtovani!”
(7/2014), ,,Také zatimco cely Hollywood prahne po snéde pokozce...” (9/2014), ,...si uz cely
svet zvykl...” (10/2014).

8.4 Specificky shodny atribut

V textu se specificky shodny atribut objevuje pouze tiikrat, a to konkrétné ve spojeni
»Cokoladova modelka” (4/2015), ¢ili modelka tmavé pleti, ,,Oscarove ambice” (8/2015),
v ¢lanku o herecce, kterd touzi po filmovém ocenéni, ,,seridlova Penny” (12/2015), herecka

ztvarnujici postavu Penny v seridlu Teorie velkého tresku.

8.5 Parenteze, intertextovost

Parentezi jsme nalezli pouze pétkrat, a to Ctyfikrat vloZzenou do zavorek u popiski
fotografii: ,,(vpravo, Padesat odstinu Sedi)”, ,,(uprostied, Rezistence)” (8/2015), ,,(35, Zlatd
sedmdesdta)” (12/2015), ,,(Sansa ze Hry o triny)” (1/2016) a jedenkrat oddélenou pomlckou:
»Rocni prijem predstavitelky Katniss Everdeeen delal - a ted se podrz - 52 milionu dolaru!”
(11/2015).

Piima fe¢, nejcastéjSi forma intertextovosti, se objevuje v kazdém cisle minimalné
jednou. Jde o véty jednoduché (,.Je dokonala,” Fikal on.” 12/2015) i souvéti (,,Je to jako
droga. Jen co se vzbudim, uz jsem prihlasend. Chci vedet, co je nového diiv, nez vylezu

z postele,” praskla na sebe.” 4/2015).

8.6 Specifické uziti jazykovych prostredkii

8.6.1Vytykaci opis

Jediné véty, dokladajici vyskyt vytykaciho opisu, jsou tyto: ,,Dieta? Na tu kaslu!”
(5/2015), ,,Na jare prekvapila své fanousky, kdyz se se svym milackem rozesla. Duvod?
Neméli na sebe vitbec cas!” (12/2015), ,,Jeji tajné prani? Otevrit si studio jogy!” (8/2014).
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8.6.2Sekundarni predlozky

Dalsim mén¢ se objevujicim jevem jsou sekundarni piedlozky. Ty jsme v textu nalezli
pétkrat, konkrétné trikrat predlozku ,,diky” (,,Nakonec ze skoly odesla a dostudovala diky
domadcimu vyucovani.” 6/2015) a dvakrat predlozku ,prostrednictvim™ (,,...dal ji kopacky
prostrednictvim zpravy.” 3/2016).

8.6.3Kontakt s adresatem

Kontakt s adresatem je nejcastéji navazan slovesy nebo zajmeny, jez jsou ve tvaru 2.
osoby singularu: ,,Posud’ sama - vzala by sis tohle na sebe?” (12/2014), ,,Nenech si ujit velky
Clanek v tomto cisle Top divky!” (11/2015), ,,Zajima té, s kym slavna krdaska chodila...”
(4/2015), ,,Top divka se podivala pod poklicku soukromi sladké Katy a prindsi ti ty nejzhavejsi
drby z celého sveta...” (7/2015), ,,Top divka pro tebe prichystala velkou sondu do Zivota tvych
oblibenkyn!” (12/2015).

Vyjimkou nejsou ani verba ve tvaru 1. osoby plurdlu: ,,7ak uvidime, jestli Jen konecné

najde Stesti v lasce.” (11/2015), ,,...nez aby hladovéla, to si radsi poradné zacvici! Tleskame!”

(11/2015), ,,Nechdame se prekvapit, komu krasna Chloe da své srdce.” (4/2016).

8.7 Expresivni slova

Expresivni slova ¢i slova nespisovnd se v ¢lancich Casopisu Top divky vyskytuji
pomérné Casto, a to jak v souvislém textu, tak 1 v titulcich ¢i pfi popisovani fotografii.

Vyraz ,,kamos” nebo ,kamoska” se objevil v n€kolika cCislech celkem sedmkrat
(v nékterych ¢lancich 1 vice jak jednou), napt. ve vétach: ,,Oba ale tvrdi, zZe jsou jen kamosi.”
(3/2015) nebo ,,Se svyma kamoskama to na party umi pordadné rozjet.” (5/2015)

Nedokonavé sloveso ,,suskat” v riznych slovesnych tvarech autor pouzil jedenactkrat.
Podle Slovniku spisovné ée§tiny32 se timto slovem rozumi hovofit (zpravidla potichu) s
umyslem utajit obsah rozhovoru pifed ostatnimi ¢i Septat. Nejfrekventovanéjsi je ve tvaru 3.
osoby singularu indikativu prézenta aktiva, tj. ,Suskd se”. ,Suskd se ale, Ze za jejich
rozchodem stal...” (12/2015), ,,...v zakulisi Hollywoodu se Suska o jejich flirtovani.” (7/2014)

Odvozené substantivum ,,suskanda” se objevuje v Cisle 6/2015: ,,Prvni suskanda o tom, Ze

Demi randi...”.

3 Slovnik spisovné cestiny pro Skolu a verejnost. Praha: Academia, 2004. ISBN 80-2001080-7.
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Expresivni oznaceni sourozence ,,bracha” nebo “ségra” je v textu obsazeno celkem
Sestkrat, napt.: ,,Chloé ma dokonce ctyri brachy...” (4/2016) ,,Na svoje dve starsi ségry neda
dopustit!” (8/2015).

Pro oznaceni hezkého muze se v textu pouziva expresivni vyraz ,,hezoun” nebo
~typek” a pro hezkou Zenu neutrdlni vyraz ,kraska” nebo hanlivé ,,barbina”, napt.: ,,Neni
umeéla barbina, je sama sebou.” (7/2014), ...z Ash je prolhana kraska i ve skutecnosti!”
(9/2015), ,,Letos v lednu prasklo, ze se zamilovala do typka...” (12/2015) nebo ,,Skot Calvin
Harris je nejlépe placeny DJ svéta, sklada, produkuje, navic je hezoun.” (3/2016)

Vyrazem ,,milacek” se rozumi clovék nékomu mily, drahy, jim obliben}'/.33 ,Objima se
se svym milackem Wilmerem Valderramou, vyprodava koncerty, fanousci ji miluji.” (6/2015)
V komunikatech ¢asopist pro mladez je to i vyraz pro domaci zvife: ,,Aby Jennifer zalepila
diru v srdci, kterou tam zanechaly dva rozchody, jez letos absolvovala, poridila si nového
mildcka. Tentokrat ale radéji misto chlapa objima pejska jménem Pippi.” (1/2015)

Pokud na sebe né&jaka osobnost néco ,,prdaskne”, vétSinou na sebe prozradi néco
tajného. ,,Prdskla, ze mezi jeji nejoblibenéjsi snimky patri Pulnoc v Parizi od Woodyho
Allena...” (11/2015)

Celkem Sestkrat se v textu vyskytuje sloveso ,,randit”, tj. jit s n€kym na schizku,
odvozené od substantiva ciziho ptivodu rande. ,,4 s kym dalsim randila slavna zpévacka?”
“V mezicase si Katy kratila ¢as randénim s producentem a DJ Diplem...”

Za expresivni slova se povazuji také deminutiva neboli zdrobnéliny, jeZz jsou
v komunikéatech tohoto typu Castym jevem, napi. ,,proZila si romdnek se zpévikem...”
(3/2016), “Jenze o sedm let mladsi zajicek neni nic pro Sel..” (zde zaroven pieneseni
vyznamu, oznaceni pro mladSiho partnera), (4/2016) ,,Arianu nékteri kamosi varovali, Ze Big
Sean neni zadny svatousek...” (12/2015), ,,Svého pejska Chloe miluje z celého svého srdce!”
(9/2015), ,,4 po aférce s Carou se ke svému ex zase vrdtila...”(8/2015), ,,...ale Demi se uci mit
rada sama sebe takovou, jaka je - i s néjakymi témi Spicky.” (6/2015).

Dal$im vice neZ jednou obsaZzenym vyrazem je naptiklad substantivum ,kérka”
(objevujici se celkem tfikrat), coZ je expresivni vyraz pro tetovani. ,,Mimo jiné ma kérku pres
cely pravy bok...” (4/2015), ,,Prvni kérku poridila par mésicu pred osmndctinami...” (6/2015)
Od tohoto substantiva je v textu pouzito i adjektivum ,,pokérovany” (,,Vice nez rok chodila

S pokérovanym drsndakem...” (7/2015) a verbum ,pokérovat” (,,...a dokonce se nechala

* Akademicky slovnik cizich slov. Praha : Academia, 2001. 978-80-200-1415-3.
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pokérovat i na vnitrni strané rti...” 12/2014). Adjektivum ,sladky”, podle Slovniku
nespisovné &estiny™ typicky Zenské ocefiujici hodnoceni, oznaduje roztomilé, pohledné

chlapce. ,....a byvalka Justina Biebera o ném prohlasila, ze je sladky.” (4/2016)

8.8 Slova ciziho pvodu (piejata)

Ptejata slova pochdzi nejcastéji z anglictiny, jedna se jak o jednoslovna pojmenovani, tak
o souslovi. Vyraz ,image”, jenz se v analyzovanych textech objevil tfikrat, znamena
,predstavu, obraz osoby, véci nebo jevu casto zamérné péstovany s cilem ziskat uspech”. (6
str. 338) ,.Elle ma svou vlastni image, kterd ostatnim neni po chuti...” (9/2014), ,,Demi miluje
experimenty, a tak neustale méni své ucesy, barvu viasii a image.” (6/2015).

Fotograf, ktery pracuje pro bulvarni tisk a pofizuje senzacni snimky znamych osobnosti a
jejich soukromi, je v komunikatech oznacovan cizim slovem “paparazzi’: ,,Nahla popularita,
v§udypritomni paparazzi, ztrdta soukromi...” (1/2015), ,,Na rande je pronasleduji fanousci a
paparazzi...” (3/2016).

Adjektivum ,,sexy” oznacuje osobu nebo véc, ktera je milostn€ atraktivni ¢i sexudlné
pritazliva, v textu byva nejcastéji ve spojeni se slovem fotografie. ,,A vse vygradovalo prave
kradezi jejich sexy snimki.” (1/2015), ,,Navic k nové desce nafotila zatracené sexy fotky...”
(12/2015). Substantivum ,,sex” nalézame dvakrat: ,,Vypada to, Ze jeji Zivot je plny Silenych
party a sexu.” (12/2014), ,,Pro spoustu klukii predstavuje sex symbol.” (7/2014).

Pod terminem ,,0n-off vztah” si miZeme predstavit situaci, kdy mezi partnery dojde
k rozchodu a znovunavazani vztahu, a to vice jak jednou. Autofi ¢lankt, z nichZ byl termin
excerpovan, ho pouZili celkem ctyfikrat, naptiklad ve véte: ,,Vsichni ji radili, aby uz konecné
za touhle on-off laskou udélal tlustou caru.” (3/2015), ,,A jak to ma viastné se svym on-Off
pritelem Johnem?” (7/2015).

K oznaceni byvalého partnera je pétkrat pouZzit prefix ciziho plivodu ,,ex” a to bud’
samostatné (,,4 jesté k tomu je Taylor proslula tim, Ze o svych ex s chuti piSe pisnicky...”
3/2016) nebo ve spojeni se slovem pfitel (,,4 nent tajemstvim, Ze ex pritel Miley Cyrus mél pro
Jennifer vzdycky slabost.”” 11/2015).

V textu se téZ vyskytuji nepieloZzené anglické vyrazy. Nékteré souvisi s rozvojem
socialnich siti (Twitter, Facebook, Instagram), napt. ,,follower” (¢lovek, ktery na socidlni siti

n¢koho ,,sleduje”, doslovny pieklad nasledovnik): ,,...na Twitteru ma 30 milionii followeru.”

* Slovnik nespisovné cestiny. Praha : Maxdorf, 2006. 80-7345-098-4.
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(12/2015), ,,hashtag” (oznaceni kli¢ového slova pomoci ktizku ,,#”, ktery vyraz proméni na
odkaz): .,V Americe se dokonce na socialni siti zacaly mnozit hashtagy jako
#ZRUSSVOJEZASNOUBENIZAYNE.”  (10/2015), ,tweet” (piispévek na Twitteru
charakteristicky tim, ze jeho maximalni délka je 140 znaki): ,,Miizu Zit tFeba tyden bez
Jjediného tweetu a bude to OK.” (7/2015), ,,selfie” (autoportrét potizeny chytrym telefonem ¢i
webkamerou za ucelem vlozeni na socialni sit): ,,4 kdyz zacaly byt v kurzu takzvanée belfies,
tedy selfies, na nichz vystavuji (nejen) celebrity své pozadi...” (12/2014). Dale se zde
setkdvame s odvozenymi slovesnymi tvary: ,,uploadnout” (umistit, vlozit fotku na Instagram
nebo jinou socialni sit’) ,,...v jeden den jich uploadla dokonce 42! (12/2014) nebo ,,postovat”
(publikovat, vkladat n&jaky prispevek) ,,...nékolikrat se rozesli, ale letos v cervau uz zase
postovali spolecnou fotku na Instagramu.” (9/2015).

Dalsimi anglickymi vyrazy jsou ,,hater” (z angl. hate = nenavidét, tedy ¢lovek, ktery
n¢koho nendvidi): ,,Stejné nalozila i se Snoop Dogem, ktery se do ni navadzel, a hatery, co se
vysmivali jejimu zadku...” (5/2015), byt ,.,happy” (doslovny pieklad byt §tastny): ,,Presto je
popova princezna happy...” (11/2014), byt ,,crazy” (doslovny pieklad byt blazen): ,,Crazy
paruka plnd barev.” (10/2014), ,best friends” (doslovny pteklad nejlepsi piatelé): ,,Kdyz se
spolu setkaly na Zlatych globech, vypadalo to, Ze jsou best friends.” (4/2015), ,,number one”
(doslovny pieklad ¢islo jedna): ,,...se z neprehlédnutelné krasky stala celebrita number one!”
(1/2016).

V textu se téZ miZzeme setkat s hybridnimi sloZeninami. Nejcast&ji, celkem Ctyfikrat,
jde o spojeni ciziho mérového pfislovce ,,mega“ s domacim substantivem ¢i adjektivem:
»-.aby jejich laska Martiny mega uspéech ustala!” (12/2015), ,Miluje lodicky na
megavysokych podpatcich...” (11/2014) a o spojeni se substantivem ciziho ptivodu (pouze

jedenkrat): ,,...roli Eleny nakonec ziskala a stala se z ni megastar!” (8/2014).

8.9 Vyrazy oznacené uvozovkami

Nejvyskytovanéjsimi vyrazy v uvozovkach (23) jsou nazvy d¢l - filmi (,,50 odstinii
Sedi” 12/2015), pisni (,,Bad Blood” 7/2015) a seriala (,,Teorie velkého tresku” 12/2015).

S uvozovkami se setkavame také u nekterych vyrazi expresivnich: ,,Udélala si radost
a poridila si bilé ,,ferarko”...” (4/2015), ,,...ted’ uz ji néjake ,, steky” nestaci!” (8/2015), ,,Driv,
nez ho , klofla” Katy Perry...” (3/2016), metafor: ,,...ji v nékterych bulvarech oznacuji jako

1 99

., Feditelku vapenky”.” (9/2014), cizich neptelozenych slov: ,,...vypadalo to, Ze jsou ,, best

”» 2

friends”.” (4/2015), ,,Prozili si spolu ,,Summer love”..” (3/2016) a ironie: ,,JenZze Greg je
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29 99

,jen” bodyguard - a navic Zenaty.” (11/2015), ,,...chce ted délat , opravdovou hudbu’.
(10/2015).
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9 Dilci zavéry analyzy casopisu pro divky

Komunikaty ¢asopisu pro divky vyuzivaji pfevazné neutralniho jazyka. Slovni zasoba
neni piilis Sirokd, je srozumitelna divkam ve véku 10 az 15 let.

Jak uz bylo feceno v uvodu, ¢lanky jsou doplnény fotografiemi, u nichz evidujeme
popisky s aktualizovanymi jazykovymi prostfedky, hlavnim titulkem, podtitulkem (nejcastéji
jménem osobnosti) a tvodnim slovem, jez je psano jinym typem pisma nez cely ¢lanek.

Z obraznych pojmenovani zde nejCastéji zaznamenavame personifikaci (17), poté
shodn¢ pfirovnani (10) a metaforu (10). Po jednom vyrazu se vyskytuje perifraze (,,0bjevit se
v rouse Evine” 1/2016) a metonymie (,,film se objevil na stribrném platne” 1/2015).

Frazémy jsme nalezli dvanactkrat, z toho frazém ,,vyrazit nekomu nécim dech” celkem
tiikrat (,,...v léte pak vsem vyrazila dech svym vykonem ve filmu...” 12/2015, ,Kdyz se
najednou objevili na netu, herecce to vyrazilo dech.” 1/2015).

Jak uz bylo feceno v praktické ¢asti této prace, zobecnéni nalézame pouze tiikrat. To
je stejné Cislo jako u specificky shodného atributu.

Syntakticky jazykovy prostfedek aktualizace - parenteze - neni v textech casopisu Top
divky Castym jevem. Vyskytuje se pouze p&tkrat, jednou je oddélena pomlckami a nachazi se
v dil¢im textu, a ¢tyfikrat v zadvorce u popisku fotografii, jimiz autor naznacuje, kde se ktera
osoba na fotografii nachazi nebo v jakém serialu se objevila.

V kazdém Cisle se také setkdvame s intertextovosti, jez je zde psédna formou piimé feci
v uvozovkach. V jednotlivych ¢islech je zastoupena minimélné jednou a maximalné
jedenactkrat, celkovy pocet intertextovosti je pak 100. Dle naSeho nazoru je tato vysokd mira
intertextovosti dana tim, Ze se rubrika zamétuje na konkrétni celebrity a na popisovani jejich
zivota. Pokud tedy dana osoba o sob&é mluvi v pifimé feci, dodava to obsahu clanku na
divéryhodnosti.

Vytykaci opis, jeden ze specifickych jazykovych prostiedki aktualizace, nalézame
trikrat. Pokazdé je poloZen jako otdzka, avSak primarn€ nem4 tazaci funkci. Timto zpisobem
chce autor upozornit recipienta a ziskat jeho pozornost.

Dal$im méné Castym jevem jsou sekundarni (neboli neptivodni) predlozky, vyskytujici
se v celkovém poctu péti pripadi. V hojné mite autofi ¢lankid vyuzivaji kontaktu s adresatem.
Jak vyplyva z vysledkii analyzy, nejvice ho dosahuji pomoci verb ve tvaru 2. osoby singularu

nebo 1. osoby pluralu, a to vétSinou v tvodech textu pii popisovani, o c¢em dany ¢lanek bude,
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napt.: ,,Prozradime ti nejen. co predvadi na koncertech...” (9/2014). Aktualiza¢ni prostiedek
nazyvany genitivni konstrukce v komunikétech tohoto typu nenalézdme vibec.

V kazdém cisle nalézdme vyrazy s expresivnim zabarvenim, popiipadé¢ hovorové,
jejich celkovy pocet je 73 V}'/razﬁ35. Jsou to jak substantiva (,,byvalka”, ,,dovca”, ,partaci”,
festak”), tak verba (,,ulitavat na nécem”, ,,prasknout na sebe néco”, ,tutlat néco”, ,,zaparit”).
Autofi nejvice uzivali vyrazy ,.bracha a ségra” (7), ,,Suskat” (11), ,kraska” (4), ,.kamosky”
(7), ,,milacek” (6). Naopak vyrazy knizni ¢i zastaralé jsme nenalezli ani vibec. NaSim
nazorem je, ze se autoii chtéji pomoci expresivnich vyraza priblizit mluvé adolescentt, kteti
jsou ve véku 10 az 15 let, a naopak nepouzivanim kniznich vyrazi zamezuji tomu, Ze by mohl
byt text adresaty nepochopen.

Rovnéz cizi slova (pfejata i neptelozené vyrazy pochazejici z anglictiny) jsou v textu
zastoupeny hojné (64)%*°. Nektera uzita slova maji ¢esky ekvivalent (,,summer love” - letni
laska, ,,big love” - velka laska, ,,happy” - §t'astny, ,,bad girl” - zlobiva holka), avSak autor zde
pouziva nepielozeny vyraz za ucelem text ozvlastnit. Nejcastéj$imi cizimi vyrazy jsou
substantiva ,,image” (3), ,,star” (3), ,,on-off vztah” (4), ,,showbusiness” (4), ,.ex” (5). V
odbornych publikacich byva vyraz ,.ex” psan se substantivy dohromady (,,exmanzelka”,
»expritel”), zde vSak autor tento vyraz uvadi samostatné (,,4 po aférce s Carou se ke svému ex
zase vrdtila...” 8/2015) nebo oddélené s mezerou (,,Nechodit s ex klukama kamosek!” 7/2015)

Dvaapadesatkrat autor v ¢lancich ¢asopisu Top divky pouzil vyraz v uvozovkach. Jak
uz bylo feceno v kapitole s konkrétnimi piiklady analyzy, nejcastéji se do uvozovek vkladaji
nazvy dél (25), poté expresivni vyrazy (7), cizi slova (4), metafory (3) a jiné vyrazy
S pfenesenym vyznamem (9) napft.: ,,...kazdou hadku ,,blizky zdroj” s oblibou rozmazne
v novindch...” (3/2016), .,..davaji si pry ,pauzu”..” (10/2015). Jednou evidujeme
v uvozovkach celou vétu: ,,...skoro kazdy kluk se vedle ni stane , tim, co chodi s Taylor

Swift”.” (3/2016).

> Nékteré vyrazy se vyskytuji vice jak jednou, do tohoto vysledku jsou viak zapotitany pouze jednou. Vysledné
Cislo by tak bylo mnohem vyssi.
36 ! . v

Viz poznamka €. 1
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10 Analyza ¢lanki z ¢asopisu pro chlapce - ABC

Analyza jazykovych prostfedkii aktualizace byla provedena v casopise ABC
v rubrikdch Vesmir a Technika (respektive Technologie). Text je komponovéan do odstavcil,
z nichz kazdy ma sviij dil¢i nadpis. Obrazky jsou obvykle na pozadi nebo dopliuji text.
Hlavni titulek je ve vétSiné pfipadl psan kapitalkami, komplementdrni titulek pak
minuskulemi.

V nasledujicich kapitolach jsou sepsany vysledky analyzy doplnéné o konkrétni
priklady.

10.1 Obrazna vyjadreni

10.1.1 Metafora

Obrazna pojmenovani na zakladé vnéj$i podobnosti se v komunikatech ¢asopist pro
chlapce nachézi pouze parkrat. Jedinou jednozna¢nou metaforu nalézdme ve vété ,,Vratek,
kterymi se zkuseny hacker miize do automobilu dostat, je nékolik.” (24/2015). Ostatni vyrazy
v pfeneseném vyznamu jsou dany do uvozovek (viz kapitola vyrazy v uvozovkach), zminime
tyto priklady: ,....které se pouzivaji pri ,,slepovani” bunécnych membran nebo poskozené

michy.” (22/2015), ,,...paprsek dorazi na ,, setkani” pozdéji.” (6/2016).

10.1.2 Prirovnani

Celkem Sestkrat se v textu setkavame s pfirovnanim. Vétou ,,Jde jim to jako po
masle.” (19/2015) rozumime, ze nékomu jde néco lehce. V ptipadé, Ze bylo néco slozitého,
velkého, uziva se zde pfirovnani ,,...Ze fo byl ukol jako hrom.” (20/2015). Velikost néjakého
pfedmétu je ptiblizena pomoci pfirovnani v téchto vétach: ,,Nase Slunce by vedle néj

vypadalo jako drobek.” (21/2015), ,,Tholiny jsou velké asi jako saze...” (12/2016).

10.1.3 Personifikace

Vzhledem k technickému zaméfeni ¢lankil jsou nejcastéji nezivymi vécmi, jimZ jsou
pfipisovany lidské ¢innosti, fyzikdlni veliCiny nebo stroje. Nej€astéjsi fyzikalni veli¢inou je
wVIna”, napt.: ...tunelem prochdzi gravitacni vina.”, ,...odkud viny prisly.” (6/2016),

»-.-elektromagneticka vina vyhodila...” (2/2016).
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10 Analyza ¢lanka z ¢asopisu pro chlapce - ABC

Personifikace ve spojeni se stroji se v textu nachazi celkem tfikrat: ,,Za hodinu letadlo

sporada zhruba 270 litrit paliva...” (7/2016), ,...podobny pristroj vyrista také v Japonsku.
(6/2016), ,,...elektronika v auté mluvi uplné do vseho...” (24/2015).

10.2 Frazémy

Frazeologismy jsme v textu objevili celkem ¢tyfikrat. Frazémem ve vété ,, Teleportace
je zatim bohuzel v plenkach...” (25-26/2015) autor tika, Ze teleportace je zatim nedokonala a

0\ .99

v zagatcich.®” (16) ,,Presvédcit se na viastni ki (2/2016) znamena ,vyzkouset néco
osobné”.®

Frazém ,ztratit hlavu” je v ¢asopise dokonce vysvétlen: ,,Casto o nékom ikame, Ze
ztratil hlavu. Treba kdyz se zamiluje anebo udéld néco sileného.” Posledni vyskytujici se
frazém je ve vété ,,Hned vam bude jasné, kde je zakopany pes.” (20/2015), coz znamena

- Ly e 9539
»Skryty puvod néceho neuspésného”.

10.3 Zobecnéni

Prostiedek aktualizace - zobecnéni - nalézame z dvaceti ¢lanka casopisu ABC pouze v
jednom z nich, avSak dvakrat: ,,...poznal Muskovo jméno cely svet.”, ,,Musk, a s nim i cela

SpaceX, si uvedomil...” (11/2016).

10.4 Parenteze

Z celkového poctu péti parentezi jsou dvé odkazy na minula cisla vloZzena do
zavorek: ,,(reportdz byla v minuléem ABC)” (19/2015), ,,(psali jsme o tom minuly rok na
podzim)” (23/2015), dvé u popisku fotografie: ,,/dedlni fotografie rentgenového zareni (vlevo)
a také jak vypada po vycisteni od ruchii a kompresi na minimalni velikost (vpravo).” (8/2016),

jedna upfesnujici informace: ,...inZenyr ceského piivodu Peter Glaser (1923-2014)...”

¥ CERMAK, Frantisek. Slovnik ceské frazeologie a idiomatiky - vyrazy slovesné. Praha : Leda, 2009.
9788073352189.

% Tamtéz, str. 335.

% Cermak, FrantiSek. Slovnik ceské frazeologie a idiomatiky - vyrazy neslovesné. Praha : Leda, 20009.
9788073352172.
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(10/2016) a posledni autorska poznamka v zavorce: ,,Skreemr vam béhem jednoho (a to
doslova) dne...” (25-26/2015).

10.5 Specifické uziti jazykovych prostiredkii

10.5.1 VytyKkaci opis

Pétkrat jsme v clancich napoditali jev nazyvany vytykaci opis (,,7i nejlepsi z
nejlepsich.” 19/2015, ,,Mensi a levnéjsi. Takové jsou nanosatelity...” 8/2016, ,,Ano. Takhle
jednoduché to je.” 8/2016), z toho dvakrat psany formou otazky ,,Probléem? Stoji majlant...”
(20/2015), ,,A k Plutu? 6 miliard km.” (21/2015).

10.5.2 Sekundarni predlozky

Dohromady pétkrat se v komunikatech objevuji sekundarni ptedlozky. ,.Diky” je zde
obsazeno dvakrat (napt. ve vété: ,,Diky sdilenym zkusSenostem se bude moci kazdy clovek...”
23/2015), ostatni piedlozky pak pouze jednou: ,,..ktery se prostrednictvim misnich nervi
prenese do svalii.” (22/2015), ,,Pomoci predem pripravenych pokynii...” (8/2016), ,,Mnohem
primocareji lze vést utok behem pripojeni...” (24/2015).

10.5.3 Kontakt s adresatem

Témet v kazdém Cisle autofi vyuzivaji kontaktu s adresatem, a to bud’ verby ve tvaru
1. osoby plurdlu (,,Uz ted’ ale vime o Plutu hodné.” 12/2016, ,,Zaciname sérii kratkych kurzii
posledni predletové vypravy.” 19/2015, , Predstavme si dvé hvezdy..” 9/2016), tvary
posesivniho pronomina nas (,,Nez doleti od svého zdroje k nasim ocim...” 21/2015), tvary
personalniho pronomina my (,,Vinu si kazdy z nds dovede predstavit lehce.” 6/2016, ,,Pokud
by nas néekdo odstrihl od elektriny...”3/2016), verby ve tvaru 2. osoby pluralu (,,Mozna vite, zZe
v 60. letech minulého stoleti...” 2/2016, ,Hlasovali byste pro nebo proti?” 23/2015) nebo
tvary personalniho pronomina vy (,,Hned vam bude jasné...” 20/2015, ,,Nejkrasnéejsi letadlo

vSech dob, které vas z Londyna do New Yorku...” 25-26/2015).
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10.6 Slova expresivni

Kazdé z uvedenych slov se v komunikatech ¢asopisu ABC vyskytuji pouze jednou. Z
deminutiv (zdrobnélin) zminime tyto: ,,Kolem vedou hadice se vzduchotechnikou a v mensi
mistnustce vedle...” (19/2015), ,,Pilcik mezi auty.” (20/2015), ,,| zde se objevila v
programovaném vybaveni trhlinka...” (24/2015), ,,Zatimco na Zemi vyfotite svého domaciho
mazlicka...” (8/2016).

Déle jsme v ¢lancich nalezli slova z jinych Utvart narodniho jazyka, jako naptiklad:
wparta” (,,Parta neémeckych inZenyru proto navrhla stroj..” 7/2016), ,streka” (,,...Ze
podobnou Streku byste v ni absolvovat nechtéli.” 20/2015), ,,majlant” (,,Stoji majlant a neni
moc praktické” 20/2015), ,,5uskat” (“O Ciné se to suska...” 2/2016) atp.

10.7 Slova ciziho ptivodu (prejata)

Vzhledem k technickému a pfirodovédnému zaméfeni této rubriky pochdzi vSechna
obsazena slova ciziho pivodu pravé z téchto oblasti. Uziva se zde dvoji oznaceni ¢lovéka,
ktery leti do vesmiru, a to ,,astronaut” (12) a ,,kosmonaut” (15): ,,...jednd se o odradzec, ktery
astronauti zanechali na Mésici.” (10/2016), ,....zaddvaji instrukce kosmonautum do rakety.”
(19/2015).

Vesmir se zde vyskytuje také pod prejatym vyrazem kosmos: ,,...v pripadé
raketoplanu vracejici se z kosmu...” (23/2015). Nejcastéji se vyskytujicim pifejatym slovem
textu je ,laser” (19), jenz se objevuje také jako adjektivum ,/laserovy” (6): ,,Prvni laser
sestrojil...” (18/2015), ,.Z jednoho mista se vysle laserovy paprsek...” (6/2016).

Z oblasti ptirodovédy mizeme zminit ,,foton” (3), coz je jednotka elektromagnetické
energie, nebo ,,xylém” (2), druh pletiva cévnatych rostlin.

Pomoci mérového piislovce ciziho pivodu ,mega” zde autor popisuje velikost
budovy: ,,Kosmicka megastavba?” (10/2016). Vyraz ,,super” (ve vyznamu skvéle, vyjimecn¢)
autor uZil jedenkrat jako hodnotici adverbium ve spojeni s doméacim adjektivem: ,,...kteri ho
promeéni v supervykonny pocitac.” (23/2015) a jedenkrat jako hodnotici adjektivum ve vété
»-.Stejné  jako miuzete z velkého mnozstvi obycejnych pocitacu udélat superpocitac.”
(23/2015). Piedpona ,,giga” se zde vyskytuje u fyzikalnich jednotek, konkrétné ,,gigaparsek”
a ,,gigabajt”.
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10.8 Vyrazy oznacené uvozovkami

Velmi ¢astym jevem vyskytujicim se v textech ABC jsou vyrazy v uvozovkach - typu
wLaser pri nem ,,bombarduje” velmi kratkymi pulzy...”, .....cocku vezmou a ,,strili” do ni
pulzy laseru.” (18/2015), ,,Tyto , draty” se tihly podél vnitinich sten kandlki...” (1/2016),
,Nasledne Canaverovo hlavu ,,pripoji”’ na nové telo.” (22/2015), ,,Automobilky viastnich
expertii zase tolik nemaji a , hacknutd” auta prece dokazou ohrozit...” (24/2015). Podle
naseho ndzoru jde o snahu autord textd vytvofit komplexni obraz (pfedstavu) dané¢ho jevu
pomoci expresivnich vyrazl ¢i metaforickych pojmenovéani. Jsou to vyrazy, které napomahaji
k pochopeni souvislosti. Uvozovkami se autor v jistétm smyslu distancuje od sd€leni a
akcentuje stylovy piiznak daného vyrazu.

Dalsimi vyrazy v uvozovkach jsou nazvy organizaci (,,...skupina hackerui, ktera si rika
I am The Cavalry” (v prekladu Ja jsem kavalérie)...” 24/2015) nebo stroju (,.Jesté vétsi pak
byl ekranoplan KM, coz je ruska zkratka pro ,, Namorni prototyp”.” 7/2016).

Dvakrat je do uvozovek vlozen pteklad védeckych stredisek: ,,Prvni se jmenuje ELI

(cti ,,ilaj”)...”, ,,V druhé budové pod nazvem HIiLASE (¢ti ,, hajlejs”)...” (18/2015).
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11 Dilci zavéry analyzy Casopisu pro chlapce

Autofi Clankti v Casopise ABC vyuzivaji slovni zasobu neutralni vrstvy narodniho
jazyka. Vzhledem k zameéteni rubriky na oblast techniky a védy jsou texty Casto psany
odborné, avsak v takové mife, aby textim porozumél zadk zakladni Skoly, ktery se o danou
oblast zajima. Tudiz pro chlapce, jeZ nejsou o tématu dostate¢né¢ informovani a nejsou do
oblasti zainteresovani, nemusi byt obsah ¢lanku vzdy pochopitelny.

Nejprve shrneme vizualni stranku této rubriky. Jak uz bylo feceno, Clanek je rozdélen
na dil¢i texty s nadpisy, doplnén fotografiemi (které Casto tvofi pozadi), hlavnim titulkem a
podtitulkem. Ve vybranych ¢islech se objevuje obrazek kocoura Mourrisona, jenz je
maskotem casopisu.

Co se tyka jazykovych prostfedkii aktualizace, v textech nalézame obrazna
pojmenovani - metaforu (17), personifikaci (30) a piirovnani (6). Ostatni (perifraze,
hyperbola, synekdocha a metonymie) nejsou zastoupeny vibec.

Ustalena slovni spojeni neboli frazémy se vyskytuji celkem ¢tytikrat, z toho trikrat jde
o vyrazy slovesné a jednou o vyraz neslovesny (,,zakopany pes” 20/2015).

Jesté méné jsou zde zastoupena zobecnéni, které jsme nalezli pouze dvakrat, avSak
v jednom ¢lanku.

Parentezi v komunikatech nachazime pétkrat. Pokazdé je vlozena do zavorek, ve dvou
pfipadech jde o upfesnéni mista na fotografii, dvakrat se jednd o odkaz na minuld cisla
Casopisu a jednou je to rok narozeni a rok umrti popisovaného védce. Intertextovost
neevidujeme vibec, text tak plisobi celistveji a neni narusen piimou feci.

V textech nalézame shodny pocet vytykacich opisi a sekundarnich ptedlozek (5).
Vytykaci opis je dvakrat vytéen jako otdzka, jednou pomoci ¢astice ,,an0” a dvakrat jako dvé
adjektiva v komparativu nebo superlativu. Vyskytujici se sekundarni ptedlozky jsou ,,diky”
(2), ,,béhem”, ,prostrednictvim” a ,,pomoci’.

Kontakt s adresatem zaznamenavame v kazdém cisle minimalné jednou, pfevazné jde
o pronomina ¢i verba ve tvaru 1. osoby plurdlu. V nékterych ptipadech jsou v tomto tvaru
psany celé pasaze, napft. ,,...vzrusta nase zavislost na technologii. Elektrinou uz si nejen
svitime, varime a topime, ale casto vstavame s mobilem v ruce a chodime spat s notebookem
na kiline. Co by se stalo, kdyby nam nékdo znicehonic vSechna elektronicka zarizeni vypnul?”
(2/2016). Autor takto naznacuje jakousi pospolitost a podvédomée vyvolava v adresatovi pocit,

ze se s nékterymi problémy potykaji vSichni.
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Ze slov z jinych Utvarti narodniho jazyka evidujeme pievazné vyrazy expresivni a
hovorové (13). Z toho jsou to pétkrat deminutiva neboli zdrobnéliny. Naptiklad substantivum
,mumraj” puvodné znamenalo maskarni pruvod, avSak nyni se expresivné uziva ve vyznamu
,,shon” nebo ,,rej”. Dvakrat zaznamenavame slova, ktera pusobi knizné (zastarale). Jde
o piislovce ,nabiledni” - “...je nabiledni, Ze to byl ukol jako hrom.” (20/2015) - ¢ili ,,je
ocividné” a o substantivum ,Sarvdtka” - “..kdyz si stfedovéci rytiri hlavy sekali pri
Sarvatkach...” (22/2015) neboli ,,potycka”.

Sedmadvacetkrat se v komunikatech casopisu ABC vyskytuji slova piejata z cizich
jazykl, kterd pochazeji z technickych ¢i pfirodovédnych oblasti. Jak uz bylo feceno
v predchozi kapitole, nejcastéji se jedna o slova ,,laser” (19) a od toho odvozené adjektivum
wlaserovy” (6), ,kosmonaut” (15), ,astronaut” (12), ,.gravitacni’(6), ,,nanobot” (6) a
,.galaxie” (5).

U vyrazl v uvozovkach pievazuji ty, jeZ maji expresivni pfiznak nebo pomoci nichz
autor obrazn¢ pojmenovava néjakou skuteCnost, aby tak navodil jednodussi pochopeni
souvislosti (20). Ostatni vyrazy v uvozovkach jsou bud’ nazvy letadel (2), foneticky pteklad
anglické zkratky (2) anebo vyraz ,,Kdyz si do vyhleddvace zadate ,,Shell eco-marathon”,
najdete soutez...” (20/2015).
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V této kapitole porovname vysledky obou analyz, jeZz jsou popsany v kapitolach
piedchazejicich. Pijde o komparaci jak kvantitativni, tak kvalitativni.

Co se tyka vizudlni stranky casopisi ABC a Top divky, kazdy z nich je doplnén
obrazky a titulky a rozdélen na dil¢i ¢asti oddélené nadpisy. Oba casopisy jsou urceny
mladezi, avSak kazdy znich se zaméfuje na jinou oblast. S tim také souvisi pouzivani
diferentnich jazykovych prostiedki.

Z obraznych vyjadieni zfetelné pievazuje personifikace, jez se v ABC vyskytuje
tiicetkrat a v Top divce sedmndctkrat. Znacény rozdil ve vyskytu téchto prostredki je dan tim,
ze v Casopise ABC se zaméfuji na popis technickych stroju, jimz nékdy pfisuzuji lidskou
¢innost (,,pristroj vyristd* 5/2016), zatimco u Top divky pfevazuje personifikace v rdmci
mezilidskych vztaht (,.pribeh lasky vyklicil* 10/2015). Z dalSich obraznych pojmenovani,
kterda se vyskytuji v obou casopisech, evidujeme metaforu (ABC 17, Top divky 10) a
ptirovnani (ABC 6, Top divky 10). Perifraze (1) a metonymie (1) se nachazi pouze v ¢asopise
Top divky.

Pocet frazeologickych pojmenovani pievazuje v Casopise pro divky (12). Jedna se
pouze o vyrazy slovesné (,,...tahle blondynka ji slape na paty. 5/2015), kdezto u Casopisii pro
chlapce, v nichz autofi pouzili frazém c¢tyfikrat, se vyskytuje i frazém neslovesny (,,zakopany
pes 20/2015).

Zobecnéni se v obou analyzovanych textech objevovala sporadicky (ABC 2, Top
divky 3). Shodné zde autofi pouzili zobecnéni ,,cely sver* (ABC 11/2016, Top divky
10/2014).

Specificky shodny atribut zaznamenavame pouze u casopisu Top divky (3). Nasim
nazorem je, Ze nulovy vyskyt tohoto prostfedku v casopise ABC je zdavodu jeho
odborngj§iho zaméteni. PouZitim specifického shodného atributu by mohlo byt adresatovi
znemoznéno pochopeni obsahu textu.

Shodné je zde zastoupen prostfedek aktualizace — personifikace. U obou asopisti jde
Ctyfikrat o upfesnéni informace a jedenkrit o vloZenou vétu, kterd na sousedni text
nenavazuje (,,.Skreemr vam béhem jednoho (a to doslova) dne umozni...” (25-26/2015),

»Rocni prijem predstavitelky Katniss Everdeen délal — a ted se podrz — 52 milionit dolari.”

(11/2015).
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Nejveétsi diference mezi jazykovymi prostiedky casopisu pro divky a casopisu pro
chlapce je v intertextovosti. Zatimco u Top divky ji nalézame celkem stokrat, v ABC se
nevyskytuje ani jednou. Jak uz bylo feceno v dil¢ich zavérech, dle naseho nazoru je tento
vysoky vyskyt intertextovosti zavisly na tématu. Pokud autor piSe o osob¢, je charakteristické
pouzit pfimou fec, ¢imz se autor muze od daného sdéleni distancovat nebo mu tak dodéavat na
divéryhodnosti. Naopak pokud se autor zaméfi na véci nezivé, pouzivat piimou fec je
nezéadouci.

Vytykaci opis zaznamenavame v Casopise ABC celkem pétkrat a prevazné jde
0 vytceni vice slov. V Casopise Top divky vytykaci opis evidujeme celkem tiikrat a pokazdé
jde o formalné polozenou otazku.

Shodné se pak v textech casopisti pro mladez objevuji sekundarni ptedlozky (5),
Z nichZ jsou totozné piedlozky ,,diky* a ,,prostrednictvim®.

Kontaktové prostredky vyuzivaji oba Casopisy, Top divky nejvice v tvodech a ve
tvarech 2. osoby singularu, kdezto ABC v celé §ifi textu a nejéastéji ve tvarech 1. osoby
pluralu.

Naopak slova expresivni a slova pochazejici z hovorové nebo obecné Cestiny
ptevladaji v casopise Top divky (73). Jsou to jak verba (20) a substantiva (50), tak i adjektiva
(3). Autofi ¢lankt v Casopise pro divky vyuzivaji téchto expresivnich vyrazi jako prostredek,
jimz se pokouseji jazykové pfiblizit k v€kové skupiné adolescentii. Nékterd vybrana slova
jsou zakotvena ve slovni zasobé mladeze tak dlouho, ze je pouzivaji i dospéli jedinci (,,rande*
4/2016, ,party“ 5/2015, ,kdara* 6/2015), jina se objevuji az v posledni dob¢, zejména
srozvojem socialnich siti (,.selficko” 10/2015, ,vybombit 8/2015, ,naufik* 12/2014).
V casopise ABC se setkdvdme pouze s osmnacti expresivnimi vyrazy, z nichZ jsou Ctyfi
deminutiva. AvSak slova zastarald, jez v ¢lancich Top divky neevidujeme viibec, se V ¢asopise
ABC objevuji dvakrat (pfislovce ,,nabiledni 20/2015 a substantivum ,,sarvatka* 22/2015).

Slova piejata zcizich jazykll (a vyrazy nepielozené do cCestiny) opét prevladaji
V Casopise pro divky (64). Na rozdil od Casopist pro chlapce (27), vV nichz se jedna o terminy
zZ oblasti veédy, jde ptevazné o oznaceni osoby (,,playboy* 3/2016, ,,celebrita® 1/2016, ,,teen
hvezda* 4/2016) nebo vlastnosti (,,trendy* 5/2015, ,,sexy* 7/2015, ,,crazy* 9/2014). V obou
periodikach zaznamenavame V péti pfipadech hybridni slozeniny, z toho shodné¢ mérové
piislovce ,,mega‘“ (Top divky 5, ABC 1). V ¢asopise ABC jsou to navic hybridni sloZeniny
s ptisloveem ,,super (2) a,,giga“ (2) — zde ve spojeni s fyzikalnimi jednotkami.

Poslednim aktualizovanym prostfedkem, vyskytujicim se v obou casopisech, jsou

vyrazy v uvozovkach, které se opét uzivaji ve vEtsi mite v Casopise pro divky (52). Zde jde
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vSak pfevazné o nazvy dé€l, kdezto u Casopisu pro chlapce (28) se jednd o vyrazy, jez autor
dava do uvozovek za tcelem distancovani se od sdéleni a jimiz akcentuje stylovy ptiznak
daného vyrazu. Jak uz bylo feceno v kapitole Dil¢i zavéry ¢asopisi pro chlapce — ABC, jde
o snahu vytvorit komplexni obraz vyrazy expresivnimi ¢i metaforickymi, které jsou svym

vyznamem blizké ¢tenaim.
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Cilem piedkladané bakalaiské prace bylo zanalyzovat komunikaty Casopist pro
mladeZz a vyhledat v nich jazykové prostfedky aktualizace. V prvni Casti prace jsme se
zabyvali vymezenim zdkladnich pojmu, abychom Iépe porozuméli praktickému zkoumani
dané analyzy, a v dalSi Casti jsme se zaméfili na konkrétni pfipady aktualizac¢nich prvki
Vv Casopisech pro divky a ¢asopisech pro chlapce, konkrétné v Casopise Top divky a Casopise
ABC. Tyto doklady jsme poté zhodnotili v dil¢ich zéavérech (jak kvalitativné, tak
kvantitativn¢), a nasledné tyto zavéry porovnali.

Zjistili jsme, Ze pouzivani danych jazykovych prostfedk je rGznorodé a lisi se
Vv zavislosti na zaméteni Casopisu. U Casopisu ABC je to zaméfeni na techniku a védu a
u Casopisu Top divky na znamé osobnosti. Miizeme tvrdit, ze autofi obou ¢asopisli pouzivaji
pfevazné neutrdlni spisovny jazyk, zéroven se vSak v kazdém cCasopise vyskytuje specifické
slovni zasoba. I ptesto, ze se zde prostifedky aktualizace objevuji pomérné Casto, mizeme fici,
7e nezabranuji adresatovi v pochopeni textu, ba naopak — v n¢kterych piipadech jsou to prave
expresivni vyrazy ¢i metaforickd pojmenovani, jez jsou recipientovi blizké svym vyznamem,
tudiz je autor uziva zamérné jako prostfedek k pochopeni obsahu textu.

Dosli jsme k zavéru, Zze mddni vyrazy, jez v dil¢ich zavérech nezminujeme, je obtizné
specifikovat, jde totiz o subjektivni nazor. Pokud bychom vsak z danych komunikati méli
néjaké modni vyrazy extrahovat, byly by to konkrétni vyrazy ciziho ptivodu ¢i vyrazy
expresivni, jeZ zde zaznamenavame nejvice (oproti jinym vyrazim neutralnim).

Jsme si védomi, ze tato analyza nepokryva celé spektrum jazykovych prostiedkd ve
vSech Casopisech pro mladez. Z hlediska rozsahu bakalarské prace jsme si zvolili po jednom
zastupci z kazdé kategorie, nicméné tato volba byla ucinéna na zéklad¢ predchozich
rozhovort s dospivajicimi. Oba Casopisy byly uvadény jako nejpopuldrnéjsi a soucasné jsou
jakymsi fenoménem tvofici charakter subkultury mladeze. Skupinky divek nebo chlapcii
diskutuji o tématech, ktera se v Casopisech nachéazi, a Casopisy mezi sebou sdileji.
V neposledni fad¢ jde o cenové dostupné Casopisy, které jsou zaroven volné prodejné.

Ocekavali jsme, ze se v komunikatech budou objevovat nékteré jazykové prostiedky
aktualizace mén¢, nez bylo prokazano. Jednd se predevSim o piejatd slova ¢i slova ciziho
puvodu.

Navrh dalsitho zkoumani je realizovat konkrétni prizkum mezi mladezi a provést

s détmi rozhovory. Zajimalo by nas, v jaké mife se konkrétni Casopisy ¢tou, jelikoz je nam
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znamo, Ze v poslednich letech se zajem déti o tiSténou periodiku snizuje. To ma za nasledek
ukonceni vydavani nékterych casopisi. Dle naSeho nazoru je diilezité mladez motivovat ke
¢teni, at’ uz Casopisti nebo knih, nebot’ je to nejjednodussi zpisob, jak rozsifit jejich slovni
zéasobu, jak je nendsiln¢ naucit pravidlim ¢eského pravopisu a spravnému tvoreni vét.

Je nam znamo, ze problematice aktualiza¢nich prvku v publicistice pro mladez se

Vv Ceskych zemich zatim nikdo nevénoval.
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This bachelor thesis deals with the means of updated language in the journalism for
youth. Two magazines were chosen. One magazine for girls and one magazine for boys in
which examples of updated language will be searched.

At the end these examples will be compared from the point of view of quality and
quantity. The aim of this bachelor thesis is to list the vocabulary used in the magazines for

youth.
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