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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

U

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupndm:” vyborné

Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena diplomova préace se zabyva tématem managementu a marketingu malého podniku. V praci
se prolinaji vZdy jednotlivé teoretické ¢asti s praktickymi. Poskytnuté teoretické informace jsou
naprosto postacujici pro zdmér prace. Co se tyka praktické ¢asti domnivam se, Ze ta je zpracovana
podrobné a je zde vidét osobni zainteresovanost autorky prace. Vzhledem k tomu, Ze téma marketingu
a managementu je samo o sob¢ §iroké, zaméfila se autorka pouze na vybrané skute¢nosti, které
vyhodnotila jako nejvice pfinosné a aktualni pro popisovany podnik.Ur¢ité je mozné zhodnotit, ze
popisovany podnik se potyka s typickymi problémy/zalezitostmi tykajici se malych podnikd, a to jak
v ¢asti managementu, tak i marketingu. Vzhledem k tomu, Ze podnik neni na trhu dlouhou dobu, lze
brat s rezervou zpracované finanéni ukazatele. Celkoveé je zpracované zhodnoceni sou¢asného stavu a
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navrhy na zménu sestaveno logicky a prehledné. Osobné bych uvitala za¢lenit do prace veétsi ast
tykajici se finanéniho vy¢isleni nékterych navrhii. Nicméné, v nékterych oblastech autorka tuto oblast
zhodnotila, nékde je nutné uznat, Ze se jedna spide o zménu vnitiniho managementu jako takového bez
piilis velkého dopadu na finanéni stranku. Praci hodnotim jako zdafilou, tj. stupném vyborné. Autorka
pravidelné komunikovala s vedouci prace b€hem celého akademického roku.

Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:*

Vysvétlete, jak 1ze segmentovat zakazniky podniku Rodas Plzefi. Ktery segment povaZzuje podnik za
primarni a pro¢? Pokud mozno demonstrujte 1 &iselné.

Zhodnot'te na praktickém pfikladu podniku Rodas, do jaké miry je vyhodné vyuzivat franchisingovy
koncept a v ¢em je podnik naopak omezen.

Ll L
V Plzni, dne 9.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odlivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné,

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.

* Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem meodfe (pro rozeznani
originalu).



