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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladanou diplomovou préaci hodnotim kladné. Autorka na pfikladu konkrétniho malého podniku
identifikuje hlavni problémy této firmy, které mohou byt do jisté miry obecnymi problémy malych
rodinnych firem. Déle za pouziti zdkladnich metod marketingu a managementu navrhuje konkrétni
zlepSeni, jak by se intuitivni reaktivni fizeni mohlo postupné proménit v systémovéjsi Fizeni. Tato
prace tak ma konkrétni pfinos pro praxi malého podniku a maZe, budou-li poznatky z ni pfevedeny do
praxe, piinést pozitivni systémovou zménu pro management tohoto podniku.
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Identifikujete konkurenci podniku Rodas Plzen

2. Jakymi nastroji a opatienimi byste doporuéila zvysit prodeje na e-shopu? Jak lze vyuZzit sezonniho
charakteru vyrobka?

3. Je vhodné omezovat marketingovy plan pouze na plan komunikace, nebo by bylo vhodn&jsi
zahrnout do marketingového planu i upravu celkového marketingového mixu? Povolil by takové
upravy franchisor Rodas Sestajovice?

V Plzni, dne 16.kvétna 2016 Pod @ hednotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



