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1. Cil prace
(a jeho naplnéni):
Absolventa si zvolila jako svoji diplomovou praci jednotny vizualni styl Nymburskeho pivovaru
POSTRIZINSKE PIVO. Cil prace, ktery si vytkla splnila po teoretické i praktické strance.
Vytvofila zakladni logotyp pivovaru s variantami, pivni etikety,akcidencni tiskoviny, propagacni
predméty v&etné& malého orientaéniho systému. V&e zaznamenala v grafickém manualu.

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Autorka vytvofila svoji zavérecnou diplomovou préaci v grafickych programech Adobe lllustrator,
Photoshop a InDesign z bali¢ku Creative Suite. Realizace grafického manualu digitalni tisk,
nékteré prace ofset a také sitotisk. Pismo pouzila Bernier Shade a regular, dale Butler Stencil a
na sazbu textl Bemtom Sans.

3. PFinos prace pro dany obor
Cely projekt se svoji originalitou vymyka dnednimu pivnimu designu, ktery je velmi konzervativni a
potrpi si hlavné na tradici. Pro originalitu a propagaci Nymburského piva je urité dobré, Ze se
spojuje s tradici - s BohumilemHrabalem a Postfizinami. Literatura i film patfi ke konstantam
naseho narodniho podvédomi.



4. Silné stranky dila
Jsou v originalnim pojeti celého firemniho designu Nymburskeho pivovaru, poginaje logotypem,
retro kresbami, hlavné pivnimi etiketami a konée malym informaénim systémem v pivovaru.
Prace pusobi pozitivné s typickym jemnym ¢eskym humorem. Bude nyni zéleZet na investorovi,
zda tuto svym zplisobem odvéznou variantu pfijme.

5. Slabeé stranky dila

Vidim hlavné ve zpracovani teoretické ¢asti diplomové prace, ktera je misty chaoticka a nepfehledna.
Dale ve obsahové stavbé grafického manuélu, ktery je hodné& upovidany a nekonstruktivni. Malo
vymezuje a pfikazuje, mnohdy mate vice variantami. Také mi pfipada typografie pfili§ zdobna. Jesté
barevnost — ¢erna a ¢ervena je hodné plsobiva, ale asi se budou jednotliva piva od se malo lisit.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka
(vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Cely design firemniho stylu vychazi z Hrabala a hlavné z filmovych Postfizin, které jsou Geskou
klasikou. Autorka svym retropojetim, kdy jako hlavni nosny prvek pouzila kresby napodobuijici inzertni
kresby /xylografie/ z dob davno minulych. Vybér a uZiti pisma v hlavnich titulcich podrtrhuje snahu
grafi¢ky vytvofit ceskou starosvétskou naladu v dobrém slova smyslu. S motiv kola, jako hlavni prvek
logotypu mi moc nesedi. Bylo mi vysvétleno, Ze se pivovar zaméfuje na cyklistickou obec (7). Mozna
by stadila varianta jen pismového logotypu. U variant log a logotypl je bohatstvi vybéru, ktere byva
nékdy na $kodu. Nejlépe z celé prace na mne pusobi kolekce pivnich etiket, které by mély byt na
produktech pivovaru nejvice vidét. Maji jednotu vyrazu, dominuje kresba s dobfe udélanou typografii.
Hlavné maji vtipné, dobfe zapamatovatelné.nazvy. Klasicky graficky manual firma nema. BroZzura ma
v nazvu ldentita a brand guideline nymburského pivovaru. Mél by byt vice jednoznacny a vice
systematicky. Casto je jen pfijemné pocitovy. Typografie je hodné pfezdobena, méla by nechat vice
prostoru jednotlivym produktim. Celkové v diplomové praci prevladaji jednoznacné pozitiva.

Uréité ji doporucuji k realizaci.
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