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1.ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Na této Skole studuiji jiz celych Sest let. ZaCinala jsem zde jako student
specializace Multimédia, ovSem po dostudovani bakalafského studia
jsem vtomto oboru pokraCovat nechtéla. Vzdy jsem se zajimala o
fotografii, poCitacovou grafiku a nasledné i graficky design, ovSem prani

studovat ho, se mi splnilo az s uspésném pfijeti na magisterské studium.

Jelikoz jsem na rozdil od vétSiny spoluzaki nestudovala uméni ani
design na stfedni Skole, citila jsem v zacCatcich, ze toho mam spoustu co
dohanét. V oblasti grafického designu jsem si jista pfilis nebyla a délala
jsem tak pouze menSi prace a zakazky. Ztéch vyznamnéjSich mohu
jmenovat napfiklad navrhy grafickych designi s tématikou serialu na
triCka pro internetovy obchod TriCkarna. Dale jsem kratce vypomahala
v grafickém studiu Strategy marketing & média se sidlem v Kladné.
V této firmé jsem také ziskala prvni zkuSenosti s tvorbou jednotného
vizualu pro maly podnik se zamé&fenim na obcCerstveni. Jednou z dosud
nejvétsich zakazek byla vyroba katalogu sklenic na vino a jejich nafoceni
pro firmu Gastro Glass. Zde jsem ziskala prvni vétSi zkuSenosti
s tvorbou katalogu i vy§8im nakladem. Velka Cast katalogu poté putovala
i do Velké Britanie. Také jsem dodavala grafiku na jejich internetové

stranky a nebo reklamni bannery.

Za posledni tfi roky jsem se toho hodné naucCila a v takovém rozsahu,
v jakém by se mi v pfipadé samostudia nemohlo podafit. Stale mam toho
spoustu co ucit a tento proces nikdy neskonci. Ovsem diky vedeni pana
Ing. Arch. Zdenka Zieglera a pani doc. MgA. Kristyné FiSerové citim, ze
jsem usla dlouhou cestu a jsem si v zakladech mnohem jistéjsSi, nez jsem

byla na zacCatku.



Mimo jiné jsem zjistila, Ze graficky design neni jen o tom, kdo to Iépe umi
s programem v pocitaci, ale Casto i o Sikovnosti, ruCni praci, materialu,

na ktery aplikujeme a v nemalé mire o zcela novém smysleni.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Téma mé diplomové prace je Grafické feSeni produktu. Toto téma jsem
si vybrala, protoze jsem sama jeSté nemeéla prilezitost vytvorit uceleny
vizualpro konkrétni produkt nebo produkty. Chtéla jsem si ho zkusit
vytvofit a zjistit tak, co vSe to opravdu obnasi, abych byla pfipravena na
podobné téma do budoucna v praxi. Laka mé obalovy design a chtéla
jsem si vyzkouset nejen grafickou ¢ast, ale i pfipravu tiskovych dat pro

aplikaci na rizné materialy a produkty.

Jiz od pocatku jsem uvazovala nad tématem v oboru potravin nebo
obCerstveni. Vzdy meé lakalo vytvorit designy na obaly v tomto oboru.
Samotnou mé vzdy potési, kdyz vidim potraviny v designové krasném
obalu. Znamena to totiz, Ze vyrobce také mysli na to, jak svlj vyrobek
prezentovat a takové obaly vzdy vyniknou. ZacCala jsem tak uvazZovat,
ktery produkt by se nejvice hodil pro ucely meé diplomové prace. Hledala
jsem produkt, ke kterému bych méla kladny vztah a sama ho Casto
pouzivala nebo konzumovala. Aby mél potencial k rGznym aplikacim
meho designu a aby mé prace s nim na dipolomové praci bavila.
Uvazovala jsem ale také napfriklad o kosmetickych pfipravcich nebo o

designu oball pro hygienické pfipravky.

Nakonec mé rozhodnuti padlo na kavu, kterou piji pravidelné a dokaze
mé vzdy povzbudit, kdy je potfeba. Kavu beru také jako gurmansky
pozitek a ochutnavani odliSnych druhd kav z riznych koutl svéta mi neni
cizi. Védéla jsem, ze kava semnou bude i u tvorby mé diplomové prace,

tak pro€ se rovnou nezaméfit na ni?



3. CiL PRACE

Cilem mé diplomové prace je vytvofit vizualné ucelené obaly na kavu a
dalSi doplnujici produkty. Chci vytvofit jednoduchy, ale pfitom snadno
zapamatovatelny design kavy, ktery bude alesponn podprahove
odkazovat na své koreny, ale pfitom bude stale pusobit Cisté a moderné.
Chci svUlj design také propojit s materialy, na ktery je aplikovany a dat
tak najevo, Zze neni dulezité jen digitalné vytvofit design, ale takévédét,
na co ho aplikujeme. Proto jsem zvolila pro svou praci ekologicky Setrné
materialy.

Kdyz se zeptam nekoho, odkud si mysli, ze je kava, absolutni vétsina lidi
mi jako odpovéd vyjmenuje Saudskou Arabii nebo Brazilii. Jen malokdo
si vzpomene na zemi v zapadni Casti Afriky - Etiopii. Proto chci také svou
praci upozornit na tuto pravlast kavy.

Na této diplomové praci jsem si stanovila také tak trochu osobni cile.
Chtéla jsem ziskat nové zkuSenosti tvorbou produktového vizualu, ktery
jsem v takovém rozsahu jeSté nemeéla Sanci udélat a ziskat zkuSenosti

s realizaci svého navrhu a se vSim, co to obnasi.



4. PROCES PRIPRAVY

a) Vybér produktu

Dlouho jsem uvazovala, ktery konkrétni produkt vybrat, na kterém bych
zalozila svou diplomovou praci. Snazila jsem se vybrat produkt, ktery je
mi blizky, ke kterému mam kladny vztah a jeho grafické feSeni mé bude
bavit. Mimo kavy jsem tak uvazovala jeSté napfiklad nad vinem Ci
kosmetikou. Nakonec zvitézilo téma kavy, kterou piji kazdy den a dokaze

meé povzbudit do kazdého nového dne.

Poté, co jsem se finalné rozhodla pro téma kavy, jsem zacCala se
skicovanim a navrhy prvnich logotypl. V pribéhu tvorby jsem také
prohlizela inspiraCni zdroje na internetu a vyhledavala zajimave
kavarenské podniky i v Praze, které jsem mohla osobné navstivit a

prohlédnout si jejich vizualni pojeti a produkty.

Od zacCatku jsem se snazia logo propojit s kavarenskou a kavovou
tématikou. Mozna az pfilis. Snazila jsem se o vytvofeni symbolu, ktery
by zastupoval celou znaCku a ktery bych mohla pouzit na vétSiné
produktovych aplikaci. Vypsala jsem si i seznam moznych nazvu pro
mou znacku a vzdy se pokusila néktery znich urCitym zpUsobem
znazornit. Doufala jsem, Ze se mi timto zpdsobem vybere ten pravy,
ktery mi sedne nejlépe a ten poté rozpracuji. Bohuzel se tento zpUlsob
neukazal jako pfilis efektivni a ja citila, Ze nejen nemam nic, co by mé
osobné vice zaujalo, ale ani jsem se nedokazala pro nic pevné

rozhodnout.



Rozhodla jsem se tedy zapomenout na doposud vytvofené nazvy i na
navrhy log a zacala jsem hledat néco, co by mému vizualu dalo smysl a
zodpovédélo tak otazku: ,Cim by mohla byt méa kava vyjiméena?*

ZacCala jsem vice studovat kavu jako takovou, jeji proces od rostliny po
sklizefi, zpracovani a jeji finalni zptsoby pFipravy.’ Vyhledavala jsem si
rizné druhy kav, zriznych plantdzi a zemi a jeji odliSné zpusoby

prazeni.
b) Pavod kavy

Nakonec mé nejvice zaujala kava z Etiopie. Tato zemé na zapadné
Afriky prakticky Zije z exportu kavovych zrn, pfesto ovSem zastupuje
pouze 3% celosvétového trhu v produkci kavy.”To se ovéem jiz mozna
pomalu meni, diky uzavieni smlouvy s globalnim kavarenskym retézcem
Starbucks. V Etiopii se také ne nadarmo fika kavé ,éerné zlato“.*

Zaujala mé takeé historie kavy, ktera mé opét zavedla do jiz zminéné
Etiopie. Pravé tam podle nalezenych zdroji clovék poprvé obijevil
kavovnik a vyznam jeho plodl. Odtud byl posléze pfevezen na Arabsky
poloostrov, kde byl kavovnik nadale kultivovan. Nazev kavy pochazi
z odvozeni nazvu Etiopské provincie Kaffa, kde byl kavovnik puvodné
objeven.” Rozhodla jsem se tedy pominout véeobecné nejznaméjsi mista
péstovani kavy, jako napfiklad Brazilie nebo Indonésie a zaméfit se na

,praviast kavy“ — Etiopii.

! SVET KAVY.CZ: Sklizefi a zpracovani
http://www.svetkavy.cz/info_sklizen_a_zpracovani.php
WIKIPEDIA: Coffee production in Ethiopia
https://en.wikipedia.org/wiki/Coffee_production_in_Ethiopia
*WIKIPEDIA: Ethiopia (Exports)
https://en.wikipedia.org/wiki/Ethiopia



c) Druhy kavy

ZacCala jsem tedy o této Africké zemi zjiStovat, co se dalo. Narodni barvy,
vzory, jazyk a vztah domorodych lidi ke kave. Druhy kavy, které se zde
péstuji, jejich chut a procesy zpracovani. ZacCala jsem si pohravat
s myslenkou vytvofeni malé série obalu s vice druhy kavy.

V Etiopii se kava pojmenovava podle udoli nebo regionu, ve kterém se
péstuje. Dale se mohou druhy jesté liSit naslednym zpracovanim. Pro
svou praci jsem si vybrala konkrétné kavu Sidamo, Yirgacheffe a
Djimmah.Djimmah je napfiklad zajimava tim, ze se sklizi v regionu Kaffa,
ktery je pokladan za kolébku objeveni kavy a sklizi se zde prevazné

z divoce pé&stovanych kavovnikd.*

*ESPRESSO AND COFFEE GUIDE: Ethiopian Coffee
http://www.espressocoffeeguide.com/gourmet-coffee/arabian-and-african-coffees/ethiopian-coffee/
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5. PROCES TVORBY

Na zakladné vybranych druhl jsem vytvofila jsem tfi zakladni tvary
(Ctverec, kosocCtverec a kruh), kdy mél kazdy znak zastupovat odliSny
druh. BEhem procesu jsem uvazovala i nad Ctvrtym tvarem a tedy Ctyrmi
druhy kavy, ztoho jsem nakonec upustila. Jako zakladni barvu pro
tvorbu jsem od zacatku pouzivala ¢ernou, ovSem se vznikem tfi tvard
jsem si zaCala pohravat i s barevnosti. Vyhledala jsem si barvy, které
symbolizuji Etiopii a pokusila se je na svou praci aplikovat. Bohuzel se
ukazalo, ze tato barevnost neni uplné nejStastnéjSi cestou, kterou jit a
odlisné barvy by pak mohly odpoutavat pozornost od africkych
kofenl.Zustala jsem tedy u Cerné, ktera je jednou ze Ctyf zakladnich

barev barevného modelu CMYK.®

a) Nazev

Béhem tohoto procesu vizualni tvorby jsem zacCala také s novym
hledanim nazvu pro mou znacku kavy. Aby nazev dobfe rezonoval
s Etiopskym plavodem, rozhodla jsem se ho hledat ve slovnicich a
uCebnicich amharstiny, ktera je oficialné uznavanym ufednim jazykem
Etiopie.Zde bylo velmi tézkeé najit slovnik, ktery by meél vétSi databazi
slov a zarovenn mel slova pfepsané z amharského pisma do latinského.
Komplikaci bylo také dale to, ze vétSina slov se v amharstiné sklada
z riznych kusu slov s hojnym pouzitim apostroft. Najit tedy slovo, které
by alespon trochu mélo néjaky vyznam a zaroven bylo zajimavé a

kratké, byla vyzva. OcCividnou moznosti bylo pfelozit slovo ,kava“ do

*WIKIPEDIA: Black
https://en.wikipedia.org/wiki/Black



amharstiny — Buna.® Zde jsem ovsem zjistila, Ze iz takovy nazev
obchodu s k&vou v Ceské Republice existuje. Po del$im hledani jsem se
tak nakonec rozhodovala mezi dvémi moznostmi. Slovem ,YENE®, které
znamena, ze je néco me, pouze moje. DalSi moznosti bylo slovo
ZARE", ve volném prekladu znamena, Ze se néco odehrava ted, nyni
nebo dnes. Pokusila jsem se upravit oba nazvy abych mohla pfimo videét,
jak oba funguji ¢i nefunguji s mym konceptem. Po konzultaci jsem se
nakonec rozhodla pro slovo ,ZARE" z toho davodu, Zze nema opakujici

se litery a pusobi tak zajimavéji a Zivéji nez ,YENE".

Kdyz jsem méla koneCné jasno v nazvu, zacCala jsem logo postupné
formovat. Snazila jsem se najit font, ktery by mé inspiroval a mohla ho
pak dale stylizovat. Cilem bylo vytvofit a upravit nazev tak, aby byl
moderni a pfitom stale odkazoval stylizaci na afriku. Nakonec jsem
vybrala dva fonty. Fontem Neptune jsem napsala cely nazev, ovSem
pocatecCni literu ,Z" jsem vyménila za literu z fontu Tomahack. Dale jsem

v pismu provedla jesté vyfezy a pokusila se ho aplikovat.
b) Vzory

Stale jsem ovSem nebyla spokojena s myslenkou tfi zakladnich tvard pro
kavu. Chtéla jsem si udrzet tfi rGzné stylizace, které by do sebe
zapadaly, ale zaroven se mi mé momentalni feSeni pfriliS nelibilo. Vratila
jsem se tedy pro inspiraci na internet a zpatky k vyhledavani informaci a
obrazkd z Etiopie. VSimla jsem zakladnich vzoru, které se cCasto
opakovali na fotografiich Etiopského lidového uméni nebo oSaceni.

Rozhodla jsem se proto zkusit vychazet z téchto vzorl a najit takové,

°*MURSI ONLINE
http://www.mursi.org/pdf/dictionary.pdf



které se budou vzajemné doplnovat. Dale mé zaujala Etiopska tradice
skarifikace, kdy se domorodé Zeny i muzi schvalné fezaji, aby se jim
vytvofily na kuzZi jizvy v pozadovanych vzorech. Tyto jizvy mohou
znamenat u muzu napfiklad vitézstvi nad nepfitelem a u Zen jsou
povazovany za smysiné a atraktivni.’Diky tomuto tématu jsem nasledné
presla na domorodé malby na télo a zde jsem nasla dalsi vhodny vzor,
ktery jsem potrebovala. Z poCatku jsem spojila dohromady Ctyfi vzory,
které byly umistény v kruhu. Nasledné kruh zmizel, vzory se osvobodily
a nejméné atraktivni vzor jsem odstranila. Zustaly tak tfi - vzor vinek,
pravidelné pokrivenych Car a koleCek, ktera jsou slozena z menSich
plnych koleCek (tento posledni vzor byl inspirovan pravé vzory z malby
na t&lo). Ctverec a kosoétverec jako zakladni tvar zmizely a zistala
pouze kruznice, kterou jsem Cerné vyplnila a umistila do ni jiz stylizovany
nazev ZARE.

Vzniklo mi tak zakladni logo, jimz je pravé logotyp ZARE umistény

v cerné kruznici a tfi vzory, které se nasledné pridaji na produkty.

Nejdfive jsem je aplikovala jako nepfretrzity pravidelny vzor, ktery je
témeér po celém vyrobku. Poté jsem vice ubrala a zkusila najit rovnovahu
mezi Cistym prostorem a silnym vzorem. Vzor taky nezacCina ani nekonci

ostfe, ale svym zplsobem se ,rozpada“ do ztracena.
c) Vybér materialu

Béhem navrhovani designu pro produkty jsem se zacala také divat po

materialech, které bych mohla ve své praci pouzit. Jiz dfive jsem se

"NATIONAL GEOGRAPHIC NEWS: Scarification: Ancient Body Art Leaving New Marks
http://news.nationalgeographic.com/news/2004/07/0728_040728_tvtabooscars_2.html
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rozhodla, ze papiry, kartony a dalSi materialy by mély byt co nejvice
ekologicky Setrné nebo zrecyklovaného materialu. Absolutni vétSina
produktl je vytvofena z papiru nebo karténu a tak jsem si pfi vybirani
davala pozor i na slozeni. Na vybrany material jsem poté pomoci

tiskarny v grafickém studiu aplikovala své designy.

Pro hlavni tfi baleni pro kavu jsem zvolila svétlejSi odstin hnéde.
Provedla jsem zkusSebni tisk i na sveétlejSi papir v pfirodni bilé, nakonec
se ovSem hnédy odstin ukazal jako vhodné&jsi. Na arch o velikosti SRA3
jsem nechala vytisknout pfipraveny design vlozeny do Sablony, kterou
jsem poté vystfihla a slozila, aby z ni vznikl pozadovany tvar baleni.
Sablony pro slozeni obald jsem vytvofila pomoci zdarma dostupnych

internetovych publikaci.®
d) Rozsireni baleni

Prazirny nebo mensi kavarny mivaji sezoéné v nabidce specialni druhy
kav, kterych muze byt nékdy pouze omezené mnozstvi a jsou to tzv.
,specialni edice“. Rozhodla jsem se rozSifit svou nabidku o specialni
obaly pro tyto edice kav. Chtéla jsem, aby se od sackl na ostatni kavu
liSily na prvni pohled ale pfitom spolu stale ladily. Podafilo se mi pofidit
specialni aluminiové sacky pro moznost delSi domaci uschovy kavy
s papirovym vnéjSim obalem ve tfech ruznych velikostech. Zakatnik si
tak maze koupit vétsi mnozstvi doml do zasoby a nebo pokud si neni
nakupem jisty, mdze si naopak koupit nejmensi baleni a ochutnat. Na
tyto obaly jsem aplikovala logo vyfezané plotrem ze zlaté folie a sacky

uzavrela lepicim prouzkem ze stejného materialu.

¥Isuu: Packaging dielines
https://issuu.com/andreykrylov2/docs/packaging-dielines-free-book-design
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Pokud by bylo potieba, nebo si to majitel pral, muze se dodélat specialni
etiketka, na kterou se vypiSe druh kavy, ktery se uvnitf ukryva. Ja jsem

zde tuto etiketu nahradila malym listeCkem s detaily o kavé.

e) Ritual

,Délaji ji velice silnou a velice dobrou. Navic tradicné na tii nalevy. Kavu
podavaji na slamé, coz ma symbolizovat vdeécnost. Vzdy ji pripravuje
Zena a muzové jen pfihlizi. Zena nejprve kévu upraZi, rozdrti a nalije do
specialni nadoby, kterou potom zalije horkou vodou. Do hrni¢ka,
vyskladanych na pripraveném tacu pak zena z vrchu lije kavu, aby
vyniklo aroma. Kava se pak rozdava od nejstarsich po nejmladsi. K
ritualu se bézné podava kukurice v podobé popcornu, ktery Zzena
pfipravuje v dobé pripravy kavy a bezné se pridava i cukr, nékde
dokonce i stil.”®

Proto muzete najit v jednom z prdhlednych pytlickd s pochutinami,
oznaCené samolepkou slogem, také popcorn. Myslim si, ze to je
zajimavost, ktera by v praci inspirované Etiopii a jejim hnédym zlatem

nemela chybét.

°COFFEE TO HOME: Etiopie
http://coffeetohome.cz/etiopie-kolebka-kavy/
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6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

a) Digitalni specifika

Digitalni grafiku a vSechny grafické navrhy jsem zpracovala pomoci
pocCitacového programu Adobe lllustrator CC. Jako zakladni fonty pro
naslednou upravu loga ZARE jsem zvolila font Neptune a font
Tomahack. Z fontu Tomahack jsem pouzila pouze pocateCni pismeno
L', pro zbytek napisu jsem pouZzila font Neptune. Nasledné jsem font

jesteé doupravila, aby odpovidal mé predstave.

Fotografie pro portfolio a plakaty jsem nafotila digitalni zrcadlovkou
Canon 450D se zakladnim objektivem 18-55mm a nasledné upravila
v programech Adobe Lightroom CC 2015 a Adobe Photoshop CC.

b) Fyzické materialy

Pro realizaci produktu jsem se snazila vybirat pouze papiry
z recyklovaného papiru Ci s pfimési recyklovanych vlaken. VSechny
papiry, které jsem pouzila do své diplomové prace jsem zakoupila ve
spole¢nosti Grandpapir.

Pro hlavni trojici sackd na kavu jsem pouzila karton FLORA Malto
s gramazi 240g. SilngjSi gramaz jsem zvolila hlavné z duvodu vétsi
pevnosti sacku. Pro pasky na ubrousky, Ci na vyrobky, jsem pouzila
kartony FLORA Tabaco a FLORA Noce o stejné gramazi, tedy 240g.
VSechny papiry i kartony FLORA jsou vyrobeny z 50% recyklovanych
vlaken, 40% EFC buniciny a 10% baviny.

Pro potisk vzoru na papirové kelimky jsem pouzila karton MOHAWK VIA

FELT 220g v barvé pfirodni bilé. Tento razeny karton je s pfimesi
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pFirodnich vlaken. Pro tisk kratkych texti o kavé jsem pouzila papir
KEAYKOLOUR MISTRAL 170g v barvé snih. Tento papir je 100%

z recyklovaného papiru.

Pro vétSinu materiall jsem zvolila Cisté ¢erny potisk. Loga na saccich pro
kavu jsou vytvorena pomoci fezaciho plotru. Zde jsem pouzila Cernou
lesklou a zlatou folii. Hlavni tfi sacky s potiskem jsem skladala
svépomoci zkartonu FLORA Malto. Sacky se zlatym logem jsou
specialni aluminiové sacky s uzaviratelnym ziplockem. Tyto sacky jsou
vzduchoveé i svételné neprodysné a jsou tak vhodné pro dlouhodobéjsi

skladovani kavy.

Papirové kelimky pro tzv. ,Kavu s sebou“ jsou vyrobeny z bioplastu
firmou Vegware. Vyhodou téchto kelimku je fakt, Ze jsou v pfirodé rychle
a snadno rozlozitelné a proto nepfedstavuji zatéz na Zivotni prostredi.
Pro svou diplomovou praci jsem zvolila dvé velikosti téchto kelimkua —
250 a 350ml.

Dale prace obsahuje papirové kulaté samolepky na matném papiru o
priméru 40mm a 35mm a dlouhé obdelnikové samolepky na baleni

s oznacenim druhu kavy o rozmérech 15mmx200mm.
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7. POPIS DILA

a) Baleni

Ma diplomova prace se sklada ze tfi zakladnich baleni kavy. Jedna se o
samostatné navrzené obaly pro tfi rGzné druhy kavy — Sidamo, Djimmah
a Yirgacheffe. Kazdy druh kavy se vaze k vlastnimu vzoru, ktery ho
symbolizuje. Sidamo symbolizuje vzor vin, Djimmah vzor klikatych Car a
Yirgacheffe pak drobné dekorované kruhy. Na kazdém obalu je na levém
boku oznaceni sily kavy v podobé péti kruhl, kdy pét plnych kruhu
znamena, ze je kava velmi silna. Na pravém boku je pak oznaceni
,LCOFFEE"®, aby bylo pozat, co uvnitf baleni je, ale pfitom aby napis
nenarusoval design na predni strané. Na predni i zadni strané se
objevuje vzor, ktery se vztahuje k danému typu kavy a u kazdého druhu
také méni svou pozici. Vrchni Cast obalu je uzaviena pruhem samolepky,
na které je uveden druh kavy uvnitf a také funguje jako pecet, kdy bude
na odlepené Ci roztrzené samolepce vidét, ze baleni bylo jiz otevieno.
Na spodni strané se nachazi mala samolepka, ktera ukazuje zakaznikovi
jak kavu spravné davkovat a maximalni teplotu vody, aby si kavu
nespalil. Obaly jsou vytvofeny z kartonu s 50% pFfimési recyklovanych
vlaken. Tyto obaly jsou mysleny hlavné jako doCasny obal pro nakup

kavy na vahu.

V pytlickach se pak ukryva prekvapeni pro zakaznika v podobé kulaté
c¢erné samolepky o pruméru 35mm. Na kazdé je napsana ,rada“ ve stylu
papirkd ukryvajicich se v Cinskych susenkach. Napfiklad ,What's better
than coffee? Another coffee.” (v pfekladu ,Co je lepSi nez kava? Dalsi
kava.“), ,Your fortune is sweet as latte (v pfekladu ,TvUj osud je sladky

jako latté") nebo ,For success today, drink your coffee first* (v pfekladu
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LAby jsi byl dnes uspésny, vypij nejdfive svou kavu“). Smyslem téchto
samolepek je pobavit a zaujmout zakaznika. Kazda samolepka je jina a
tak zakaznik také muUze kupovat kavu a pfitom tzv. sbirat odlisné
samolepky. Samolepek jsem realné vytvofila 10 rGznych druhl, ovSem
v pfipadné realizace se fantazii meze nekladou a druhd tak muize byt

vytvoreno mnohem vice.

b) Logo a aplikace

Nazev ,ZARE“ pochazi zoficialniho narodniho jazyka Etiopie,
amharstiny. Jeho vyznam se da volné prelozit jako ,nyni, ted” a ve
vztahu ke kave je myslen jako pobidka — Uzit si ted Salek kavy, uzit si
tento moment.

Napis ,ZARE® je kombinace dvou fontl, konkrétné fontu Neptune a
Tomahack a poté jesté stylizovano, aby pulsobilo moderné a pfitom
odkazovalo na africké ostré vzory. Napis je pak aplikovan do ¢erného
kruhu, ktery ho zceluje a jako samostatné logo se pak muze pouzit na

cokoli.

Od tohoto zakladniho designu se poté odviji design a aplikace na dalSi
produkty. Konkrétné logo se napriklad objevuje i ve zlaté variaci a to na
specialnich aluminiovych saccich, které Ize opakované uzavirat a
pouzivat tak k delSimu skladovani kavy. Tato zlata loga jsou zde pouzita
jako oznaceni specialni kavy. Napfiklad odliSné prazené, nebo suseneé
kavy, ktera tim tak ziska jinou chut, nez klasicky zpracovany stejny druh.
Tyto kavy mohou byt pak nabizeny jako specialni nebo docCasna
nabidka, ktera& ma zakaznikovi nabidnout néco noveého. Logo je
aplikovano na nékolika velikostech pytliku, aby mél zakaznik moznost

zakoupit jak vétsi baleni domU, tak mensi pouze na ochutnani.
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Samotné vzory jsou aplikovany na papirovych kelimcich, které jsou
snadno ekologocky rozlozitelné a nepfitézuji tak Zzivotnimu prostredi.
Kelimky samotné nenesou logo viditelné, to je ovSem aplikovano na
kartonovém rukavku, ktery se na kelimky dava, aby si zakaznik nespalil
dlan. Lze ovSem takeé v pripadé potfeby logo aplikovat pfimo na kelimek

a to pomoci papirové samolepky.

Vzory i s logem jsou aplikovany na pascich, které drzi ubrousky a nebo
na pascich pro oznaceni riznych krabi¢ek a vyrobkd s pochutinami.

Dale jsem pouzila tento dekor i na latkove prostirani a reklamni placky o
primérech 25 a 37mm. Logo ve formé& samolepky pak muize byt

aplikovano prakticky na cokoli, napfiklad na papirove tasky Ci sacky.

c) DalSi soucasti prace

Soucasti mé prace jsou takeé tfi velkoformatoveé plakaty. Prvni ve formatu
B1 je slozeny z obrazkl riznych nastroju pro pfipravu kavy. Pfes ty jsou
pak aplikovany zvétSeniny samolepek s ,pravdami® o kave.

Druhy plakat ve formatu B2 obsahuje Ctyfi fotografie mé prace a ma
pusobit jako plakat Cisté prezentaci. Treti je také ve formatu B2 a jedna
se o0 jednoduchou kombinaci fotografie a designu. Tento plakat ma

pusobit pouze intuitivné a navodit spravnou atmosféru.
Jako vedlejSi produkt jsem také vytvofila nékolik riznych narvhd na

potisk porcelanovych hrni¢kd a potiskla latkové prostirani se vzorem a
logem ZARE.
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Cely vizual je primarné ladén do ¢erné barvy spolu s pfirodnim odstinem
papiru a karténu, na kterych je aplikovan. VSechny napisy jsou
v anglickem jazyce, protoze jsem chtéla svou znaCku kavy udélat

atraktivni i pro zahranici.
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

S jistotou bohuzel nyni nedokazu ficit, zda se ma prace stane pfinosem
pro obor grafického designu. To se pravdépodobné ukaze az
s odstupem Casu. Se svou praci jsem spokojena, i kdyZ pfipoustim a
jsem si védoma, ze by se mohla s dostatkem Casu jeSté posunout dale.
Pokud ovSem ma prace zaujme, nebo dokonce inspiruje nekoho dalsiho,

povazuji to alespon za CasteCny pfinos.

Pfinosem muze byt pro potravinarské obaly, které jsou Casto jinak
v obchodech a v restauracich s prodejnou fadni a obyCejé. Ma prace
doklada, ze kazdy vyrobek nemusi kfiCet barvami, aby zaujal koncoveho

zakaznika.
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9. SILNE STRANKY

Mezi silné stranky mé diplomové prace pocitam logo, které je diky své
stylizaci zapamatovatelné a snadno aplikovatelné téméf na cokoliv. Od
baleni kavy, po obal pochutiny nebo kartonového rukavku na horky

kelimek.

Diky Cerné barve si vizualizace zachovava jednotnost a nehrozi pripadna
barevna roztfisténost. Cerny design se také dobfe doplfiuje s pfirodnimy

materialy, na které je aplikovan.

DalSi silnou strankou jsou jiz vySe zminéné materialy. Snazila jsem se,
aby drtiva vétSina materialt pouZzitych v mé praci byly ekologicky snadno
rozlozitelné, z pouzitych recyklovanych viaken a nebo bioplastu. Snazila
jsem se tedy nejen o realizaci svého vizualniho stylu jako takového, ale

kladla jsem dUraz i na vybér materiald.
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10. SLABE STRANKY

Jako slabou stranku mé prace vnimam hlavné nedostatek ¢asu ve finale,
kdy sama citim, ze by se v opaCném pripadé ma prace dala jesté
posunout dale. Stravila jsem pfili§ dlouhou dobu hledanim spravného
nazvu a prvniho loga, nez abych se sama sebe zeptala, Cim bude zrovna

muj produkt — kava vyjimecna.
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12. RESUME

The theme of my master's thesis is Graphical solution of a product. My
assignment is to create complete visual stylization of a product, to create
a scale model and to make three posters to present my work. | decided
to make my thesis about coffee and similar products. | based my work on
the country of origin of the coffee — Ethiopia. | was inspired by the
traditional patterns, that are on the traditional clothes and on handmade
art. Native tribes are still running a tradition of ritualbodypainting and |
was able to found pattern for my design in there too. There are three
patterns in total, which | am using on coffee packaging and other
products.

Final font in the logo is consisting of two different fonts — Mohawack and
Neptune and then it's stylized into the final form. | also carefully chose
materials, on which will be my design placed. Most of the materials |

used are eco friendly, made from bioplastic or from recycled materials.

There are 3 different packages in total for 3 different kinds of coffee
beans. There are also stickers on top of each one which are serving as a
seal. Beside of coffee beans, you can find stickers with philosophical
lines about coffee inside of the package. | also designed seperate
packages for special types of coffee, three types of to-go cups and |
made a design for porcelain coffee cups. Instead of a typical label, | use
round sticker, that can be used on most of the products. There are also

three posters to represent my work.
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Priloha 1:
Ukazka malby na télo Clena domorodého kmene z Etiopie

http://www.regards-passion.com/galerie/index.asp

26



0 LR 1 1
_( [ N 'H

Ih. It

Priloha 2:

Vyroba zdobného oblec€eni s traiCnim vzorem a kobere€ek

http://www.lemlem.com/pages/the-handmade-process

http://www.ibike.org/africaguide/textile/images/IMG_0215.jpg
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buna / kava
yene / moje
gunyu / tvoje
hasab / napad, mysSlenka
gize, sehat / ¢as
zare / dnes
sene / hrnek
manka / 1ziCka
tekure / Cerna
tsehay / slunce
kokeb / hvézda

Priloha 4:

Mozné nazvy pro kavu a loga
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Priloha 5:

Prvni varianta loga se vzory



Priloha 6:

ZkouSka barevnosti a odstint loga
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Priloha 7:

Oddélené vzory a varianty loga
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ZARE

Priloha 8:

Konecna podoba loga
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Priloha 9:

Navrh baleni pro kavu Sidamo
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Priloha 10:

Prvni navrhy na papirové kelimky
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Priloha 11:

Navrhy a realizace potisku na hrnicky, foto vlastni
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Priloha 12:

Realizovany obal na kavu Sidamo, foto vlastni
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Priloha 13:

Fotografie papirovych kelimkd a hotovych vyrobkd, foto vlastni
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