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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

K umélecké tvorbé jsem méla blizko uz od mala. Fascinovalo mé,
kolik informaci se déa zachytit tuzkou na papir bez jediného slova.
Navstévovala jsem nejrliznéjsi vytvarné krouzky, kde jsem

se seznamovala s technikami zachyceni vnéjsiho svéta. Mé snazeni
a zaliba vyustily ve studium oboru graficky design na stfedni skole.
Naucila jsem se zakladni principy a postupy v oblasti grafického
designu. Méla jsem moznost pracovat na nejriznéjsich zakazkach.
Stredni skola mi tedy poskytla urcité zékladni znalosti a dovednosti,
které jsem chtéla nadéle prohlubovat, proto jsem nastoupila

na vysokou skolu. Pod vedenim pana doc. ak. mal. Frantiska Stekera
jsem méla moznost se nadale rozvijet a realizovat. Poskytl mi cenné
rady a zkusenosti v oboru.

Béhem studia jsem se vénovala tvorbé vizualnich styll, plakatd,
letdkd, brozur a dalsich tiskovin. Vyzkousela jsem si tvorbu
orientac¢niho systému, seznamila se se zdklady animace a naucila

se také technické postupy a tiskové moznosti. Celou dobu

se prakticky zabyvam tisténym médiem. Své dovednosti bych réada
v budoucnu pfesunula i do virtualni roviny, jako je napfiklad

animace loga nebo video.



Jako ukazku své dosavadni tvorby uvadim logotyp vytvoreny k 25.
vyroci Zapadoceské univerzity v Plzni.’

Diky studiu na vysoké umélecké skole jsem méla moznost Gcastnit
se zajimavych workshopt a pfednasek. Steven Heller, Lech
Majevsky, Roger Remington a Radoslav Sutnar, jsou zndmymi
osobnostmi zabyvajicimi se designem a Gcast na jejich prednaskach,
které se konaly u nas na fakulté, pro mne byla velkym pfinosem.
Méla jsem také mozZnost zicastnit se tydeniho workshopu, kde jsme
pod vedenim profesora Karla Miska a docenta Frantiska Stekera
vytvarely plakéaty na téma Sutnar - Evropa a kultura. Vybrana dila
byla vystavena na Mezinarodnim letisti Vaclava Havla. Mezi nimi byl
i m{j plakat Vincent van Gogh?, na kterém interpretuji autorovu
tvorbu. Déle jsem se zlc&astnila workshopu Future of the world

v Usti nad Labem. Mé&la jsem zde moZnost tvofit a konzultovat svou
praci s francouzskym grafickym designérem Alainem Le
Quernecem. Vechna tato setkani s ceskymi i svétovymi Spickami

v oboru, kterému se vénuji pro mne byla velmi inspirativnim

zdrojem.

Ve své tvorbé kladu diraz na jednoduchost a funkénost designu.

Snazim se vzdy docilit co nejefektnéjsiho vysledku za pouziti

2 Piloha ¢. 1: “logotyp 25. vyrodi Zépadoceské univerzity v Plzni”

2 Pfiloha &. 2: “plakat Vincent van Gogh”
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minimalnich prostfedku. Estetickd stranka je samoziejmé také
dllezita, ale myslim si, ze bez funkénosti a srozumitelnosti

je i sebevic krasny design zbytecny.

. Vite, Ze jste dosahli dokonalosti v designu nikoliv kdyz nemate

co pridat, ale kdyZ? neméte co odebrat.”?

SvUj volny ¢as rdda investuji do studii novodobych trendu v oblasti
grafického designu a ¢teni zajimavych publikaci tykajicich se mého
oboru.

Je pro mne fascinujici srozumitelnost dobrého designu, ktery

je jednoznacny a srozumitelny i pro cizince. Vizualni komunikace
je tedy mezinarodnim jazykem, kterému rozumime i bez znalosti

recl.

3 Co je design? Vzhdru dold [online]. [cit. 2016-04-10].
Dostupné z: http://www.vzhurudolu.cz/data/archiv/2005-2008/www.vzhurudolu.cz/60/
co-je-design-moje-oblibene-citaty.html



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Pro svou zavérecnou préci jsem si zvolila téma vizualni styl malé
firmy. Chtéla jsem vytvorit komplexni dilo, které bude mozné uzit
v praxi. Vizualni identita podle mého nazoru neni jen o dobrém
logotypu, ale o jejim komplexnim vnimani, je proto dulezité,

aby byl vizualni styl firmy jednotny na vSech jejich propagacnich
materidlech. V dnesni dobé je trh zcela pfehlcen spolec¢nostmi

s riznym pulsobenim v rliznych odvétvich, je tedy dllezité firmu

vizualné oddélit od konkurence.

Dlouho jsem uvazovala nad tim jaké odvétvi si zvolim.

Velmi mé lakal potravinarsky priimysl, kde je mozné vytvofit vizualni
styl, ktery se da aplikovat na nejriznéjsi propagacni materialy

a obalovy design, ktery by byl s timto tématem Uzce spjat.

Réda pracuji s nejriznéjsimi druhy papirl a dalSich materialG.
Pomoci dobfe zvoleného materidlu mizeme podpofit vizualni

identitu firmy a docilit tak celkové aktraktivity znacky.

Jak jiz zminuji vyse, prakticky celou dobu se zabyvam tisténym
médiem. Rozhodla jsem se tedy pro vytvoreni vizualniho stylu firmy
zabyvajici se produkci videa. Toto téma je pro mne lakavé, mohu
vytvofit systém znacky, kdy nebudu tvofit pouze logo, ale také jeho

dalsi variabilni verze, které budou pfizptsobené kontextu,
4



ve kterém se vyskytuje.

Video se objevuje pouze ve virtudlnim prostfedi. Je pro mne tedy
zajimavé tvorit znac¢ku, u niz se budu rovnou na samém pocatku
zaméfovat na uziti loga v rlznych prostfedich, at uz ve virtualnim

(svételném prostfedi monitor() nebo v tiskové podobé.

Definovala jsem si zaméreni spolecnosti a nasledné hledala
vhodného kandidata. Rozhodla jsem se pro firmu Motion Pictures,
se kterou jsem navazala spolupraci. Vytvoreni vizualniho stylu firmy
je tedy redlna zakazka.

Jedna se o produkéni spolecnost, kterd se zabyva vyrobou
reklamnich spotd, pohyblivou grafikou a dalsim svételnym obrazem.
Tato firma zatim zadnou komplexni korporatni identitu nema.

To je hlavnim divodem, pro¢ jsem se rozhodla vytvofit ji novou
znacku a navrhnout potfebné obchodni tiskoviny s diirazem

na dodrzeni korporatni identity.



3 CiL PRACE

V rdmci této prace jsem si stanovila za cil predev&im vytvoreni
jednoduchého, originalniho, funkéniho a srozumitelného designu,
ktery bude pro divéka citelny a pochopitelny. Smyslem je vytvorit
vizualni styl, ktery by organizaci zviditelnil a uved! ji do SirSiho
povédomi.

.Dnes si stdle vice vybirame podle symbolickych atributi. Jak ten
vyrobek vypada? Kde se prodava? Jaci lidé jej kupuji? K jakému
“kmeni” budeme patfit, pokud si jej koupime? Déla z néj cena
exkluzivni zalezitost? Co na néj fikaji ostatni? A konecné:

Kdo jej vyrabi? ProtoZe pokud véfime vyrobci, miiZzeme vyrobek
koupit hned a starosti nechat na pozdéji. Spise neZ posouzeni
vlastnosti a vyhod rozhodne o koupi urcitého vyrobku stuperi

ddvéry, kterou k nému citime. "

V grafickém designu se snazim docilit maximalniho efektu za pouziti
minimalnich prostfedkd. V logu je tedy dllezité odstranit vie

prebytecné. Vznikne tak kvalitni a srozumitelna znacka.

* NEUMEIER, M., The brand gap: Jak pfeklenout propast mezi obchodni strategif
a designem, Praha: Anfas, s.r.o., 2006, 8 s.
6



Diraz jsem kladla na originalitu. Vétsina Ceskych i svétovych video
produkci méa v logu symbol kamery, filmového snimku nebo dalsich

atributl predstavujicich, Ze se jednéa o video (film).

Mnou vytvorené logo by se mélo dotknout samotné podstaty véci,

byt originalni a mit smysl.

Zaroven pfi tvorbé logotypu kladu dliraz na zapamatovatelnost.

Nékdy mame pouze kratky okamzik, abychom si znacky vsimli.
Je tedy dulezité znac¢ku ihned precist a pristé ji rozpoznat.

Logotyp zaroven musi byt Citelny i v malych velikostech, napfiklad

logo sponzora na plakatu.

3.1 Obchodni tiskoviny

Hlavnim mym cilem bylo vytvorit obchodni tiskoviny tak,
aby byl vizualni styl jednotny a sourody. Abychom si napfiklad

vizitku ihned spojili s firemni znac¢kou a nenastal tak zmatek.

Dalsim dilezitym momentem byla také funkénost a prehlednost

informaci a jejich posloupnost.

Propojenim znacky a jejich obchodnich tiskovin jsem chtéla

dosdhnout komplexni vizualni identity, diky niz firma dostavéa novou



tvar, kterd by méla byt snadno odlisitelnd od ostatnich ve stejné

oblasti zaméreni.

Nova korporétni identita firmy tak bude vzbuzovat divéru

u stavajicich i potenciélnich zakaznik{.



4 PROCES PRIPRAVY

Prvnim krokem pfipravy bylo sezndmeni se s firmou a jeji stavajici
propagaci. Jak zminuji vyse, firma Motion Pictures dosud zadny
komplexni vizualni styl nema. Nebylo tedy mozné se od ni¢eho
odpichnout. Bylo zapotrebi zjistit, ¢im konkrétné se zabyva, v jakém
rozsahu a jak funguje, co vse nabizi svym zékaznikdm a v ¢em

je vyjimecna a originalni.

Firma Motion Pictures se primarné zabyva tvorbou propagacnich
videi, dale vytvafi videa z nejriznéjsich sportovnich, kulturnich

a spolecenskych udalosti. Sem patfi naptiklad narozeninové oslavy,
firemni vecirky nebo tfeba otevieni nové prodejny ¢i zahajeni
vystavy. Déle vytvafi reklamni spoty, promo videa a pohyblivou
grafiku. Pohyblivou grafikou se rozumi animace loga spolecnosti,
animovana znélka, pohyblivé titulky ve videu a dalsi.

Upfesnili jsme si tedy zaméfeni firmy. Déle jsem fesila samotné logo
a jeho pusobeni v riizném kontextu. Protoze firma prevazné vyrabi
video, bude se logotyp v budoucnu animovat a objevovat priméarné
ve virtuadlnim prostredi.

Jelikoz se jednd o malou firmu bylo dilezité stanovit si, jaké
tiskoviny bude firma potfebovat. Rozhodné bude zapottebi vytvorit

vizitky, fakturu, hlavickovy papir a dopisni obalku.



Tyto tiskoviny budou firmu reprezentovat a diky nim tak docilim

jednotného vizualniho stylu.

4.1 Reserse
Vyhledala jsem si jiz fungujici znacky, které pouzivaji spolecnosti

s podobnym zamérenim.>

Po zjisténi vSech potfebnych informaci a sezndmeni se s konkurenci
bylo nutné zadit s navrhovanim znacky, kterd je zédkladnim stavebnim
kamenem vizudlni identity firmy. Nejdfive jsem si vzala papir a tuzku
a zacala psat. Pfemyslela jsem a sepisovala si nejriiznéjsi slova, kterd
mé napadala ve spojitosti se zamérenim firmy.

Jako napriklad pohyb, svétlo, snimek, film, pohyblivy obraz,
zachyceni néceho neopakovatelného a dalsi. Pak jsem zacala
skicovat.® Diky skicam tak vznikly prvni ndpady, které bych mohla

rozpracovat.’

Nazev firmy Motion Pictures znamend “pohyblivé obrazy”. Nazev
mi pfijde dobry, ale vzhledem k pisobeni firmy v Ceské Republice
je prilis “svétovy”. Pfemyslela jsem tedy i nad zménou nézvu.

Majitelé firmy ho vsak chtéli ponechat.

> Ptiloha ¢&. 3: “Reserse znacek stavebnich firem”
¢ Priloha &. 4: “skici”

’ Pfiloha &.5: "skici”
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Vétsina jejich klientd méa znalost anglického jazyka, neni proto
problém pouzivat ndzev Motion Pictures.

Ddlezitou véci v procesu pfipravy i tvorby je inspirace. V knihovné
jsem si vypujcila knihu Design loga - Analyza tspéchu 300+
mezinarodnich znacek. V této knize je vyobrazeno mnoho dobrych
logotypu nejriznéjsich svétovych znacek. U kazdého loga

je uvedeno nékolik informaci o tom, ¢im se firma zabyva,

jaké studio &i graficky designér znacku vytvoril. Informace o tom,
jaké pismo se v logotypu objevuje a také rozbor navrhu, ktery
obsahuje kratky popis cile prace a vysledného reseni znacky.

Dalsi inspiraci jsem Cerpala na internetovych strankach zabyvajicich

se touto problematikou.

11



5 PROCES TVORBY

5.1 Realizace znacky

Z mych skic byl docentem Stekerem, mnou vybran a firmou
odsouhlasen navrh pro realizaci. Zvolila jsem takovy koncept, ktery
dobre vyjadiuje podstatu firmy, je jednoduchy a dobre
zpracovatelny. Pomoci minimalnich sdélovacich prostfedk

je docileno co nejvyssi efektivity.

Dalsim krokem realizace znacky bylo zdigitalizovani vybraného
navrhu, k tomu jsem pouzivala program Adobe lllustrator. Tento
program jsem pouzivala po celou dobu vytvareni finalni podoby
znacky. Hledala jsem nejvhodnéjsi tvar a nasledné umisténi

typografie.

Jako nosny symbol pro znac¢ku jsem pouzila svétlo, které jsem
stylizovala do grafického znaku. Absence svétla ndm neumozni vidét
okolni svét, neumozni ndm ho nijak zachytit. Svétlo tedy predstavuje

zékladni stavebni prvek pro tvorbu videa ¢i fotografie.

V celém vizuaInim stylu se objevuje bild a ¢erna barva pro vyjadreni
konstrastu svétla a tmy. Tyto dvé barvy jsem doplnila o svétle

modrou. Divod jeji volby popisu nize.

12



Tvar symbolu jsou dva naproti sobé postavené “reflektory”. Svétlo

zobrazené pomoci dvou kuzell znaéi také nasviceni scény.

Firma Motion Pictures méa dva majitele, pficemz oba maji stejné
postaveni. Proto se v logu objevuji dva kuzely svétla, které jsou
totozné. Diky stejné velikosti a usporadani je symbol staticky

a symetricky. Evokuje stabilitu firmy, spolupraci obou vlastnik{

mezi sebou a také spolupraci mezi firmou a klientem.

V prabéhu prace tedy znacka dostala jistou tvarovou podobu,

od které se finaIni varianta pFili§ nelisi.2 Resila jsem tedy zpUsob
zobrazeni. Graficky symbol nejlépe vyjadfoval svétlo, kdyz byl
zobrazen bily na tmavém pozadi. Nejlépe jsem docilila pocitu svétla
za pouziti bilého prfechodu sytosti 100 - 0%. Tato varianta byla sice
pusobiva, ale pfilis nefungovala na svétlém pozadi. V této varianté
pak svétlo bylo ¢erné. Navic pokud tiskneme prechod neni nikdy
predem jisté, zda-li vzdy docilime stejného vysledku. Pfechody

se nejvice objevovaly v grafickém designu v 60. a 70. letech

minulého stoleti. Jejich uziti v logotypu tedy neni nijak inovativni.

Aplikace pfechodl v mé znaéce nepodléhd médnimu trendu,
nybrz diky nim zobrazuji svétlo. Pfesto jsem chtéla vytvofit znacku

vice nadcdasovou.

8 Priloha ¢. 6: “Jedna z prvnich podob vybraného navrhu”
13



Zkousela jsem eliminovat pfechod pomoci plosného zobrazeni dvou
kuzelG svétla. Kazdy kuzel se sklada ze dvou casti, které dohromady
davaji jeden tvar. Abych dosahla plasticity a dojmu, ze jde o svétlo,

kazdy z téchto tvard ma jinou intenzitu bilé barvy. Tato varianta byla

nakonec ta prava.

Mnou vytvorené logo predstavuje a poukazuje na samotnou
podstatu zachyceni vnéjsiho svéta. Svétlo, které ve znaku zobrazuiji
je zékladnim stavebnim kamenem v této branzi. Na rozdil

od znacek, kde je zobrazena napfiklad kamera, ktera je pouhym

nastrojem pro zachyceni svéta okolo nas.
5.2 Pismo

Po dlouhém uvazovani a zkouseni rlznych fontd jsem se rozhodla
pro bezpatkové pismo Gotham. Toto pismo je moderni, ¢itelné

a jeho rodina obsahuje spoustu fez{.

Pismo jsem umistila na pravou stranu pod znacku. Toto feseni

je zcela logické. Podivdame se na symbol svétla, oci se ndam

" n 4 b4 ’ 4 v .7 7
svezou” po dvou zvyraznénych paprscich a nasméruji nas tak

k ndpisu Motion Pictures.

Takové netradi¢ni umisténi textu tak doda logotypu na originalité
a prida jisté napéti. Navic mizeme logotyp umistovat na tiskovinach

na kteroukoli stranu nebo na stred. V pfipadé, ze by typografie byla

14



v jednom fadku pod znackou, nebylo by to mozné. Takto posazena

typografie by si zadala vzdy stfedové umisténi.

5.3 Barevnost

Vizualni styl firmy je z velké ¢asti tvofen pravé barvou. Video i film
pracuji se svétlem a tmou, s kontrastem bilé a ¢erné. Pravé tyto
barvy pouzivam jako primarni a ve vizualnim stylu je doplfiuji

o svétle modrou.

Svétle modra je barvou vody a nebe, to v nds mlze evokovat pocit
nekonecnosti a divéryhodnosti. Tento tén modré také uklidnuje,

je komunikativni, ptsobi privétivé a skvéle doplriiuje ¢ernou a bilou.

15



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

6.1 Software

Pfi tvorbé vizualniho stylu jsem pouzivala programy od firmy Adobe.
Mezi ty nejzakladnéjsi patfi Adobe lllustrator, Photoshop a InDesign.
Program Adobe lllustrator je uréen k praci s vektorovou grafikou.
,Pojmem vektorova grafika se oznacuje jeden ze dvou hlavnich
zplsobU ukladani dvourozmérnych obrazkl v elektronické podobé.
Na rozdil od bitmapové grafiky, u které se obrazek sklada

z jednotlivych bodu, vektorové grafika vyuziva k popisu obrazku
presné definovanych geometrickych dtvard, jako jsou body, pfimky,
mnohouhelniky a pfedevsim kfivky, jimiz je mozné jednoduse

popsat jakykoliv tvar.”?

Mezi hlavni vyhody vektorové grafiky patii moznost libovolného
zmensovani a zvétSovani obrazku beze ztraty jeho kvality.

Vektorové grafika se nejcastéji pouziva pro tvorbu loga.

Adobe lllustrator pracuje s kfivkami, zatimco Photoshop s bitmapou
(rastrem). Bitmapovy obrazek se sklada z jednotlivych bodu (pixeld),
které jsou usporadany do mtizky, kazdy bod ma svou polohu

a barvu. Rastrova grafika se pouzivé pro praci s fotografiemi.

9 Vektorova grafika. Adaptic [online]. [cit. 2016-04-10].
Dostupné z: http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/vektorova-grafika/
16
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Adobe InDesign se nejcastéji uziva pro praci s pismem, sazbu

tiskovin a vicestrankovych dokumentd.

Logotyp jsem tedy vytvofila v lllustratoru, tiskoviny pak v InDesignu.
Oba tyto programy jsou uréeny pro efektivni praci s grafickymi prvky
a pismem. Umoznuji ulozit soubor do forméatu PDF, ktery je
kompatibilni a da se tak otevfit ve vSech pocitacich. Tyto programy
jsou vhodné k vytvoreni kvalitniho tiskového vystupu.

Lze v nich ulozit tiskova data s ofezovymi znackami a spadavkami,

které jsou dulezité pro dokoncujici zpracovani tiskovin.

6.2 Material

Dlouho jsem hledala spravny typ materialu, ktery pouziji na tisk
vizitek a dalsich tiskovin. Po nékolika vzorovych natiscich na rizné
druhy papird jsem se rozhodla pouzit papir Pop 5 - virtual pearl
240 g/m?. Je to bili perletovy papir, ktery hazi odlesky svétle modré
barvy. Tento papir, diky svym optickym vlastnostem, podpofi
celkové vyznéni vizualniho stylu.

Vizitky jsem tiskla také na prahlednou plastovou élii 0,7 g/m?2.
Prdsvitna félie umozni hru se svételnosti.

Jako doplriujici materidl pro tisk faktury a dopisniho papiru jsem
zvolila klasicky kancelafsky papir - bily, 90 g/m?, protoze firma

potfebuje reprodukovat tiskoviny na domaci tiskarné.
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Logomanual kromé obdlky je pak natisknut na kfidovy matny papir

130 g/m?.

Samolepky jsem vytiskla na bilou a prihlednou folii.

6.3 Formaty

Pro tiskoviny jsem prevéazné volila standardizované formaty papird.
Faktura a hlavickovy papir jsou ve standartnim formatu A4 (210 x
297 mm). Dopisni obélka formatu DL (220 x 110 mm) a vizitky
standarntiho rozméru 90 x 50 mm.

Mimo tyto rozméry jsem pro logomanual pouzila ¢tvercovy format

150 x 150 mm.

6.4 Tisk

Pro klasické tiskové techniky jako je napfiklad hlubotisk, ofsetovy
tisk, knihtisk nebo sitotisk je dulezité vytvofit tiskovou formu, jejiz
vlastnosti pak rozhoduji o zplsobu tisku. J& jsem zvolila digitalni
tisk, ktery se od téchto klasickych technik lisi pravé absenci realné
a trvalé tiskové formy. Tisk probiha pfimo z digitalnich podkladi
prenesenych do tiskového stroje.

Tento zpUlsob reprodukce je vhodny pro malonakladovy tisk,

18



proto jsem ho vyuzila.

Vizitky byly natistény na laserové tiskarné.
Dalsi tiskoviny pak na inkoustové.
Vyzkousela jsem si také pfipravu dat pro tisk pfimymi barvami.

Samolepky jsou potistény pouze bilym inkoustem.

19



7  POPIS DILA

7.1  Logotyp'®

Svétlo ve znacce je stylizované do grafického prvku slozeného

ze dvou kuzell svétla.

Kazdy kuzel je rozdélen na dvé ¢asti, které jsou propojeny

do jednoho tvaru. Kazda z téchto dvou ¢asti ma jinou intenzitu bilé
barvy. Pruhy s vétsi intenzitou bilé narusuji symetrii celého znaku,
diky tomu vznika v logu dynamika, ktera je pro video nezbytna.
Tvar loga mé dva vyznamy, nejen ze vidime dva naproti sobé
postavené “reflektory”, ale zaroven symbol vytvafi pismeno M,

pocatecni pismeno nazvu firmy.

Logo pracuje s prihlednosti bilé barvy. Diky tomu tak znacka

vynikne a funguje na jakémkoli barevném pozadi.

V logotypu pouzivdm bezpatkové pismo Gotham. Pismo jsem
umistila na pravou stranu pod logo. Toto fedeni dava moznost

umisténi logotypu na tiskovinach na kteroukoli stranu nebo

na stred.

19 Priloha ¢. 7: “Finalni logotyp”
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7.2 Logomanual!

K logotypu jsem vytvorila manual, kde jsem presné kodifikovala
pravidla, jak s logem pracovat.'? Spatné zachézeni s logem miize

vést k jeho znehodnoceni.

7.3 Tiskoviny

Pfi tvorbé tiskovin jsem kladla dliraz na prehlednost jednotlivych

informaci v nich obsazenych a jejich posloupnost.
PouZila jsem standartnich formatu.
Vizitka'3

Vizitka jako zakladni tiskovina, bez které se zadna firma neobejde,

je casto prvni véc, se kterou pfijdeme do styku.

Pomoci dobfre zvoleného papiru jsem chtéla docilit co nejlepsiho
prvniho dojmu. Vizitku jsem navrhla tak, aby byla pIné funkéni,
elegantni a informace které obsahuje byli co nejlépe citelné.

Dbala jsem na Cistotu designu.

Vizitky jsem pfipravila ve vSech tfech firemnich barvach.

" Pfiloha ¢. 9: “Logomanual”
12 P¥iloha ¢. 10: “Logomanual”

'3 P¥iloha ¢. 11: “Vizitky"”
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Hlavickovy papir

Dopisni papir jsem navrhla s dirazem na dodrzeni celého designu.'™
V hlavicce je pouzita linedrni varianta loga, kterd se aplikuje

na svétlé pozadi.

Textovy blok je zarovnan stejné jako typografie v logu. Timto
detailem podtrhuji celou vizualni identitu. Zapati dopisniho papiru

nam poskytuje kontaktni informace.

Obalka

vvvvv

vloZzime hlavickovy papir formatu A4 prelozeny na tretiny.

Obdlka je potisténa logem z jedné strany, z druhé pak opét

kontaktnimi udaji.
Faktura

Pro firmu Motion Pictures jsem vytvorila také vlastni fakturu.'®
Formular obsahuje kromé stanovenych nalezitosti také logo firmy,
umisténé v levém hornim rohu, jako jakasi hlavicka. Fakturu jsem

vytvofila v jednotném, prehledném a Cistému vizualnimu stylu.

14 Priloha ¢. 12: "Hlavickovy papir”
'> Priloha ¢. 13: "Dopisni obélka”

6 Priloha ¢. 14: "Faktura”
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CD nosic¢

Video nema fyzickou podobu, je tedy nutné nahrat ho na CD,
pfipadné DVD nosic."” Z tohoto diivodu jsem vytvorila také polep
a obalku. Zakazka odevzdana na takovémto nosici, kde se objevuje
znacka firmy tak plUsobi elegantné, zvysuje jeji prestiz a podpofi

tak cely image firmy.

Vytvotila jsem také navrh potisku tricka a latkové tasky.'®

7 P¥iloha ¢&. 16: “CD nosi¢ s obalkou na CD”

8 Priloha ¢. 15: “Tricko a taska”
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Mezi hlavni pfinos mé bakalarské prace fadim predevsim logo
spole¢nosti. Podle mého nazoru je logo jednoduché, originalni,

funkéni a dobte citelné pro pozorovatele, jak jsem si stanovila za cil.

Nasla jsem originalni feSeni, kde pracuji se svétlem, které povazuiji

za zakladni faktor nutny pro cinnost, kterou se firma zabyva.

Ve dvojrozmérném prostredi jsem docilila diky barevnym odstindim
pocitu hlubsi prostorovosti znacky. Diky transparentnosti
jednotlivych prvki se logo skvéle prizplsobuje prostredi, ve kterém
se vyskytuje. Vytvorila jsem tedy jakysi systém znacky. Tvarova
forma je stéle stejnd, obsah se ovsem lehce pozménuje v ndvaznosti
na barevnou ¢&i jinou plochu na které je zobrazen. Ackoli je zakladni
podoba loga bild, coz neni obvyklé, znacka skvéle funguje. Funguje
i jeji negativni linearni forma, kterou si ihned vizualné propojime

se zékladni podobou znacky.

Znacnym ptinosem moji prace je jednoduchost designu
a prehledné ¢lenéni jednotlivych tiskovin.

Cely vizualni styl je tak jednotny a sourody.
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9 SILNE STRANKY

Mezi silné stranky prace fadim, jak jiz jsem zminila, logo.
Je vytvoreno s ohledem na virtualni prostfedi ve kterém ho bude
firma pouzivat nejcastéji (ve videu), tedy bilé na tmavém pozadi.

Presto jsem byla schopna vyfesit k nému i negativni variantu.

Logo skvéle funguje na vSech predmétech a tiskovinach, které jsou
soucasti mé bakalarské prace. Myslim si, Ze je to silnad znacka,
kterd nepodléhd moédnim trenddm a bude tak mozné

ji v nezménéné formé pouzivat delsi dobu.

Dle mého néazoru jsem splnila zadani i cile které jsem si stanovila.

Vizudlni identitu této malé firmy tak povazuji za zdafilou.
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10 SLABE STRANKY

Obavam se, ze pouzité materialy pro ukdzku kompletniho vizualniho
stylu firmy, které jsem zvolila jsou pro takto malou firmu

z ekonomického a praktického hlediska pfili§ drahé.

Firma by tak méla pfrilis vysoké nakladly.

Toto feSeni by pravdépodobné nebylo efektivni.

Firma Motion Pictures pro korespondenci s klienty neuzivéa klasicky

dopis, ale e-mail. NevyuZije tak vSechny mnou navrzené tiskoviny.
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12 RESUME

I've chosen to create a visual identity for a small company. Motion

Pictures is a production company focusing on video.

I've created the logo which is the fundamental element of visual

identity.

Another important part was defining the brand guidelines. This
ensures the logo is always used correctly as wrong usage can hurt
brand’s image. Next step was designing business cards and other
printed outputs such as invoices, letterhead and company

envelopes.

My main focus is on simplicity and functional design. I'm trying to
use as few elements as possible while achieving the most effective

result.

The main element is a light stylised into a simple graphical mark.
Light allows us to see and capture the world around us and
therefore stands for the so called foundation stone of video

production.

Competitor's logos are focused on the tools used in video making
such as video cameras. My logo touches the essential part and thus

becomes original and has purpose.
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The mark not only shows the letter M but also two light beams
coming from two directions crossing in the middle. Each part has a
different intensity of light. Parts with higher intensity of white
disrupt the symmetry which ensures the mark is dynamic as videos

have to be dynamic.

Videos and movies work with the contrast of black and white. These
two colours are therefore selected as primary completed with a

touch of light blue.

Gotham is the typeface used for logotype. Text placement allows

for easy logo positioning on either side or even center.

The visual identity is easy to remember, representative and long

lasting.

It looks simple and timeless.
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14 OBRAZOVA PRILOHA

14.1 Pfipravné materialy

Priloha ¢. 1: “logotyp 25. vyroci Zadpadoceské univerzity v Plzni”

Zdroj: vlastni tvorba
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Pfiloha ¢. 2: "plakat Vincent van Gogh”

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢&. 3: “Reserse znacek stavebnich firem”
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Priloha ¢. 4: "skici”
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Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢&. 5: "skici”
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Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 6: “Jedna z prvnich podob vybraného navrhu”

MOTION PICTURES

Zdroj: vlastni tvorba
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14.2 Finalni podoba znacky a tiskovin

Pfiloha ¢. 7: “FinaIni logotyp”

MOTION
RIGIEIRIES

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 8: "Cernobila varianta”

MOTION
PICTURES

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 9: “Logomanual”

MOTION
PICTURES

Logomanual firmy

Logotyp spole&nosti Cernobilé varianta

MOTION MOTION
PICTURES PICTURES

Konstrukce logotypu s Sitovy Ochranna zéna logotypu
rozkres

-

v ‘MOTION
PICTURES |

N

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 10: “Logomanual”

Minimaini velikost loga Minimain{ velikost logotypu

Barevnost Pismo

Gotham Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

RGB 255 /255/255 abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

CMYK 0/0/0/0 0123456789

HEX FFFFFF 12988%8 () +,-./1i<>-"()°=¢

RGB 29/29/27

. CMYK 0/0/0/100 Gotham Book
HEX IDIDIB

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789
12°8$K&°()°+,-./:;¢>-*()*=8

RGB 0/159 /227
. CMYK 100/0/0/0
HEX OO9FE3
Gotham Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefg Imnoparst
0123456789

PUHSRE ()4, >

Zakazané varianty

MOTION
PICTURES

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 11: “Vizitky”

MOTION
PICTURES

MOTION
PICTURES

David Svehla

+420 775 966 686
davidsvehla@gmail.com
www.motionpictures.cz

David Svehla

+420 775 966 686

da vehla@gmail.com
v.motionpictures.cz

MOTION
PICTURES

David Svehla

+420 775 966 686
davidsvehla@gmail.com
www.motionpictures.cz

Zdroj: vlastni tvorba
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Pfiloha ¢. 12: "Hlavi¢kovy papir”

MOTION
PICTURES

Vazeny pane,

Bobr evropsky dosahuje hmotnosti az 30 kg. Po jihoamerické kapybare
je druhym nejvétsim hlodavcem. Jeho télo byva porostlé velmi hustou
¢ernohnédou srsti o hustoté az 300 chlupl na mm2, coz je opravdu
zarazejici.

Je dokonale prizplUsoben zivotu ve vodé diky plovacim blanam, které
jsou na zadnich konéetinach, a uzaviratelnym nozdram. Uzavrit mUze
také tlamu ihned za fezaky, coz umoziuje vyuziti zubl jako nastrojd i ve
vodé.

O¢i jsou pred vodou chranény prihlednym vickem-mzurkou. Vymésky
zvlastni zlazy impregnuiji srst. Pod vodou vydrzi az 20 minut. Chapavé
predni koncetiny diky patému castecné protistojnému prstu mu usnad-
nuji predevsim stavbu obydli.

Bobr evropsky je chranén jak ¢eskou a evropskou legislativou. Je to
silné ohrozeny druh.

Kdyby jste mél néjaké dalsi otazky, nevahejte mne prosim kontaktovat.
S pozdravem

David Svehla
4

£

David Svehla / Nabf. Jana Palacha 14, Karlovy Vary 360 O1 / +420 775 966 686 / www.motionpictures.cz

Zdroj: vlastni tvorba
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Pfiloha ¢. 13: "Dopisni obalka”

MOTION
PICTURES

Motion Pictures / Nabr. Jana Palacha 14, Karlovy Vary 360 01 / www.motionpictures.cz

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 14: "Faktura”

MOTION
PICTURES

Dodavatel: Motion pictures s.r. 0.

Nébrezi Jana Palacha 14
Karlovy Vary 360 O1

ICO: 73448591

cislo Gctu: 1314680019/3030

Datum Datum splatnosti
fakturace
Datum Popis

Nataceni kulturni akce

Odbératel:

Nejsem platce DPH, firma je zapsana za ZU v Karlovych Varech &j.: 20/08738/2008/Bas

Faktura 2016001
Zéakaznickeé ¢islo: 84

Faust s.r.o.

Kolma 14
Ostrov 360 13

1CO: 03203356

ZpUsob platby

Castka

10 000 K¢

Motion Pictures / Nabr. Jana Palacha 14, Karlovy Vary 360 O1 / +420 775 966 686 / www.motionpictures.cz

Zdroj: vlastni tvorba
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Priloha ¢. 15: "Tri¢ko a taska”
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Zdroj: vlastni tvorba
Priloha ¢. 16: "CD nosi¢ s obalkou na CD”

MOTION
PICTURES

PV

Pfedni strana obalky Zadni strana obalky

Zdroj: vlastni tvorba



