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1. Meé dosavadni dilo v kontextu specializace

Ke studiu grafického designu jsem se dostala jiz pfed sedmi lety na Stfedni
uméleckoprimyslové skole v Bechyni. Zde jsem ziskala zadklad nejen v pocitacové
grafice, ale vénovala jsem se i rukodélnym technikdm, jako je napfiklad linoryt, sucha
jehla, lept a dalsi, k nimzZ se rada vracim, nebo z nich dodnes ¢erpdm inspiraci. Mezi
mé nejdulezitéjsi dosud vytvorené prace, zahrnuji hlavné ty, na kterych jsem nasbirala
nejvice zkusenosti. Prvnim dllezitym projektem byl vizualni styl firmy Mistrtesar.cz

v rdmci mé maturitni prace. Ziskala jsem nové zkusSenosti nejen v tvorbé vizudlni

identity a jeji nasledné aplikace, ale i v osobni komunikaci se skute¢nym zakaznikem.

Mé studium na Fakulté designu a uméni Ladislava Sutnara se zamé&ruje predevsim na
tisténé vystupy.V rdmci klauzurniprace v prvnim rocniku jsem studovala problematiku
bodu, linie, plochy a prostoru. Tento Ukol mél na mou dalsi praci zasadni vliv, ze
kterého dodnes ¢erpam. Béhem dalsiho studia v ateliéru Vizudlni komunikace jsem
navrhla plakdty zamérené na film, kulturni akce a vlastni vypovéd na uréené téma.
Také jsem se zabyvala vizualni identitou vyroci Zapadoceské univerzity v Plzni nebo

propagaci kniznich vystav organizované fakultou.

V rdmci doprovodnych predmétl jsem si také nové vyzkousela tiskové techniky, jako
je litografie a serigrafie. Serigrafie se pro mé stala velkym pfinosem, pfedevsim pfi

tisku mé bakalarské prace.

Posledni rok jsem spolupracovala s galerii Vestifedu. Galerie Vestfedu je mlady
, , v v . . v , v 1 .

kulturni prostor s cilem predstavovat verejnosti sou¢asné uméni.” Zde jsem

pfipravovala veskeré grafické prace, predevsim plakaty na uddlosti (vystavy,

prednasky, koncerty). Zpocatku jsem pracovala i s videem a fotografii.

1 0 galerii. Vestfedu [online]. 2015, [cit. 2016-4-15].
Dostupné z: http://vestredu.com/rubriky/info/o-galerii



Za velky pfinos povazuji Ucast na workshopech, které probihaly ve spolupraci

s Fakultou uméni a designu v Usti nad Labem. Diky nim jsem méla moZnost

vyzkouSet si kolektivni praci na projektech se studenty jinych Skol, poznat pfistup
novych a zahraniénich profesor( a naucit se principdm, na které jsem doposud nebyla

zvykld. Vytvorila jsem tak nékolik plakatu, vétSinou socialné a kulturné ladénych.

Kazda prace je pro mé novou zkuSenosti a pfilezitosti, pfi niZ mam moznost poucit se
z vlastnich chyb a rozvijet své schopnosti. Mam obrovskou radost, kdyz vidim urcity

posun na mé praci, ale i na zplsobu mého mysleni.



2. Téma a divod jeho volby

Dovoluji si tvrdit, Ze obalovy design je jedno z nejnaro¢néjsich odvétvi grafického
designu a zaroven neni oborem, se kterym by se bézny graficky designér ¢asto setkal.
Vice nez u jinych odvétvi je obalova technika se svymi spotrebiteli dlvérné svazana

a témér kazdy okamzik s ni pfichazime do kontaktu. Pfedevsim diky nekonec¢né fadé
vyrobkd, které lidé nakupuji a uzivaji, od tuby na zubni pastu az po plechovku od nasi
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oblibené limonady.

U obalového designu bychom méli predevsim myslet na to, Ze se obal vyrobku musi
liSit od ostatnich a zaroven tak musi zaujmout a pfesvédcit potencidlniho spotfebitele,
tfebaZe je neustdle vystavovan velké nabidce zboZi. Obal musi byt v prvni fadé
funkéni, zaroven se musi ztotoznit s vyrobkem a mél by byt schopen se umét
prizpUsobit i jinym velikostem a variantam dalSich produkt od stejného vyrobce.
Proto je tfeba ziskat urcité zkusenosti a znalosti o dostupnych materialech,
technologiich a také jé dulezité respektovat ekonomické aspekty. V neposledni

fadé bychom si méli uvédomit, Ze navrh obalového designu je tfirozmérnou

. . ; / v . / s , 3
disciplinou, kterd vyZzaduje spravny cit pro rovnovahu a proporce.

Navrh a grafické feseni obalu jsem si jako téma své bakalarské prace zvolila pravé

z toho ddvodu, Ze budu mit prilezitost se s timto odvétvim blize seznamit. A diky
ziskanym zkuSenostem se mi oteviou nové moznosti v této i dalSich oblastech
grafického designu. Také mé lakal odlisny zpUsob prace, kdy budu nucena nespoléhat

se jen na digitdIni technologie.

PFi vybéru konkrétniho produktu mé napadalo mnoho véci, ale vétsina z nich
smérovala jinam, nezli do domdacnosti. Mé myslenky mitily ven, do pfirody.

AidedInim prostfedkem, jak tyhle dvé rizna prostredi spojit, se pro mé stal plynovy

g VIT, Armin. Graphic Design, Referenced. 1. vyd. Beverly, Massachusetts. Rockport Publishers, Inc. 2009.
ISBN-13: 978- 1-59253-447-0

* 0dborna gkola.cz, Portdl Vyssi odborné skoly obalové techniky a stfedni skoly ve Stésti [online]. 2008,
[cit. 2016-4-11]. Dostupné z: http://www.odbornaskola.cz/joomla/images/stories/obalov_design.pdf



vari¢. Produkt, ktery vétSina z nds zna a uz je méné téch, ktefi by se setkavali s nim,

moznad i s pfirodou jako takovou.

To se pro mé stalo vyzvou a mné samotné se libila myslenka, Ze bych tento vyrobek
mohla diky obalu a jeho celkové vizudlni strance dostat do podvédomi skupiny lidi,

ktera se takovym aktivitam vénuje velmi malo nebo vibec.

Dalsi dlvod proc jsem si zvolila tento produkt byla skute¢nost, Ze maloktery z vyrobcl
se snazi posunout design obalu dal nez je nutné. Na rfadé oball mizeme najit
fotografii produktu a zakladni informace, které ¢asto nebyvaji zpracovany na pfilis

vysoké grafické Urovni.

Byl vybran Plynovy vafi¢ Kemping od firmy Kemper Group s velmi jednoduchym
a typickym designem. Pfesto jsem nevytvarela obal pro konkrétni znacku, tento varic

jsem se snazila plné vyuZzit k tomu, aby byl vytvoreny obal co nejvice autenticky.



3. Cil prace

Hlavnim cilem mé bakalafské prace bylo navrhnout funkéni obalovy design na
kempingovy plynovy vafri¢, ktery bude schopny upoutat pozornost potencidlniho
spotfebitele a eventudlné ho prfesvéddi, aby si vyrobek koupil, a zaroven ho bude

chranit pfed vnéjsimi vlivy béhem pfepravy nebo uskladnéni.

Dulezitou myslenkou bylo odvypravét pribéh formou graficky zachyceného okamziku.
Pfibéh inspirovany momenty a prostfedim, ktery se vdze s plynovym vaficem.
A zaroven aby se vyrobek liSil od béZzného outdoorového vybaveni a mohl tak

zapuUsobit i na skupinu lidi, kterd se doposud o cestovani pfrilis nezajimala.

Jak jsem jiz vySe zminila, nevytvarela jsem obal pro konkrétni znacku, proto jsem se
rozhodla vytvofit i logo, které k vyrobku a jeho obalu neodmyslitelné patfi. Vytvorila

jsem tedy fiktivni znacku a obal plynového vafice FORWARD.

Nejdllezitéjsi ¢asti mé bakalarské prace byl samoziejmé ndvrh a grafické reseni
samotného obalu. Resila jsem tedy krabici a jeji obsah. V prvé fadé by to méla byt
uzivatelska pfirucka, a jelikoz je plynovy vafic¢ vyrobkem, ktery pouzivdme pfedevsim
v exteriéru, rozhodla jsem se k nému pfiloZit vak, ktery jej Caste¢né uchrani pred

vnéjsimi vlivy a také mlze slouzit k usnadnéni manipulace.
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4. Proces pripravy

4.1. Koncept

Pfiroda, pribéh, cesta, pratelstvi, svoboda, to jsou jiZz zmifiované pojmy, které jsou
pro mou bakalarfskou praci klicové. Uz od prvni chvile jsem pfemyslela, jak je nejlépe
interpretovat ve vytvoreném designu. Plynovy vafic je pro mé véci, ktera mé na
takové cesté do prirody mdze doprovazet a usnadnit mijeji pribéh a at uz je jakdkoliv,

vidycky s ni pfijdou nové pfibéhy a vzpominky na mista, ktera jsem navstivila.

Cilovou skupinou se pro mé stali lidé jakéhokoliv véku, ktefi objevuji nova mista, ale
davaji pfednost cestovani s batohem na zddech a voli pfevazné kratsi cesty, nejcastéji
po civilizovanych, nebo turisticky popularnich mistech. A potrpi si na hezky design,
ktery jim dokaze udélat radost. Pfi vybéru mezi dvéma dostupnymi variantami,
plynovym a benzinovym vari¢em, jsem se rozhodla pro snadno ovladatelny a cenové
dostupnéjsi plynovy vafic, ktery ma navic prakticky nulovou naroénost na udrzbu.
Zatimco druhou benzinovou variantu oceni predevsim lidé, ktefi se vydavaji na

delsi cesty do odlehlych, méné civilizovanych koncin a jezdi béhem celého

v . . v 4
roku a ¢asto i v zimé.

4.2. Reserse

Zpocatku jsem se vénovala resersi, ktera zahrnovala sezndmeni se s aktualnimi

obaly nejen na plynové vafice, ale i na outdoorové vybaveni celkové. Bohuzel jejich
dostupnost neni pfilis velkd, vybaveni tohoto charakteru se v obchodech prezentuje
vétsinou bez obalu a nebo ma obal textilni (spaci pytel, stan), na kterych je vétsinou
umisténo jen logo a dulezité informace k obsluze. Ale prece jen jsem nékteré obaly

v obchodech i na rlznych internetovych strankach objevila.

* Zajezdy cestovni kancelare MUNDO, Jak sprdvné vybrat varic [online]. 2015,
[cit. 2016-4-13]. Dostupné z: http://www.mundo.cz/jak-vybrat-varic
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Ve vétsiné pfipadech jsem narazila na obaly, které nejsou pfili§ vkusné fesSené.
Takové krabice se pfevainé fesi kasirovanim, to znamena nalepenim potisténého
papiru (vétsSinou ofsetovym tiskem) na vinitou Iepenku.5 Dominuje nekvalitné
upravena fotografie a i nékolikrat se opakujici informace, které jsou napsany riznym

typem pisma.

Snazila jsem se tedy zamérit na obaly, které se vyznacuji vy$Sim stupném grafické
Upravy. Takové obaly Ize najit pfedevsim na internetovych strankach o obalovém
designu a nebo jako soucast portfolii, jimiZ se na internetu prezentuji graficti
designéfi. Ti Casto pracuji s pfirozené hnédou barvou lepenky a také s jinym
druhem technologie tisku, pouzivan je spiSe ofset nebo také sitotisk. Plsobi

proto pfirozenéji a jsou Setrnéjsi k Zivotnimu prostfedi, ¢imz by se vyrobky
soustifedéné do prirody mély vice charakterizovat. Fotografie produktu se ¢asto
nahradily fotografiemi prostiedi a situaci, souvisejici s témito vyrobky. Takovy obal
lépe vyjadfuje atmosféru, kterou nam vyrobek pozdéji pfinasi. Barevnost je vétSinou
nekomplikovand a doplnénd jednoduchou typografii a logem. Castokrat se objevuje

slogan, ktery znacku a obaly doprovazi.

> PIERO — vyroba kartondze, Vse o vinité lepence a kartonu [online]. 2014,
[cit. 2016-4-13]. Dostupné z: http://www.piero.cz/vse-o-nakupu-kartonu-a-lepenky
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5. Proces tvorby

5.1. Logo

Od zacatku jsem védéla, co logo pod ndzvem FORWARD bude zobrazovat. Byla to
cesta, ktera se poji nejen s konceptem celé prace, ale i se slovem kupfedu, jen?Z je
c¢eskym vyrazem pro anglické slovicko forward. Také jsem se snazila najit nejlepsi
kombinaci tvar( a struktur, které bych mohla pozdéji pouzit i na potisk obalu.

Po dlouhém skicovani jsem se zaméfila na linie, pomoci kterych jsem vytvarela rdzné
roviny v prirodé. Snazila jsem se o stylizaci vody, cesty, lest a dalSich prirodnich
prvkd, které jsem ndsledné skladala do rGznych tvar(. Touto cestou jsem dosla

k findlni podobé loga. Vytvoreny symbol ma trojuhelnikovy tvar, ktery maze evokovat
smérovou Sipku vpred (forward). Od zdkladny trojuhelniku smérem k vrcholu jsem
postupné zobrazila cestu, vodu a vrchol hory, ktery logo opticky sjednocuje a diky
kterému celek pUsobi jako pohofi. Symbol je pak doplnén logotypem, ktery oba
prvky sjednocuje do pevného, vyvaZzeného vztahu. Bylo vybrano pismo Avenir

Medium z pismové rodiny Avenir.

5.2. Krabice

V prvni fadé jsem potfebovala prostor, na ktery jsem v dalSich krocich aplikovala
vytvorenou grafiku. Timto prostorem myslim hlavné krabici, na které se grafika
objevila nejvice. Navrhla jsem ji zpUsobem, aby se dala sloZit z jednoho kusu a bez
pouziti jakykoliv lepidel, diky tomu je pevnéjsi a odolnéjsi, coz je u takového typu
vyrobku zapotfebi. Soucasné uvnitf vznikl prostor, do kterého je mozné vlozit
pfibalené pfislusenstvi. Vzhledem k tomu, Ze se musi vyrobek skladovat ve svislé
poloze, zvolila jsem orientaci na vySku a méné Casté otevirani zepredu, tak nenastane
problém orientovat se v jejim obsahu. Informace sdélujici o jaky konkrétni produkt
smyslené znacky FORWARD se jednad, jsem uvedla aZz na Stitek, kterym jsem krabici
prelepila. V tomto pripadé zUstava samotny obal univerzalni a eventualné by se mohl

pouzit i na jiné typy varicl, nebo dalsi podobné vybaveni této znacky.
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Graficky potisk, podobné jako logo, vychazi z krajiny a dalSich element(, které se

poji s turistikou a kempovanim. Zobrazila jsem je pfedevsim pomoci linii. Linie je
nejjednodussi prostfedek vizualni komunikace, pfevadime na né tvary véci a kreslime
je, kdyZ se poprvé snazime zjednodusené vyjadrit vnimany svét. Linie mize nabyvat
mnoha rdznych forem: primka, kfivka, tenkad, tlusta, souvisla, prerusovana. Takova
soustava linii mize pozdéji vyznacit konturu, pohyb, vzor, kontrast, perspektivu

nebo strukturu a dal$i.° Na zakladé téchto faktd jsem vytvofila ilustraci, kterou jsem
nasledné prevedla do negativu takovym zpldsobem, Ze misto linii vznikly plochy, které
jsem pozdéji pouZila na potisk krabice a nékteré dalsi pfredméty. Z velké Casti jsem se
inspirovala piktogramy, zejména témi, které funguji jako nezbytna pomcka

k zachycovani informaci do turistickych map.

Soucasti krabice je rovnéz textilni obal, ktery nejenze plni svou funkci, ale slouzi
také jako reklamni darek. Je uréeny pro pfenos a chrani plynovy varic¢ pfed drobnymi
odérkami, prachem a ¢astecné i pfed sluncem. Jako darek navic funguje i pfibalend

krabicka zdpalek, kterou je mozné pouzit pro zapdleni vafice.

5.3. Manual k obsluze

Manual k obsluze je podstatnou soucasti pfisluSenstvi. Informuje o tom, jak vyrobek
spravné sestavit a cemu se vyvarovat, aby plynovy vafic¢ bez problémd fungoval.
Manual jsem sloZila z jednoho kusu papiru o velikosti A4, tato skladacka obsahuje
nejen textové informace pro instalaci, provoz a technické parametry, ale soucasti
jsou i vizudlni instrukce. Jednoduchy obrazovy ndvod k instalaci pfistroje pomuze
vysvétlit funkci a umisténi nékterych jeho ¢asti, jako je napfiklad pruzina, zakladna,
gumoveé tésnéni a napomaha zakaznikovi pochopit, jak plynovy vafic¢ spravné zapojit.
Zobrazuje kazdy krok takovym zpUsobem, aby uz nebylo potfeba textové ¢asti, hlavné

v pfipadé, Ze zakaznikovi nebude vyhovovat jazyk, ve kterém je pfirucka napsana.

e POULIN, Richard. Jazyk grafického designu. Prel. P. RGzickova. 1. vyd. Praha. Slovart, s. r. 0. 2009.
ISBN-13: 978- 1-59253-447-0
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5.3. Plakat

V pfipadé plakatu jsem pomoci vektorové grafiky vytvofila siluetu konkrétniho typu
variCe a dotvofila ji tak, aby vypadala jako kdyby byla obmotana ,stuhou”, ktera
pusobi jako cesta, na niZ jsou opét vyobrazeny rizné elementy pojici se s prirodou,
cestovanim a kempovanim. Nefidila jsem se pfesné pouZzitymi ilustracemi na krabici
a tentokrat jsem tyto prvky pouzila volnéji, plakat tak plsobi dynamictéji. Pouzila
jsem slogan ,Cestujeme spolu”, ktery nam ma napovidat, Ze plynovy vafic¢ nase
dobrodruzstvi mize nejen zpfijemnit, ale v tézsich chvilich i usnadnit. A tak se z néj

muUze stat véc, bez které uz si nase cesty nebudeme moci predstavit.

5.4 Barva

Barevné jsem se snaZila vyuZit potencial vyrazné Zluté barvy. Zlutd je nejjasngjs

a nejvice energizujici ze skaly teplych barev. Vyjadfuje optimismus, mladi, teplo,
Stésti, je stimulujici a povzbuzujici.7 Symbolizuje slunce a tim i pfirodu. Lidské oko
je na zlutou barvu velice citlivé. Z toho dlvodu se Zlutad pouziva pro upoutani
pozornosti a jako varovani.® Abych tento fakt jeSté vice podpofila a vznikl tak vétsi

kontrast, pouZila jsem ji v nékterych ptipadech v kombinaci s ¢ernou.

/ Agentura MarketUP, Jaky je psychologicky vyznam barev? [online]. 2014,

[cit. 2016-4-13]. Dostupné z: http://www.marketup.cz/cs/blog/jaky-je-psychologicky-vyznam-barev-
vhodne-barvy-v-reklame-mohou-nalakat-zakazniky

8 Wikipedie, oteviena encyklopedie, Zlutd [online]. 2016, [cit. 2016-4-13].

Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%BDIut%C3%A1
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6. Technologicka specifika

Pro vytvoreni prototypu krabice jsem poufzila tfivrstvou vinitou lepenku, v pfirodni
hnédé barvé, vhodnou pravé pro vyrobu spotrebitelskych a prepravnich obald.
Digitalni a ani inkoustové tiskarny nejsou schopné vytisknout Zlutou barvu tak, aby
opravdu kvalitné pfekryla tmavou barvu lepenky. A tak jsem zkontaktovala nékteré

z firem, zabyvajici se sitotiskem, jenze kvuli pfilis malému nakladu jsem byla pokazdé
odmitnuta. Nastésti jsem ziskala kontakt na uméleckou tiskarnu 44" PRINT, kde mi
krabici nejen potiskli, ale méla jsem moznost se tohoto procesu zucéastnit, ceho? si
velice vazim. Stejné tak jsem nechala potisknout krabic¢ky od zapalek, na které jsem

pouZzila karton Kraft, opét v pfirozené hnédé barvé.

PFi tisku sitotiskem se barva protlacuje pfes sito nebo platno napnuté v ramu, na
kterém je Sablonou vytvofeny obraz nebo vzor. Hlavni vyhodou této tiskové metody
je, ze mlze byt pouzita na Sirokou fadu podkladovych materidld, zejména takovych,

které jsou nevhodné pro jiné tiskové techniky.9

Jednoduchy platény vak ma rozsitujici se tvar vélce s kruhovym dnem. Navrhla jsem
ho tak, aby obepinal tvar plynového varice a ten nemél tendenci se v ném ridzné
naklanét. O konecnou podobu se zaslouzila ma maminka, kterd mi pomohla vak usit.
Umistila jsem na néj logo znacky, které jsem nechala vyfezat pomoci plotru do
nazehlovaci folie. Manual k obsluze a Stitek na krabici jsem nechala vytisknout na

recyklovany papir za pomoci digitalniho tisku.

Sans-serifovou pismovou rodinu Avenir, kterou jsem pro tuto praci zvolila, od loga
az k plakatu, navrhl Svycarsky typograf Adrian Frutiger v roce 1988. Je inspirovana

sans-serifovym pismem Erbar a Futura. Frutiger popsal Avenir jako geometrické,

? AMBROSSE, G., HARRIS, P. Graficky design: Typografie. Prel. P.Kocicka. 1. vyd. Brno. Computer Press, a. s.
2010. ISBN: 978-80-251-2967-8
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bezpatkové a s lidskym rozmérem, na rozdil od chladné a mechanické Futury.

Slovo Avenir je francouzsky vyraz pro ,budoucnost”.™

Jiz na zacatku jsem uvadéla Plynovy vafi¢ Kemping od firmy Kemper Group, ten jsem
opatrné prestrikala zZlutym sprejem a aplikovala na néj vlastni logo pomoci fezané
grafiky. Tim jsem podpofila jednotu vizudIni identity tohoto vyrobku. VeSkerou

vektorovou grafiku jsem vytvofila v grafickych programech od spole¢nosti Adobe.

10 Wikipedia, the free encyclopedia, Avenir (typeface) 2016 [online]. [cit. 2016-4-17].
Dostupné z WWW: https://en.wikipedia.org/wiki/Avenir_(typeface)
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7. Popis dila

Zakladem konceptu a vizualniho stylu smyslené znacky plynového varice FORWARD
je inspirace prirodou a cestami, na kterych nas tento vyrobek mlze doprovazet.
Sjednocujicim prvkem prace je logo, které jsem vytvorila pomoci vektorové grafiky

v programu Adobe Illustrator. Od loga jsou odvozeny i jednotlivé ilustrace stylizované
krajiny a dalSich elementd, které se poji s turistikou a kempovanim. Vyuzila jsem
potencidlu linie, pomoci které jsem tyto prvky zobrazila a ndsledné je aplikovala na
jednotlivé ¢asti mé bakalarské prace. Dale jsem préci sjednotila zafivé Zlutou barvou,
ktera se objevuje v celém rozsahu prace. V pfipadé manualu a vafice jsem ji
zkombinovala s ¢ernou barvou. Vznikl vyrazny barevny kontrast, ktery

na sebe upouta jesté vétsi pozornost.

Rozsah dila tvofi predevsim obal na plynovy vafic, tedy krabice, jenz spliiuje funkci
estetickou a hlavné je schopna uchranit vyrobek pfi pfepravé nebo uskladnéni. Jeji
soucasti je manual k obsluze, pridané zapalky a cestovni obal (vak). Samozrejmé
nesmim zapomenout na plynovy varic, ktery mi usnadnil praci pfi navrhovani
ostatnich komponent(. Na zavér jsem celou praci doplnila reklamnim plakatem

propagujici plynovy vafi¢ od znacky FORWARD.

Inspiracipfirodoujsem se snazila vystihnoutizvolenymimateridly. PouZilajsem

lepenku v pfirodni hnédé barvé a recyklovany papir na zbylé potiskované pfedméty.
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8. Pftinos prace pro dany obor

Za prinos prace povazuji fakt, Ze se pokousi na obal nahlizet jinym zplsobem, nez
je u takového typu vyrobkl bézné a snazi se tak nahradit casté aplikace fotografie
produktu na obale. Obal zdkaznikovi mize nabidnout pribéh, ktery vypravi a mize

ho vypravét, diky pfidanému obsahu, dal i bez krabice.

Z krabice neni zfejmé, o jaky konkrétni produkt se jednd a urluje to az Stitek, kterym
se v poslednim kroku zavérec¢ného baleni prelepi. Tim se stava univerzadlni a firma je
tak mGzZe pouzit i na dal$i podobné vyrobky stejného rozméru, diky c¢emuz se mohou
snizit ndklady na vyrobu. A protozZe plynovy vafi¢ pouzivdme hlavné v pfirodé, zvolila

jsem recyklovatelné materidly, které pfispivaji k ochrané Zivotniho prostredi.

Pro mé osobné byla prace velmi pfinosna, nabyla jsem mnoho zkuSenosti nejen
v oblasti obalového designu, ale v grafickém designu celkové. Ziskala jsem nové

kontakty a moznosti pro mou dalsi tvorbu.
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9. Silné stranky

Za silnou stranku povazuji jiz samotny vybér tématu mé bakalarské prace, konkrétné
plynového vafrice. Snazila jsem se najit cestu jakym zpUsobem tento produkt
vyzdvihnout ve velkém mnozZstvi spole¢nosti, které vyrobky tohoto typu nabizeji

a docilit tak jeho jedinecnosti.

Doba se vyrazné zménila, respektive tempo, kterym Zijeme a jedinecnost ve vizudlni
podobé prace a vafi¢e samého shledavam v tom, Ze poskytuji podnét zastavit se,

vnimat véci kolem a nechat si vypravét pribéhy, které jsou jejich soucasti.

20



10. Slabé stranky

Nedostatkem celé prace je bezpochyby fakt, Ze nebyla konzultovana se skute¢nym
vyrobcem. Vytvofené makety nejsou presnou kopii jejich kone¢né podoby a to
predevsim z davodu pfilis malého nakladu. | kvali tomu jsem k vytisténi jednotlivych
¢asti vyuzivala rizné technologie a proto se mi nepodarilo sjednotit Zlutou barvu tak,

aby se na vSech pfedmétech shodovala.
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12. Resumé

| just wanted to get closer and discover a new possibilities so | decided to chose

a packaging design as the topic for my bachelor thesis. Different materials and nature
elements were the most interesting and challenging things to me so the gas cooker
become the ideal solution at all. In the end the design should be interesting and

different than the other products but also it have to express my own opinion.

Forward is not real company so | just created my own brand. At first | made the most
important thing- The logo. Logo is the basic element of visual identity ever. Triangle
shape could represent the mountain or the arrow going straight on. Symbol should

depict way through the nature. Font which | used is called Avenir.

Package is based on the same principles like the logo. It consists of landscape and the
other objects that are connected with tourism and camping. Main element in this
work is line. That is the most easiest way how to communicate visually. | picked up
yellow like the basic color. Yellow is mostly used like a warning sign but also could

represent shinning of the sun so it coexist perfectly with a nature way of thinking.

The whole work contains a package for gas cooker which means box and cloth bag,
design of gas cooker, design of manual instruction and package for matchsticks. Final

presentation is completed by poster.

In the end | have to say | am quite satisfied with the whole work. It was very
interesting to try packaging design. | have got a lot of new experiences and it created

new way of thinking and some new possibilities in the graphic design to me.
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Pfiloha €. 1 — Aktualni obaly na trhu
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Zdroje:
Vlastni fotografie
Vlastni fotografie

http://www.mevagasproducts.com/lampy/cestovni-sada-trio.html
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Pfiloha €. 2 — Aktualni obaly na trhu

Zdroje:
http://www.designdirectory.com/chendesign/The-North-Face-packaging
http://summationdesign.com/?portfolio=packaging

http://www.packageinspiration.com/timber-outdoors.html/
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Pfiloha €. 3 — Aktualni obaly na trhu
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Zdroje:
http://capsule.us/work/patagonia/

Vlastni fotografie
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Priloha €. 4 — Inspirace

Zdroje:
http://wallpapers-fenix.eu/full/151007/035054931.jpg
https://mapy.cz/turisticka?x=13.8758565&y=50.0327727&z=15&source=muni&id=4350
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Priloha €. 5 — Skici loga
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 6 — Plvodni skici na vak
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 7 — PGvodni skici a ndvrhy na krabici
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Zdroje:

Vlastni tvorba

32



Pfiloha €. 8 — FindlIni tvar krabice

Zdroje:
Vlastni tvorba
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Priloha €. 9 — Finalni podoba loga

FORWARD

FORWARD

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 10 — Sit krabice

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 11 — Proces tisku

Zdroje:

Vlastni fotografie
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Pfiloha €. 12 — Proces tvorby

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 13 — Vafric

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 14 — Krabice

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 15 — Krabice
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 16 — Vak

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 17 — Manual k obsluze

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 18 — Zapalky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha ¢. 18 — Vysledna prace
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 18 — Plakat
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Zdroje:

Vlastni tvorba
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