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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

“Byl jsem ohromen jak Casto lidé mimo design povaZuji za
samozrejmeé, Ze to co designéri délaji je dekorace. Dobry design je
reSeni problémd.”

— Jeffery Veen, spoluzakladatel Adaptive Path

Studium grafického designu zaZehlo jiskru mé tvorbé.
Navazujici studium vizualni komunikace mi umoznilo rozsifit si
obzory a dale se rozvijet. Méla jsem tu moznost projit si riznymi
disciplinami, kterymi se tyto obory zabyvaji. TE€Sim se na dalSi
osobni rozvoj a sbér zkuSenosti. Véfim, ze Clovék ma stale prostor
pro zlepSeni. Zvlaste v dnesni dobée, kdy se trendy neustale méni
a designér musi sledovat, kam trendy ve svété grafiky sméruiji.
Nesmi vSak zapominat vkladat do sveé tvorby svou osobnost.

Uméleckopramyslova skola Zamecek mé naucila mnoho véci,
které by mél graficky designér znat. Myslim, Ze je dobré ovladat
jednotlivé techniky a dokazat je vzajemné kombinovat. Nasbirala
jsem zkusSenosti, jak pracovat s informacemi a zadanymi ukoly, které
jsme se ucili kreativné a graficky feSit a volik vhodné technologické
postupy.

Nejdrive jsem si osvojila zaklady kresby a malby, coZ mi
umoznilo vystihnout zakladni tvary a zaroven jsem pochopila
pravidla perspektivy. Tato znalost mi umoznuje pfesné vystihnout meé
napady.

Jsem si jista, ze nikdy nebudu limitovana v prfanich budoucich
klientu.

Dnesni doba technickych vymozenosti a internetu si vSak

Zada dalSi znalosti v podobé perfektniho zvladnuti program

1. http://www.vzhurudolu.cz



jako napf. lllustrator, Indesign a Photoshop. Jsem velmi rada, ze tyto
programy bez problému ovladam. Studia mé v tomto sméru velmi
posunula.

Casem jsem si uvédomila, Ze neméné dulezita je i vysledna
forma v podobé tisku. Pomaha dilo spravné prezentovat a zvednout
Ci naopak snizit jeho hodnotu.

Béhem studia na stfedni Skole a na fakulté designu a uméni
Ladislava Sutnara jsem ziskala mnoho cennych zkuSenosti, které

jsem uplatnila v této vysledné bakalarské praci.



2. Téma a diavod jeho volby

Jako téma bakalarské prace jsem si zvolila vizualni identitu
firmy zabyvaijici se vyrobou cukrafskych produktd. Divodu, pro¢
jsem si toto téma vybrala, je nékolik.

Druhym rokem se vénuiji peceni dortl a originalnich
designovych zakusku. Rada sleduji veskeré pofady o peceni
a sbiram potfebné rady a inspiraci. Nejradé&ji mam samotny proces
vyroby - od pfani samotného zakaznika, zhotoveni navrhu, po
peceni, vybirani chuti, az po ztvarnéni umélecke stranky dortu.

Na vyrobé dortt se podilim s moji kolegyni. Ke kazdému dortu
pristupujeme jedinecCne a originalné. PeCeme dorty nevSednich
tvard i chuti. Inspiraci sbirame pfedevsim ze zahranici. Sledujeme
vyhlasené cukrare. Do peCeni davame hlavné kus sebe, svou
kreativitu, peclivost a tihu k uméni.

Cilem této malé firmy je nevSednost, originalita a vyborna
chut. Nese nazev Fancycakes. Anglicky nazev jsem zvolila hned
z nékolika davodu. Prvnim je pfijemna vyslovnost, nad€asovost
a lehka zapamatovatelnost. V pfekladu ma slovni spojeni hned
nékolik vykladd. Fancy muzeme pfelozit slovy jako fantazie,
ozdobny, modni, pfepychovy, zalibeni. Doslovny pfeklad v Cestine

neni mozny, nejblize je tomu preklad Fantastické dorty.

,Z&dna laska neni tak opravdova, Jako laska k jidlu.”

- George Bernard Shaw 2

Tak se to preci fika. Proto jsem si také vybrala toto sladké
téma jako mou bakalarskou praci. Pracovat na ni mne velmi

naplfiovalo. Uz jen proto, ze vyslednou praci budeme Casem

2. http://citaty.net/citaty-o-jidlu/



skutecCné realizovat. Postfehy a vécné pfipominky mého vedouciho
prace mou praci posouvaly spravnym smérem. Vazim si jich a byly

pro mne velkym pfinosem.



3. Cil prace

Cilem mé prace bylo vytvofit originalni, nad€asovou
a zaroven graficky jednoduchou a funkéni znacku, ktera dostane
lidem do podvédomi a bude jedine¢na a typicka pro tuto firmu.
Dobfe zapamatovatelna a vystihne charakter a mysSlenku firmy
Fancycakes. Ta tvofi vétSinu vizualniho stylu.

Vyznamnym prvkem je zpracovani jednotlivych obchodnich
tiskovin tak, aby spolu se znackou davaly dohromady Cisty
a jednotny vizualni styl.

Takto se firma prezentuje. Zakaznika si musi ziskat na prvni
pohled. Dulezitost propagace firmy nelze popfit. Hraje velkou roli
pfi vybéru zakaznika. Pokud se firma propaguje Spatnou nebo
dokonce zadnou vizalni identitou, muze v potencionalnich klientech
vzbuzovat neduvéryhodnost a neprofesionalitu.

Proto bylo mym cilem vytvofit jednoduchy, vesely, hravy
vizual. PotéSi mne, pokud zakaznik pfi pohledu na néj dostane chut

na néco sladkého a navstivi nas.



4. Proces pripravy

Vyhledala jsem si jiz fungujici znacky, které pouzivaji
spole¢nosti s podobnou ¢innosti. Provedla jsem analyzu.® V tomto
kroku jsem pokraCovala jako klasicky zakaznik, ktery si hleda na
internetu firmy, prodejny nebo jednotlivé prodejce, ktefi vyrabéji
a prodavaji dorty a rizné zakusky na zakazku. Prozkoumala jsem
jak Cesky, tak zahranicCni trh.

Vysledek hledani mé prekvapil, neCekala jsem tak nizkou
uroven vizualni stranky firem. Prezentace nékterych firem muaze
zakaznika snadno odradit. Krasa jejich produktu zanika za stinem
Spatné prezentace firmy. Bohuzel vé&tsina Cech(i upfednostfiuje
nizkou cenu pred kvalitou, a to jak prezentace tak produktu.

Malokdo najme kvalitni grafickou firmu na zpracovani
vizualniho stylu. Hlavnim divodem se stava cena. Myslim, Ze
nékteré malé firmy to pfimélo ke zpracovani vlastniho vizualniho
stylu. Nevzdy, to ale dopadne zdarné.

Zahrani¢ni firmy dbaiji vice o vizualni stranku designu. Doufam
v postupné prozieni ve vnimani vizualni stranky obchodu a firem.

Pokracovala jsem studiem samotnych logotypu. Brzy jsem
dosla k jasnému zavéru. VétSina cukrarskych logotypu si jsou
podobné. Design pro né neni az tak podstatny. Pfeplacanost
a necitelnost log se Casto opakuje. Denné pfichazi o klienty, ktefi
napf.nerozlusti adresu nebo telefoni Cislo. Pokud je zpracovani
vizualni stranky vubec zaujme.

Nicméné jsem nasla i firmy, které mé velice nadchly.
Obdivovala jsem feSeni jejich vizalniho stylu a nechala se inspirovat.
Divala jsem se na ruzné cukrarské firmy a jejich fenomenalni dorty.

Obcas také sleduji pofady o pec€eni dortd a jejich rizného zdobeni.

3. Priloha ¢. 1



Libi se mi spoluprace cukraru, ktefi tvofi tym, kde kazdy vynika v
necem jiném.

Tento rozbor mi napomohl pfi mé vilastni tvorbé. Uvédomila
jsem si, jakou cestou se vydat a ¢eho se vyvarovat. Poznala jsem
dal8i nové zpusoby, jak zpracovavat navrhy na muj vizualni styl. Na

konci mého zkoumani jsem si uvédomila jaky, design chci tvorit.



5. Proces tvorby

“Design neni jen to, jak néjaka véc vypada a jaky vzbuzuje
pocit. Design je to, jak ta véc funguje.”

— Steve Jobs, spoluzakladatel Apple Inc., (s prekladem pomohl Karel Minarik) *

Vlastni proces tvorby probihal po etapach, které jsem

podrobnéji rozepsala v jednotlivych bodech.

5.1 Znacka

AT &> &4

vizualniho stylu se zaméruje na znacku. Zprvu jsem premyslela nad
ideou znacky. Co by nejlépe vystihovalo charakter firmy a symboly,
které jsou s cukrarstvim spojené.

Skicovani symbolu a drobnych kreseb mé zahrnulo inspiraci.®
Navrhi bylo nezpocet. Vypisovani slovnich spojeni tykajici se dortu
a jejich vyroby mi pomohlo myslenky vytridit a vybrat to praveé.

Ridila jsem se podle tfech pravidel - zapamatovatelnost,
funkénost a esteti¢nost. Tato pravidla jsou pro mne velmi dalezita.
Logotyp je na nich zalozeny. Nazev znacky jsem po dlouhé uvaze
zvolila v anglickém jazyce. Duvodu bylo hned nékolik. Nazev
Fancycakes zni v anglickém jazyce mnohem melodicCtéji nez
v jazyce Ceském Fantastické dorty. Také nazev Fantastické dorty
pouziva televizni pofad a nazev by tak mohl mast verejnost. Rady
bychom také v budoucnu zaujaly i zahranicni trh.

Fancycakes ma nékolik vyznamu (fantazie, zalibeni, ozdobny,
modni, apod.) To byl davod, pro€ jsem slovo fancy zvolila. Je velmi

hravé, nevSedni a kreativni. Nejlépe vystihuje tvorbu mych

4. www.vzhurudolu.cz
5. Priloha €. 2 8



designovych dortu.

Poté jsem se pfesunula od tuzky a papiru ke grafickym
programum Adobe lllustrator a Photoshop.® Pustila jsem se do
zpracovani variant, které jsem si pfedem naskicovala na papir.
Podcenit pripravu jsem nechtéla. Vim, Zze dobfe zvolena znaCka ma
vliv na celou funkénost vizualniho stylu. Tvorbou znacky jsem se
tudiz zabyvala relativné dlouhou dobu. Diky konzultacim
a odbornym radam mého vedouciho prace jsem dosla az k finalni
podobé znacky.’

Konecna podoba znacky vznikla mnou vytvofeného rucné
psaneho textu, ktery je stylizovany do mini dortiku. Pismo také
evokuje nadychanou Slehacku, ale i vlaény korpus dortd. Z pismene
y ve slové Fancy vychazi zvinéna linie, ktera se zuzuje. Symbolizuje
vrSek mini dortiku ozdobeny SlehacCkou. Veskeré linie jsou mékké a
zaoblené. Dodavaiji logu jemnost, lehkost a podobnost téstiim
a krémum. Propojenim téchto prvkl vznikla Cisté vyhlizejici znacka.

Logotyp je kompaktni a nese urcitou ideu.

6. Priloha ¢. 3
7. Pfiloha €. 4 9



5.2 Doprovodny graficky prvek

Po finalnim zdafilém dokoncéeni znacky jsem se rozhodla
ozvlastnit cely vizualni styl tak, aby byl vice zabavny. Jako
doprovodny graficky prvek jsem zvolila Sest kreseb cukrafskych
produktl, které dodaji celému vizualnimu stylu ,Smrnc“.® Vychazela
jsem z produktl, které firma nabizi. Klasické dorty dostaly
oznaceni kusu ukrojeného dortu. Narozeninové dorty maji symbol
jednopatrového dortu se svickou. Svatebni dorty maiji tfipatrovy dort.
Cupcakes,muffins a rolady maiji také svij symbol.

VSechny kresby jsou kreslené fixou, zjednodusené
a strukturované. Nemaiji ostré hrany, které se u dortll skoro nevidi.
Pldsobi hladce, ru¢né a krasné doplnuji cely vizualni styl. V. mém
vizualnim stylu jsou pouzity jako tapetovy motiv, ikony na webovych
strankach i jako doplrikové prvky v obchodnich tiskovinach. Myslim,

Ze to krasne vyvazuje jednotlivé Casti vizualniho stylu.

8. Pfiloha €. 5
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5.3 Barevnost

Co se barevnosti ty€e, z pocatku jsem zkousSela Sirokou Skalu barev.
Nasledné jsem ale pristoupila k vybéru z hlediska psychologie

a hledala jsem barvy, které podvédomé navozuji chut k jidlu na néco
sladkého. Hledala jsem barvu, ktera je typicka pro cukrovinky

a kazdému se s tim hned spoji. Rozhodné to musela byt barva
tepla.

Zvolila jsem tedy barvu pastelové rizovou, ktera je typicka
pro sladkosti obecné. Myslim, ze jina barva by meé logo dostate¢né
nepodtrhla.

DalSim ukolem bylo vybrat doplnkoveé barvy pro doprovodné
grafické prvky. Zvolila jsem tedy pastelové fialovou a tyrkysovou,

tyto barvy dodavaji vizualnimu stylu hravost a zaroven vyraznost.

5.4 Typografie

Vzledem k tomu, Ze mnou vytvofené logo fancycakes je jiZ dost
vyrazné a pismo jsem si tvofila sama rucné, chtéla jsem pouzit
doplnkové pismo jednodussi, s oblymi hranami, které bude prijemné
doplriovat mé logo. Jako font jsem tedy zvolila Blogger Sans pismo
bylo navrzené mladym designérem Sergiem Tkachenkem béhem
roku 2015. Jedna se o bezpatkové pismo, které svym fezem
prijemné ladi k logotypu.

Pismova rodina obsahuje fadu rlznych fezu, které nam
napomahaji odliSovat rizné dulezité useky a lisi se tloustkou, Sitkou
nebo naklonénim. Rozhodla jsem tedy vyuzit riznych fezU

a kombinovala je podle dulezitosti informaci.

11



5.5 Obchodni tiskoviny, cedulky a razitko

Obchodni tiskoviny jsem se snazila vyresit co nejjednodussi
formou.® Navrh vizitek je oboustranny.™ Osobné tuto variantu
preferuji vice nez jednostranny potisk. Diky tomu, Ze dame logotypu
prostor a nechame ho samostatné na jedné straneé vizitky, vice tak
vynikne. Vlybrala jsem si nejvice pouzivany rozmér, a to 90 x 50 mm.

Na pfedni strané vizitky je umisténé bilé logo v pastelové
razovém poli. Strana druha je bila a je na ni uvedeno jméno
a kontakty pismem Blogger Sans v ¢erné barvé. Vedle textu
je znovu znacka, tentokrat v barvé pastelové rizové. Vizitka je
jednoduse, minimalisticky fesena.

Obalka a dopisni papir by mély byt hlavné vécné. Proto jsem
se vyvarovala zbyte¢nych prvku, které by vizualni styl rusily.

Dopisni papir je o velikosti A4 a je navrzen jednodusSe tak
aby jej kazdy dokazal vyplnit."" Typ obalky jsem zvolila o klasické
velikosti DL. Obalka je potisténa z obou stran na jedné strané je
logo firmy a na druhé je doplrikovy graficky prvek v tyrkysové barvé.
Logo v pastelové rizové a webové stranky ve fialové. 2

Stitky jsou v rozméru 60x80 mm. Maji dvé varianty, jednu
s ruzovym pozadim a bilym logem, drouhou inverzné. Z druhé
strany jsou radky, na které se napiSe, pro koho je dort Ci jiny
zakusek urcen.™

Mimo jiné jsem si nechala zhotovila dfevene, kulaté razitko
o rozméru 4x4 cm. Razitko Ize pouzit k administrovacim Géelim.™

V neposledni fadé jsem vytvorila kulaté samolepky v barvach

vizualniho stylu.

9. Pfiloha €. 6, 10. Pfiloha €. 7
11. Pfiloha €. 8, 12. Pfiloha €. 9 12
13. Pfiloha €. 10, 14. Pfiloha ¢.10



5.6. Obalové materialy

Obal je pro cukrafské vyrobky dulezity. Ma za funkci chranit vyrobek
a umoznit nam bezpecny prenos. Zakaznika ma zaujmout design
obalu, barva a material obalu. Vyrobek v ném musi vypadat chutné
a vyvolavat néjaké emoce. Myslim, Ze nejen vyrobek, ale i obal
hraje velmi dulezitou roli v zakaznikovych ocich. Proto jsem nechtéla
podcenit kvalitu designu obalu.

Pfemyslela jsem nad tim jak vytvofit funkéni obal. Rozhodla
jsem se tedy Ze budu vychazet z klasické krabice na dorty, kterou si
pretvofim tak, aby zakaznika upoutala a nebyla jen obycCejna bila.
Krabice jsem zvolila ve tfech velikostech. Klasicka dortova o mire
25 x 25 cm. MensSi také Ctvercova 22 x 22 cm a roladova
obdélnikova velikosti 280 x 180 cm.™

Cilem bylo udélat z klasickych nezajimavych, nudnych krabic
nevsedni, zabavnou a originalni. Vyuzila jsem vrchu vik, které jsem
vyfizla do kruhu a nalepila misto néj pruhlednou folii, diky které
bude hned na prvni pohled vidét do krabice na dort Ci cupcake nebo
roladu. Potiskla jsem strany krabice riizné barevnymi symboly které
jsem vytvofila jako doprovodny graficky prvek. Po stranach jsem
mezi symboly dala logotyp. Cela krabice je sladéna s vizualnim
stylem.

Také jsem musela vyresit vnitfek krabic. Pokud se daji misto
klasického dortu do krabice muffiny nebo cupcaky, musi byt uvnitf
krabice vytvofeno drzatko na jednotlivé koSicky dortiku. Tak, aby se
jeden druhého nedotykaly. VyfeSila jsem to tedy kartonovou vlozkou,
ktera ma otvory dostateCne daleko od sebe. Vlozka se da kdykoliv
snadné vyndat a jednotlivé dortiky se neposkodi. VSechny krabice

jsou tedy feSeny viceucelovym zplusobem.
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5.7 Propagacni materialy

Propagaci firmy Fancycakes jsem feSila malym letackem,
ktery ma zakazniky seznamit s konceptem firmy a dostat se jim
do podvédomi.’® Seznamit je s nabizenymi produkty a nalakat je.
Letacek je velikosti A5, je prehledny, jednoduchy, jsou na ném
zakladni informace o prodejné a o prodavanych produktech. Na
predni strané je vectorové feSeny pomysliny stil, na kterém lezi

fotografie nabizenych zakusku.

5.8. Webova prezentace

Vytvofila jsem graficky navrh webovych stranek, ve kterych
jsem pouzila prvky jednotného vizualniho stylu.”

Zamérem bylo zpracovat jednoduché a intuitivni webové
stranky. Hlavni cil stranek je prezentace vyrobku, online oblednavani
a komunikace s klienty. Webové stranky jsou tvofeny v programu
Adobe Photoshop tak, aby se dali naprogramovat, tj. velikost
souboru 72 ppi, Siftka okna 1280 px. Fotografie na pfedni strance
jsou barevné a vyfizlé do obrysu. Vzhled webovych stranek jsem

situovala do pastelové razove, fialové a tyrkysové barvy.
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6.Technologicka specifikace

Barva logotypu je definovana pomoci €iselnych hodnot
v manualu a nékolika barevnych prostorech. Pro digitalni tisk je
nastavena v barevném prostoru CMYK, ktery je sloZeny ze
4 tiskovych barev Cyan, Magenta, Yellow a Key neboli Black. Pro
ofsetovy tisk v Pantone Solid Coated. Pro zobrazeni pocitacove,
napfiklad webové, je znacka definovana v barevném prostoru RGB.
ktera by rozpocCet firmy v dobé jejiho vzniku pfili§ nezatizila. Zvolila
jsem proto adekvatni materialy a tiskové postupy. Nicmeéné
v budoucnu se Ize touto tématikou zabyvat podrobnéji.

Vizitky jsem tiskla na leskly kfidovy papir gramaze
300g/m2. Na dopisni papir je pouzit standartni kancelarsky papir,
jehoz gramaz je 80g/m2. V kancelafském odvétvi je tento papir
Casto vyuzivany a nejvice dostupny. Také je ekologicky a cenové
nejvyhodnéjsi.

Krabice na dorty jsou velikosti 22 x 22cm, 25 x 25¢cm
a 18 x 28cm. Design je natistén na jiz zakoupené kartonovée krabice.
Obaly jsou tudiz klasické velikosti.

VSechny tiskoviny i obalové materialy jsou tisknuty na digitalni
tisk v malém nakladu jen pro prezentaci bakalarské prace. Nejsou

tedy pouzity slozitéjsi vicenakladové postupy.
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7. Popis dila

Vystupem mé bakalarské prace je znacka podnikani malé firmy
zabyvajici se vyrobou cukrarskych produktu. Konkrétné se jedna
0 noveé vznikajici kreativni cukrafskou firmu v americkém stylu
nesouci nazev FANCYCAKES.

Nabizi dorty designované pfimo na miru, cupcakey, muffiny
a rolady. Ideu logotypu tvofi rucné psany text, ktery je stylizovany do
tvaru cupcakeu. Z pismena Y nasledné vychazi symbol nadychané
Slehacky. Logotyp je zpracovany Cistou, esteticky originalni formou
pomoci ruéné psanych ladnych Cistych linii tak, aby znacka pUsobila
mékce, ladné a chutné.

K doplnéni jsem zvolila doprovodné grafické prvky - kresby
jednotlivych nabizenych produktl. Kresby jsou vyhotovené fixou,
poté zvektorizované a pouzité tak, aby doplnily a ozvlastnily cely
vizualni styl. Jako barvu znacky jsem pouzila svétlou pastelovée
rizovou - barva dodava logotypu sladkost, kterou ma upoutat
a nalakat. DalSi pouzité doplrikové barvy jsou také symbolem
sladkosti - pastelové fialova a tyrkysova.

VSechny tyto Casti jsou nasledné aplikovany na jednotlivé
obchodni tiskoviny v podobé vizitek, dopisniho papiru, obalek,
letackud, oball apod. PFi tvorbé celé prace je kladen velky diraz
na prehledné, minimalistické usporadani informaci se zachovanim
esteticky jednotné formy.

Celek ve vysledné podobé predstavuje grafické rfeseni

podstatné ¢asti jednotného vizualniho stylu firmy.

16



8. Prinos prace pro dany obor

Cilem prace pro muj obor bylo vytvoreni vizualniho stylu a znacky
kreativnich cukrafskych vyrobku, které zatim u nas nejsou moc
znamé. V mé blizkosti neni Zzadna firma, ktera by nabizela stejné
produkty. Jelikoz je to i mym velkym koniCkem, rada ji budu
propagovat pomoci kvalitniho designu tak, aby se s ni seznamila
| vefejnost.

Zaroven ale myslim, ze je v tuto chvili velmi obtizné

zodpovedét otazku, zda ma tato bakalarska prace néjaky zasadni

vliv na obor vizualni komunikace. Dospét k ucelenym zavérim bude

dle mého nazoru mozné az s odstupem €asu po realizaci.
Nyni musim zjistit, zda moje vysledna prace bude fungovat

nejen v teoretické roving, ale i nasledné v praxi. A zda bude mj

vizualni styl komunikovat se zakazniky, ktefi ho radi pfijmou a budou

ho radi navstévovat.
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9. Silné stranky

Silnou strankou znacky je urcité jeji jednoduchost a funkénost. Cela
znacka je tvofena ru€né, stejné jako samotné dorty. Pasobi ladné,
ale zaroven hrave a dynamicky. K celkové harmonii prispiva take
barevnost. Ta se nese prevazné v pastelové ruzové barvé, ktera
podtrhuje cely koncept a dodava ji onu sladkost a chutnost. Pouze
nékde se objevi doplhkové barvy jako pastelové fialové
a tyrkysova, ktere tak cely styl osvézi. Pro dorty jsou sice netypicke,
ale zvyraznuiji originalitu vyrobku a variabilitu chuti, barev a tvara.
Dalsi jeji silnou strankou je jeji jednoduchost a prehlednost jak
v obchodnich tiskovinach tak na letaCku €i webovych strankach.
Obalovy material je tvofen klasicky je zaméfeny hlavné na funkénost

a vyceucelovost, zaroven na design, poutavost a estetiCnost.
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10. Slabé stranky

Za slabou stranku povazuji webové stranky, jelikoz nemam
s jejich tvorbou velké zkuSenosti.

Myslim si vSak, Ze je v tuto chvily velice obtizné dospét
k ucelenému zaveéru. Pfipadné nedostatky jde dle mého nazoru
odhalit az s odstupem Casu v ramci pouzivani vizualniho stylu

VvV praxi.
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12. Resumé

The outcome of my bachelor’s thesis is a brand of a small business
that specializes in sweet baking industry. To be specific we’re talking
about new, growing and creative sweet baked goods business

in American style carrying the name FANCYCAKES that offers
bespoke designed cakes, cupcakes, muffins and Swiss rolls.

The idea of its logotype is based on handwritten text which is
stylized in a shape of a cupcake and a symbolic shape of a cream is
coming out of the letter Y. The logotype was created using
a clean and aesthetically original form of elegantly handwritten
lines so the logotype looks and feels soft, appealing and especially
tasty. To complete the visual style of my brand | chose drawings
of company’s offered products as supporting graphic elements.

The drawings are made by a marker that were vectorized and
used to complete and make the whole visual style unique. As a main
colour for logo | chose light pastel pink — the right colour to represent
the sweetness, attractiveness and tastiness. Other complementary
colours that were used are also meant to represent the sweet
decorativeness — pastel purple and turquoise.

All these components are applied on specific mercantile
printed matter such as business cards, writing papers, envelopes,
leaflets, packaging etc. During the process | put a great emphasis on
clear, minimalistic layout of information while respecting aesthetically
unified form. As a whole in its final form the graphic design is
a substantial part of the unified visual style of the company.

All these components are applied on specific mercantile

printed matter such as business cards, writing papers, envelopes,
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leaflets, packaging etc. During the process | put a great emphasis
on clear, minimalistic layout of information while respecting
aesthetically unified form. As a whole in its final form the graphic
design is

a substantial part of the unified visual style of the company.
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Priloha €. 1 - Analyza
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Priloha €. 2 - Skicovni material
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Priloha €. 3 - Navrhy logotypt
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Priloha €. 4 - Finalni logotyp
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Priloha €. 5 - Dopnkovy prvek

@ 6
D €
S)-

Zdroj: Vlastni tvorba



Priloha €. 6 - Obchodni tiskoviny

e8seasd 828l @
cabes

Tereza Plicav

Cakes l”. iy

Vazena Pani

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetuer adipiscing elit. Nullam justo
enim. consectetuer nec. ullamcorper ac, vestibulum in. elit. Nunc
dapibus tortor vel mi dapibus sollicitudin. Donec vitae arcu. Donec quis
nibh at felis congue commodo. Phasellus et lorem id felis nonummy.
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Priloha €. 7 - Vizitky

Tereza Plicova

Chotikov 155, 330 17
Plzen sever

Tel.: +606 068 633

E-mail: info@fancycakes.cz
www.fancycakes.cz
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Priloha €. 8 - Dopisni papir
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Vazend Pani

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nullam justo
enim, consectetuer nec, ullamcorper ac, vestibulum in, elit. Nunc
dapibus tortor vel mi dapibus sollicitudin. Donec vitae arcu. Donec quis
nibh at felis congue commodo. Phasellus et lorem id felis nonummy
placerat. In dapibus augue non sapien. Pellentesque sapien. Fusce nibh.
Suspendisse nisl. Aenean placerat.

Proin mattis lacinia justo. Morbi imperdiet, mauris ac auctor dictum, nisl
ligula egestas nulla, et sollicitudin sem purus in lacus. Cras elementum.
Fusce tellus odio, dapibus id fermentum quis, suscipit id erat. Curabitur
vitae diam non enim vestibulum interdum. Fusce tellus odio, dapibus id
fermentum quis, suscipit id erat. Nullam at arcu a est sollicitudin
euismod. Fusce suscipit libero eget elit. Nullam lectus justo, vulputate
eget mollis sed, tempor sed magna. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum
exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea
commodi consequatur? Nullam rhoncus aliquam metus. Duis bibendum,
lectus ut viverra rhoncus, dolor nunc faucibus libero, eget facilisis enim
ipsum id lacus. Donec iaculis gravida nulla. Pellentesque arcu. Aenean
fermentum risus id tortor.
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Priloha €. 9 - Obalka
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Priloha €. 10 - Razitko, cedulky
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Priloha ¢. 11 - Obalovy material
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Priloha €. 12 - Propagacni material
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Priloha €. 13 - Webové stranky
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