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1. Cil prace

Studentka si jako své téma vybrala vizualni identitu firmy zabyvajici se cukrarskymi produkty.
Z textu teoretické ¢asti je ziejmé, Ze se Tereza Plicova v oblasti cukraiskych pochutin
orientuje a pracuje s informacemi vécné a s dostateénym nadhledem. Nabizi logo, kde se
snazi pracovat s optickym ucinkem barvy a voiné psanych liter, klade také duraz na
dekorativni slozky pojeti. Jeji prace vykazuje snahu o komplexni fedeni firmy. Cil prace
povazuji s uréitymi pfipominkami za napinény.

2. Technologicka specifika

K preciznimu provedeni grafického zameru byly pouzity grafické programy, které studentka
vyuzila k pfedtiskovym a tiskovym nalezitostem pro prezentaci své bakalaiské prace.

3. Pfinos prace pro dany obor

Prace je piinosem zejména pro autorku a zaroven velkou pomoci pro samotnou firmu.



4. Silné stranky dila

Moznost realizace bakalarské prace.

5.  Slabé stranky dila

Studentka ve své teoretické praci pise, Ze k celkové harmonii loga a vizualniho stylu pfispiva
také barevnost. Barevnost je v poradku, harmonii ale nevidim v logu Zadnou, at uz jde

o napojovani jednotlivych liter nebo o jejich kresbu samotnou. Logo je vytvoreno z voiné
psaného pisma, kterému chybi jakasi femeslina dotazenost, snaha dosahnout estetickych
kvalit v kazdém detailu. V teoretické praci nas Tereza Plicova necha nahlédnout, obrazné
feéeno, do své kuchyné a muzeme vidét i jiné navrhy, ze kterych vybirala. Obavam se, ze
minimalné dva z nich jsou lepsi nez verze, ktera byla ve finale vybrana.

Dal$i kapitolou jsou webové stranky, k které pfipominaji spise blog néjaké misné teenagerky.
Myslim, Ze neni nutné, i kdyz se jedna o cukramnu, sazet na divéi notu, bylo by lépe
zpracovanim webu cilit na &irsi okruh potencialnich zakaznikd. O nedotazenosti webu viak
studentka vi.

Logo mé sice neoslovilo, to ale neznamena, ze se do néj nezamiluji zakaznici, ktefi budou
stat dlouhé fronty na dorty pohadkové sladke tak, jako je vizualni styl samotny a co na tom,
kdyz ve fronté budou stat samé misné teenagerky, duleZité je, Ze firma bude mit diky
propagaci sle¢ny Plicove Uspéch.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka

Navrhuji ohodnoceni: dobfe
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