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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Moje tvorba v kontextu specializace, tzn. Grafického designu,
je velmi rozmanita. Nebrdnim se Zadnému odvétvi grafického designu
jako je napftiklad tvorba loga, corporate identity, tvorba plakat(
a jinych propagacnich tiskovin. Na grafickém designu mé bavi pravé
ona rozmanitost, ve které se mizu rozhodnout, jakym smérem se bude
ma prace vyvijet.

,Kvalitni graficky design usnadriuje Zivot, setfi penize i prirodni
zdroje, zvysuje hodnotu znacky, kterou propaguje. Pomdhd orientovat
se v méstském prostoru, zlepsuje mezilidskou komunikaci a Cini ji
prehlednéjsi, rychlejsi a efektivnéjsi.

Toto pravidlo je stejné pro kazdou z grafickych disciplin. Dodrzet
toto pravidlo neni vzdy lehké, ale ve své tvorbé se vidy snazim, aby bylo
dodrzeno. Kdybych mél shrnout svoje dosavadni tfi roky na Fakulté uméni
a designu Ladislava Sutnara, tak musim fict, Ze jsem se urcité mnohému
naucil, at uz o samotném grafickém designu nebo o typografii. Nesmim
také zapomenout na dalsi uziteCné predméty, jako je fotografie, kresba
figury nebo grafické techniky kde jsem se mohl sezndmit s rliznymi
technikami tisku jako je sitotisk, knihtisk a litografie. Také si myslim,

Ze ukoly, které jsme dostavaly béhem studia, mé posunuly v mé tvorbé
zase o kus dal. Z danych ukoll jsem si vidy néco odnesl a ziskané poznatky
jsem rozvijel dal ve své mimoskolni tvorbé.

! Martin T. Pecina. PROC JE GRAFICKY DESIGN UZITECNY. [online]. 1.9.2012 [cit. 2016-04-18]. Dostupné
z: http://unie-grafickeho-designu.cz/proc-je-graficky-design-uzitecny/#.VxSyVfmLSUk



2. Téma a duvod jeho volby

Pro svou bakalafskou praci jsem si vybral téma Design obalu
primyslového vyrobku. Myslim si, Ze v ném mam své mezery. Nemyslim
si, Zze vybrat si téma, které umim a nedéla mi jeho zpracovani problém je
dobré rozhodnuti. Snazim se v dobé svého studia naucit, co nejvice mohu.
Proto jsem si vybral téma, které je pro me slozité pojatelné a nemdam s nim
tolik zkugenosti. Rikal jsem si, Ze je tady prostor si vyzkouset néco nového.
V budoucnu uz tfeba nebudu mit tolik pfilezitosti si vybrat ukol podle

s

svého uvazeni.

,,Obalovy design se v podstaté zaméruje na rozvijeni vytvarného
vzhledu spotrebitelskych vyrobki v souladu s jejich uZitnou funkci
a technickymi podminkami vyroby pfi optimdini ekonomické efektivnosti.

Packaging neboli obalovy design je disciplina, ktera spojuje tvarové
a konstrukéni feseni s grafickou Upravou. Dlraz na toto odvétvi designu
nesaha do priliS dlouhé historie. Da se fict, Ze se jedna o marketingovy
nastroj konce dvacatého stoleti. Kvalita baleni se stava znakem kvalitniho
zbozi. Obalovy design se vyviji postupné v reakci na nové materialy
a technické pozadavky. Hlavnim ucelem obalového designu je ziskat pro
produkt nového zakaznika, ktery s nim bude spokojen a bude opakovat
jeho nakup.

Pochdazim z Vietnamu, kde je cela vychodni hranice statu je tvorena
Jiho¢inskym morem, které je soucasti Tichého oceanu a patfi po péti
svétovych oceanech k nejvétsim vodnim plocham na svété. Kazdoroc¢né je
v Jihoc¢inském mofi vyloveno na 5 mil. tun ryb (asi desetina celosvétovych

v

ulovka), éimz se Fadi také mezi nejbohatsi lovisté na svété.?

Vietnamci je dokazou v kuchyni taky poradné vyuzit. Ackoliv nasim
zakladem je vzdy ryze, zelenina a maso dalsi soucasti byvaji pravé ryby
a plody mote, které upravujeme na mnoho zplsob(. Nase kuchyné je
pestra, lehka a zdrava. A tohle mi tady presné chybélo. Viné slané vody

2 ING. JOSEF MACHAN. Vyroba obalti: Cast 3, Obalovy design. 2. vyd. SOS a VOS obalové techniky Stéti.
1999. ISBN 8090254098. Dostupné z: http://www.odbornaskola.cz/joomla/images/stories/
obalov_technika_ii/kapitolaO3_ obalov_design.pdf

3 Milo$ Krejéi. Jihoginské mote, mokry sud stfelného prachu. [online]. 13.5.2015 [cit. 2016-04-18].
Dostupné z: http://ekonomicky-denik.cz/jihocinske-more-mokry-sud-strelneho-prachu/



a chut po mofskych produktech. Tehdy jsem se rozhodl, Ze budu délat
obaly na morské produkty.



3. Cile prace

Mym cilem je tedy navrhnout atraktivni obalovy design pro
jednotlivé, mnou vymyslené, prodejni série oball. Design by mél klast
dliraz na tradici znacky a pfiblizit vztah mezi firmou a zdkaznikem. Neni
dllezité obal pfekombinovat znackami a sdélenimi. Obecné plati réeni
»,méne je nékdy vice.” Sdéleni, které obal obsahuje, musi uréitym
zpUusobem dychat, stejné tak jeho tvarové reSeni. Design kazdého obalu
vypravi svij vlastni pfibéh. Plisobi-li obal vznesené, vzriistd i divéra
zakaznikd a zvysSuje se jejich oekdvani ohledné produktu. Obal musi
komunikovat i skrze dotyk a materidly, které jsou ndm na dotek
prijemnéjsi, a radi opét vezmeme do rukou.
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4. Proces pripravy

Ceska republika nema more, to ale neni ddivod, pro¢ bychom
si nemohli pochutnat na mofrskych rybach, kaviaru nebo jinych
»specialitach”. Zacal jsem hledat obchody, kde nabizeji tyto produkty.
Kromé vétsiho obchodniho fetézce jako je Makro, které uz nabizi par
let tyto produkty, jsem narazil i na mensi jako jsou Ocean48, FishWay,
Food2u. Nabizené produkty se dovazeji z ciziny, jsou proto pomérné
drahé a nemuzZou si je dovolit vSichni. DalSim problémem bylo baleni,
jelikoz se jednd o Cerstvé produkty, kdy se musi, co nejdfive zpracovat
jinak se zkazi. Pokud si koupite cerstvou rybu v téchto obchodech,
dostanete je v igelitové tasce s trochou ledu, nebo za priplatek
dostanete termotasku.

Chtél bych vybrat produkt, ktery bude dostupny pro vsechny. Losos
se posledni dobou objevuje neustale na jidelnich listcich v restauracich,
dokonce i u nds v menze je k mani.

V devatenactém stoleté byvali loveni z prazskych most(. Pod
mostem Frantiska Josefa bylo chyceno v roce 1878 celych 352 kusu.
Za Casu Karla IV. Byl losos ve VItavé a Labi tak obecné rozsifenou rybou,
Ze sluzebny lid v Praze si pfi vstupu do sluzby vyminovali, Ze mu nesmi byt
dan k ob&du losos za tyden vice neZ dvakrat®. Cas bézel, losost ubyvalo
a jejich cena stoupala. Pozdéji se stali jidlem zdmoznych Slechtict. Dnes
je losos pochoutkou, kterou si mize dovolit kazdy. A tak finalni volba
padla na oblibeného uzeného lososa.

Pti volbé Sesti produktd, pro které budu délat design, se dbalo na
jejich pestrost z hlediska chuti. Jako inspirace mi slouzila série obalu od
ST. JAMES SMOKEHOUSE, byl vybran Original, Gravadlax>, Champagne
& Orange, Whiskey & Honey, Orange & Pepper, Lemon & Pepper.

4 Dobfi lososi se vraceji. [online]. 2003 [cit. 2016-04-18]. Dostupné z: http://www.czech-
press.cz/index.php?option=com_content&view=article&id=1466:dobi-lososi-se-vraceji-sp-
7076702&catid=1627&Itemid=148

5> Gravadlax je pochoutka skandindvské kuchyné, ktera se pfipravuje ze syrového lososiho masa
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5. Proces tvorby
5.1 ReSerse

Proces tvorby jsem zapocal reSerSemi. Po zhlédnuti velkého
mnozstvi riznorodych oball jsem se rozhodl zufit okruh a zaméfit se
na obaly, které ukazuji distojnou Uroven grafické dpravy. Bohuzel téch
moc nebylo, a kdyZ u? tak nepochazely ani z Ceska. Podle vyuZitych
grafickych prostiedku jsem si je rozdélil do tfech zakladnych skupin,
které se v nékterych pripadech prolinaly. Jednalo se o obaly s fotografii
produkt(, typograficka feseni a kreativni feseni, kterd se objevovala velice
ztidka. Pripadalo mi, Ze ¢esti vyrobci viibec nedbaji na vzhled produkt(
na pultech, ale zajima je jen pouze prodejni cena. Jeden spolecny
charakter vyrobky mély a to vysek, nebo prihlednou félii na pfedni strané.
Vybral jsem obal od firmy Connoisseur®, jako $ablonu ze které budu
vytvaret svij design.

5.2 Koncept

Z pocatku jsem si spiSe predstavoval podobu findlni verze prace,
nez tvoril, soustredil jsem se na premysleni o celkovém konceptu.
ProtoZze moje prace nebyla smérovana ke konkrétnimu subjektu, mél
jsem jedine¢nou moznost tvorit po svém. Nebyl jsem limitovan pozadavky
klienta. Prostudoval jsem proces vyroby uzeného lososa. Bohuzel v ¢eském
jazyce toho moc nebylo a musel jsem se obratit na zahrani¢ni firmy.
Napsal jsem struény email spole¢nosti St. James Smokehouse, ktera sidli
ve Skotsku. Byli velice radi, Zze jsem si vybral jejich pfichuté, z kterych budu
délat obalovy design pro bakalarskou praci. S ochotou mi poslali kratky
text o procesu vyroby a katalog produktl pro USA, Evropu.

Cely vyrobni proces je presné standardizovany a zacina specialnim
vybérem nejlepsich, erstvé ulovenych skotskych lososl z udrzitelnych
chov( od chvalenych skotskych chovateld losost. Cerstvé ryby jsou potom
celé rucné filetované, zbavované klize a tmavych ¢asti ve vlastnim
filetovacim zavodé. Nasledné se filety nasoluji klasickym ruénim
zpUsobem, pomoci morské soli a hnédého cukru. Filety jsou po soleni

& www.connoisseurseafood.com
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uzené studenym kourem, ktery vznika doutnanim dubovych drev.
PFi vyrobé nejsou pouzity zadné konzervacni latky, barviva, aromata,
nebo jakakoliv jina aditiva.

Z ilustraénich video’ vyroby jsem si véiml hlavné doutnajiciho dfeva.
Pfipominalo mi proces vyroby pfirodnich Uhld. Uhel patfi mezi nejstarsi
kresebné materialy. Pfirodni uhel se vyrabi palenim vrbovych révovych
nebo jinych proutkd pti vysoké teploté a bez pfistupu vzduchu. Dfevo
zuhelnati, ale jednotlivé vétvicky zGstanou celé a po vypaleni jimi lze
hned kreslit.®

Uhel je rychly, primocary a citlivy kreslici prostfedek. Dokaze
vytvorit jak vyrazné tak i mékké linky, jejichz flexibilita je neprekonatelna.
Presné na téchto slovech chci vybudovat svou firemni kulturu.

,Jsme firma, ktera ma dlouholetou tradici. Jsme upfimni
k zakaznikovi a nabizime Siroké spektrum produktd. Nase chut je jedinec¢na
a prirodni. Kvalita bezkonkurencni. Starame se o vase zdravi, losos totiz
posiluje imunitu. ZaruCujeme Cerstvost ryb, jsou pfimo z nasi farmy. “

MUzZeme v tom vidét jakéhosi ,,ducha” firmy, myslenku, cile ¢i hlavni
ideu, podle které se firma chova, na zakladé ¢ehoz vznika firemni prostredi
a zvyklosti. Firemni identita je cilené formovany obraz firmy, ktery zaroven
vychazi z firemni kultury, protoze firemni identita, ktera by nevychazela
z ideji firmy, a tudiz z firemni kultury by byla jen prazdnou skofapkou.

Posledni a zaroven velice dulezity krok k finalizaci imaginarni firmy
je vymysleni vhodného nazvu. Prvni ndvrh padl na slovo ,Marina“
(také Marina) pochazejici z latiny. Zakladem je latinské slovo ,mare”
s vyznamem mofte. Zena jménem Marina bude milovnici more a dle
vyznamu svého jména by méla byt i skvéla plavkyné. Mozna by mohla mit
rada jenom vini more, Suméni morskych vin nebo tfeba morské plody.
Zdalo se to byt idealnim ndazvem pro firmu.

5.3 Tvorba nového loga

7 [online]. 12. 4. 2013 [cit. 2016-04-20]. Dostupné z: http://y2u.be/St8au0YcONM

8 Uhel. Koh-i-noor. [online]. 2007 [cit. 2016-04-19]. Dostupné z: http://www.koh-i-noor.cz/uhel
13



Jednou z véci, které bylo potrebné vytvofrit hned na zacatku, bylo
logo. Nebyla to tak naro¢na prace, protoze mé bavila. Rozhodl jsem,
Ze vytvorim logotyp sloZeny z inicial, ktery bude v sobé mit jisté znaky
mofrskych vin a charakter lososa. Jako inspirace mi slouzila firemni kultura,
obrazek morskych vin a kus masa z lososa. Naskicoval jsem mnoZstvi
kreseb, ve kterych si riznym zplsobem hral s literou ,,M“. Ndsledné jsem
znacku prekreslil do grafického editoru a rlizné ji varioval.

Po nasledujici konzultaci s akad. mal. Dittou Jifickovou, jsem se
musel znovu zamyslet nad nazvem. Dohodli jsme se, Ze ndzev Marina se
hodné pouziva v rliznych odvétvich a tak by mi mohl uskodit. Navrh jsem
zavrhnul a zacal vymyslet nové. K tomu mi hodné pomohlo volné psani.
Naucila mé to ucitelka ¢eského jazyka na stfedni Skole. Je to jedna
z brainstormingovych?® nebo reflexnich metod, ktera dovoluje psat na
papir vse, co nas k uréitému tématu praveé napada, aniz bychom své psani
podfizovali néjakym formalnim (stylistickym ¢i pravopisnym) pozadavk(m.
Volné psani nam pomaha objevit v sobé necekané napady, myslenky
a souvislosti.

Z textu jsem vybral slovo raw a citoslovce 6 (nékdy psané 09, 069).
Podle Ustavu pro jazyk ¢esky vyjadiuje osobni pocity jako prekvapeni nebo
radost. Raw se Cte [ra:] a v pfekladu znamena syrovy a prvotni,
v souvislosti emoci a kvality: silny, neskryvany, opravdovy. Kombinace
téchto dvou slov se mi hodné libila. Vznikl tak nazev rO. Myslim si, Ze se mi
povedlo zachovat ptvodni myslenku a odkaz na nabizené produkty
pomoci slova raw. Zaroven jsem pridal dalSi hodnotu a to moment
prekvapeni a radosti ze strany zdkaznika, kdyz ochutna produkt.

Znacku jsem naskicoval a prevedl na vektorovou grafiku pomoci
programu Adobe Illustrator a rizné varioval. Dlouho jsem se rozhodoval,
ktery typ pisma pouZiju pro litery ,,r“ a, 0“. Nakonec volba padla na
Brandon Grotesque, coz je bezpatkova pismova rodina se Sesti rezy.

Byl navrzen Hannesem von D6hren v roce 2009 — 2010. Ma funk¢ni
a presto elegantni vzhled. Pri spravné volbé fezu se hodi jak pro nadpisy,

9 Brainstorming je skupinové technika zaméfena na generovani co nejvice napadd na dané téma
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tak i pro sazbu delsiho textu. Vybral jsem si ho rovnou jako primarni
pismo, které pozdéji budu vyuZivat na design obalu.

5.4 Tvorba obalového designu

Obal, ktery jsem prevzal od firmy Connoisseur slouzil jako Sablona.
Musel jsem ho rozlozZit, zméfrit, narysovat a doplnit znackami pro vysek
a bigovani, to vSe v lllustratoru. Na design jednotlivych oball jsem pouzil
pfirodni uhel, jako inspiraci jsem mél obrazky z reserse. Vznikla série skic
uhlem na formatech B2. Nasledné jsem je vyfotil a ve Photoshopu vytvoril
Stétec, ktery ma simulovat strukturu uhlu. Pomoci tabletu Wacom jsem
nakreslil vzor pro kazdou chut zvlast. Snazil jsem se, aby kazdy obal byl
originalni a zaroven neztratil Uplné kontext s danou chuti. Vzory jsem
umistil pres celou Sifku predni strany obalu. Na vysku zhruba do poloviny
za obdélnikovym vysekem uprostied. V horni ¢asti obal(i chci nechat volny
prostor pro logotyp a nazev chuté.

Zadni stranu obal( jsem resil skromné. Pouzil jsem stopu uhlu jako
podklad pro bily ¢esky napis ,LOSOS SKOTSKY UZENY“. Pod nim jsem
umistil vodorovné firemni ideu pro zakazniky. Chut — Jedine¢n4, pfirodni.
Kvalita — Bezkonkurenéni. Zdravi — Posiluje imunitu. Cerstvost — Z nasi
farmy. Nesmi chybét ani informace o produktu a nutri¢ni hodnoty. Pouzil
jsem pro né Brandon Grotesque Regular a text zarovnal do bloku.

V posledni radé jsem opét pouzil uhel jako podklad pro bily text, ktery
obsahuje kontakt, adresu a webovou stranku na vyrobce.

5.5 Tvorba propagacnich plakatu

Zamyslel jsem se nad tim, jak posunout samostatny obal nékam dale
a jak s nim pracovat ve vétsim formatu. Nechtél jsem vytvorit typickou
produktovou reklamu s fotografii vyrobku a ,,vtipnym“ doplriujicim
textem, ale vyzkouset to prezentovat jako pocitovy plakat. Chci dat
prednost uméleckému zndzornéni pred cilenym marketingem. Cely proces
tradicni vyroby musi byt také uméleckym zazitkem. Proces vyroby zacind
v konkrétnim bodé, kdy se peclivé vybira jen ty nejlepsi kusy ryb, které
dale projdou ru¢né rlznymi procesy. K zdkaznikovi se tak dostanou jen
ty nejlepsi kusy plné chuti a aroma.

15



Vysledna série vychazi z ¢asti ideji uméleckého sméru, ktery ovlivnil
moji tvorbu a mysleni: to abstraktni expresionismus. V dilech jeho autor(
prevlada pocit, emoce a spontannost, které byly dilezZitéjsi nez rozum,
technika a pravidla.®

10 Abstraktni expresionismus. artmuseum. [online]. 1.5.2009 [cit. 2016-04-19]. Dostupné
z: http://www.artmuseum.cz/smery_list.php?smer_id=55
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6. Technologicka specifika

Vzhledem k mensimu ndkladu tisku na obaly jsem zvolil digitaIni tisk.
Digitalni tisk je zplsob tisku, ktery umoznuje bez dalSiho mezikroku
vytvorit tiskovinu pfimo z pocitace a to jiz od jednoho kusu. Velkou
vyhodou digitalniho tisku je rychlost zpracovani zakazky, nizké celkové
naklady tisku malého mnoZstvi kusi a okamzita kontrola. Lze jednoduse
vytisknout kontrolni natisk, ktery bude odpovidat vyslednému tisku, nebot
je tistén primo na digitalnim stroji.

Jako papir jsem vybral Color Copy Silk, ktery ma pro digitalni
laserovy tisk povrchovou Upravu specialné prizplsobenou a ddva papiru
kvalitni elegantni ,saténovy” povrch. Tyto vlastnosti nejsou pfijemné
pouze vzhledové, ale i na dotyk.

Rozlozeny obal méfil 218 x 422 mm a byl o trochu vétsi nez klasicky
format A3. Nechtél jsem vytisknout obal na format A2 z dlivodu Uspory
materidlu. Jako findlni format jsem zvolil SRA3 (320 x 450 mm) s gramazi
350g/m?. Je to ISO!! standard definujici tzv. hrubé formaty fady RA a SRA
pro neofiznuty papir. Tyto formaty jsou jen nepatrné vétsi nez odpovidajici
A formaty. Rozméry zakladniho formatu byly zaokrouhleny na centimetry.

Pfi exportu dat do formatu PDF!? se muselo pfemyslet nad veskerou
predtiskovou pripravu. Tiskova data musi byt pripravena ve velikosti 1:1
k vyslednému produktu. Kazda strana v tiskovém dokumentu musi
obsahovat spaddavky, tedy pfesahy objektu, které se dotykaji okraj(l
Cistého formatu dokumentu a to minimalné 3 mm na kazdou stranu.
Dodany soubor musi obsahovat také fezaci znacky, které znaci Cisty
format. Vysledny produkt se bude bigovat, proto musi byt kazda takova
strana v dokumentu oznacena i znackami pro big nebo ohyb: vyznacuje se
cerchovanou carou. Pro vysek finalniho obalu jsem musel jeSté dodat
nakres pro raznici. Ten mUze byt dodan jako samostatny soubor nebo jako
jedna ze stran tiskového dokumentu a musi mit stejné rozméry jako
tiskovy dokument.

11 Mezinarodni organizace pro normalizaci
12 pDF -z ang. Portable document file, pfenosny format dokument(
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7. Popis dila

Logo se skladd z litery ,r“ a ,,0“ v pismu Brandon Grotesque v Fezu
Bold. Cerny obdélnik v pozadi jen pevné uceluje celou znac¢ku. Barevnost
loga a obalu jsem zvolil v kombinaci bilé s ¢ernou, tvoficimi nejvétsi
kontrast. Bila v sobé nese Cistotu a nevinnost, navozuje pocit prazdnoty
a napomadha zvétSovat prostor. Hodi se k propagaci luxusnich vyrobkd,
a to nejcastéji ve spojeni s ¢ernou.

Obalovy design dopadl podle oéekavani. Vysledna prace podtrhuje
vyznam znacky a dava ji prostor ke zviditelnéni se mezi konkurenci. Obaly
jsou reSeny monochromatickym zplisobem barevnosti, tedy co
nejjednodussi moznosti, kterd by nerusila vzhled vyrobk, jeZ z obalt
vystupuji. Na zadni strané obalu jsou dopliujici informace k produktiim
ve dvou jazycich, kontakt na vyrobce a motto pro zakazniky.

Plakaty jsem pojal spiSe jako vytvarné sdéleni, nez marketingovy tah
jak uz jsem psal v podkapitole , Koncept.”

,ProtoZe moje prdce nebyla smérovdna ke konkrétnimu subjektu,
mél jsem jedinecnou mozZnost tvorit po svém. Nebyl jsem limitovdn
pozadavky klienta.”

Vysledna série plakatu abstraktné vyobrazuje proces vyroby od
pocatku ke konci a cestu az k zakaznikovi.

18



8. Pfinos prace pro dany obor

Obaly jsou pro nds nepostradatelnymi pomocniky, aniz bychom
si to uvédomovali. Napftiklad chrani véci, které do nich ukldddme. Néktefi
vyrobci oCekavaiji, Ze obaly budou jejich produkty nejen chranit ale také je
prezentovat. Pro designery a cilevédomé obchodniky je velmi dlleZité si
v tomto momentu zvolit si jazyk, s kterym budou se zakaznikem
komunikovat a tak ovliviiovat jeho vybér pfi volbé produktu.

Tento jazyk se da vytvofit odliSnymi zplsoby, ja jsem si vybral cestu
vnitfni emoce ¢lovéka. Pocit né¢eho nového, fascinujiciho, ale zaroven
néceho zndmého co donuti ¢lovéka, aby se o to zajimal a vyzkousel to.
Snazil jsem se, aby se muj pfistup odliSoval od typické cesty, pomoci které
jednotlivé spolecnosti prezentuji svoje produkty. Chci, aby vztah mezi
firmou a zdkazniky byl co nejuzsi. Tomu se vénuje specialné oddéleni
v sekci managementu. Maji proto zkratku CRM — Customer Relationship
Management (fizeni vztahu se zdkazniky) Management zahrnuje vSechny
procesy komunikace se zakazniky, jejich vzajemnou koordinaci, sladovani
a fizeni.

Cilem je budovani spokojenosti zakaznik(i, dlouhodoby vztah s nimi
a ziskani novych.?

13 Martin Ohlidal. Rizeni vztahu se zakazniky CRM. [online]. 16.5.2014 [cit. 2016-04-20].

Dostupné z:https://managementmania.com/cs/customer-relationship-management
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9. Silné stranky

V oblasti obalového designu se aZ do soucasnosti vystfidalo celé
spektrum moznosti, ndpadud a provedeni. Stale je tu snaha vytvofit néco
nového a prevratného, coz se stava ¢im dale slozitéjSim. Myslim si, Ze silna
stranka dila spociva v osobnim pfistupu, vypraveni pfibéhu a vnitfnim citu
kazdého jednotlivce, ktery se od ostatnich odliSuje. O tento rozmér jsem
se snazil i ve své tvorbé. Vysledek prezentuje procesy mého mysleni a
pohled na krasu jednoduchosti z rGznych uhl{. Celd moje bakalarskda prace
byla pro mé krok do nezndma, néco nového co jsem chtél vyzkouset. Cely

vysledek je jakysi ideovy produkt, na kterém si cenim jeho cilevédomost.
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10. Slabé stranky

Kvlli nedostupnosti technologii pouzivanych pfi velkych ndkladech
vyroby nebyly pouzZity takové materidly a metody, které jsem mél jako vizi.
Jako student pfi prezentovani jen nékolika kus( obalu se k tomu dostane
jenom tézko. Proto jsem se touto problematikou hloubéji nezabyval.
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12. Resumé

As a topic of my bachelor work | have chosen to create ,Package
design of an industrial product.” Im wanted to try something new that
| have never done before during my studies.

Packaging design is very variable sector, which always bring new
opportunites, whether it is about new materials and technologies. Finding
new solutions will become a challenge for me. The strength of the huge
competition in the market calls for innovative ideas.

The whole concept of my imaginary company based on internal
communication between company and customer. | think the strength
of the work lies in its personal approach, storytelling and inner feeling
of every individual who differs from others. The work result presentation
processes of my mind and look at the beauty of simplicity from different
angels.

There is always a space for improvement, but in general | am quite
satified with my final work and with the whole proces that improved my
abilities to perceive how important is relationship between companies
and customers in graphic design.

23



13. Seznam priloh

Pfiloha 1

Série oball od firmy St. James
Pfiloha 2

Obal firmy Connoisseur
Pfiloha 3

Skici znacky Marina
Pfiloha 4

Skici a finalni logo rO
Pfiloha 5

Rozkres obalu pro vysekovou formu a bigovani
Pfiloha 6

Skici Lemon & Pepper
Pfiloha 7

Skici Orange & Pepper
Pfiloha 8

Skici Champagne & Orange
Pfiloha 9

Skici Whiskey & Honey
Pfiloha 10

Skici Gravadlax

Pfiloha 11

Skici Original

Pfiloha 12

Design Lemon & Pepper
Pfiloha 13

Design Orange & Pepper
Pfiloha 14

Design Champagne & Orange
Ptiloha 15

Design Whiskey & Honey
Ptiloha 16

Design Gravadlax

Ptiloha 17

Design Original

Ptiloha 18

Design obalu zadni strany
Ptiloha 19

Plakat ¢. 1

Ptiloha 20

Plakat ¢. 2

Pfiloha 21

Plakat ¢. 3

24



Priloha 1
Série obal( firmy St. James

GARLIC $ PEPPER
SCOTTISH SMOKED SALMON

Zdroj: http://www.stjamessmokehouse.com/

PASTRAMI
SCOTTISH SMOKED SALMON

GRAVADLAX
SCOTTISH SMOKED SALMON
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Priloha 2
Obal firmy Connoisseur
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Priloha 3

Skici znacky Marina
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Zdroj: vlastni foto

27



Priloha 4
Variace a finélni logo rO
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Zdroj: vlastni foto
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Priloha 5

Rozkres obalu pro vysekovou formu a bigovani

Info:
Vysek
Bigovani
Spadavka
Rozmér

Zdroj: vlastni foto

218x422 mm
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Priloha 6
Skici Lemon & Pepper
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Priloha 7
Skici Orange & Pepper
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Priloha 8
Skici Champagne & Orange

Priloha 9
Skici Whiskey & Honey

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 10
Skici Gravadlax

Priloha 11
Skici Original

Zdroj: vlastni foto

33



Priloha 12
Design Lemon & Pepper

r—'—l

SMOKED SALMON
Lemon & Pepper

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 13
Design Orange & Pepper
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rO

SMOKED SALMON
Orange & Pepper

Zdroj: vlastni foto

35



Priloha 14
Design Champagne & Orange
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rO

SMOKED SALMON
Champagne & Orange

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 15
Design Whiskey & Honey
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SMOKED SALMON
Whisky & Honey

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 16
Design Gravadlax
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rO

SMOKED SALMON

Gravadlax

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 17
Design Original

Zdroj: vlastni foto
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SMOKED SALMON
Original
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Priloha 18
Design obalu zadni strany

Chut’ Kvalita Zdravi Cerstvost

Jedinecna, prirodni Bezkonkurenéni Posiluje imunitu Z nasi farmy

Scotch Smoked Salmon col-smoked - slices. Ingredients: cold-smoked salmon, salt. Nutritional value per
100 g of product: Energy: 162 keal / 676kj. Protein: 21,5 g, Carbohydrates: Og. Fat: 8.4 g of which
Saturated fat acids: 1,69 g. Monounsaturated fat acids: 3,43 g. Poliunsaturated fat acids: 1,94 g, Omega 3
fat acid: 1,57 g, Cholesterol: 70 mg. Best before and Lot number - see additinal label. Storage temperature
from +2 to +7°C. Produced in Skotland. Producer RO smokehouse Ltd, Clachan, Isle of North Uist,
Scotland HS6 SHD, fax: +444555666, www.rosmokehouse.com. Losos Skotsky uzeny studenym kourem
plitky VAC Salmor Salar farmovy chov: Skotsko. Losos je uzeny tradiénim zpiisobem. Slozeni: losos uzeny
studenjm kourem, jedla sil. Priimérng viivové hodnoty ve 100 g virobku: Energeticki hodnota: 162 keal
1 676kJ. Bilkoviny: 21,5 g. Sacharidy: O g, Tuky: 8.4 g, vietné: Nacjcené mastné kyseliny: 1,69 g,
Mononenasycené mastné kyseliny: 3,43 g. Polynenasycené mastné kyseliny: 1,94 g, Omega 3 mastné
kyseliny: 1,57 , Cholesterol: 70 mg. Spotebujte do: datum a . Sarie je uvedeno na etiketd. Skladujte pfi
teplot od +2°C do +7°C, Po otevieni spotebujte do 72 hod. Vyrobeno v Skotsku. Vjrobee RO smokehou-
se Ltd, Clachan, Isle of North Uist, Scotlind HS6 SHD, fax: +444555666

s e ¢ o om

woowow r o s m o k e h o wu

o Produser/Virobce
Vjrobce RO smokehouse Ltd
Tol.: +003444555666 Clachan, Isle of North Uist
Fax: +444555666 Al e [ ——

Zdroj: vlastni foto



Priloha 19
Plakat ¢. 1

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 20
Plakat ¢. 2

Zdroj: vlastni foto
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Priloha 21
Plakat ¢. 3

Zdroj: vlastni foto
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