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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

K uméni jiz tihnu od malicka. Na zakladni $kole jsem navitévovala ZUS
v Plzni. Tato Skola mé seznamila se zdaklady kresleni, malovani a taktéz
s grafickymi technikami. Jiz tehdy jsem objevila zalibu v tomto oboru. Chtéla
jsem vice rozvijet své vytvarné nadani a zacit se ubirat smérem grafického
designu. Tento obor jsem méla moznost dale rozvijet a prohlubovat na Stredni
umélecko- primyslové Skole Zamecek. Tato Skola mé seznamila se zaklady
grafického designu a méla jsem zde moznost zjistit, co obnasi profese grafika.
Diky této Skole jsem vyzkouSela rdzné grafické techniky a pronikla do zaklad(
typografie, ve které jsem doposud neméla zadné zkuSenosti.
V neposledni fadé jsem se diky této Skole seznamila a naucila s grafickymi
editory, v kterych jsem byla do té doby nezkusSena. Tato ma nezkuSenost se

promitala do mé prvotni tvorby.

Kdyz se ohlédnu zpét k mym prvotnim dilim, spatfuji neesteti¢nost az jistou
preplacanost. K Cistoté a tzv. jednoduchosti jsem se postupné propracovala.
Sama jsem zacala pozorovat, Ze se mi libi prace, které jsou krasné svou lehkosti
a jednoduchosti. Neni tedy zapotrebi délat véci nabyté rlznymi grafickymi

efekty.

Dalsim dalezitym rozhodnutim v mém studiu bylo, jak dale pokracovat po
stfedni Skole. Rozhodla jsem se pro pokracovani v mém oboru na Fakulté
umeéni a designu Ladislava Sutnara. Nyni jsem u konce mého studia a jsem rada,
Ze jsem méla moZnost se naddle vtomto oboru rozvijet, zdokonalovat své
zkusenosti a zjistovat, kam se vlastné chci ubirat a jakym smérem pokracovat.
Méla jsem zde také moznost vyzkouset rlizné grafické techniky, které uz nejsou

nyni tak aktudlni, pro mé vsak velmi prinosné a obohacujici. Napriklad jsem



stravila cely jeden semestr v knihtiskové dilné a vyzkousela si, co vSechno tato
prace obnasi. Dle mého ndzoru, jsou zkuSenosti se starSimi technikami pro
studenta prinosné. Je dllezité védét, jak se dfive pracovalo. Mné se diky tomu
rozsifili znalosti a mohu ted ztéchto zkuSenosti Cerpat. V neposledni radé
nesmim opomenout hodiny déjin vizualni komunikace, diky kterym jsem
pronikla do historie grafického designu, v které mé znalosti nebyly dosud pfilis

velké.

Pokud shrnu celé mé studium na vysoké Skole, bylo pro mé velmi
obohacuijici, inspirativni a prfinosné. Méla jsem mozZnost nacerpat nové
zkusenosti, vyzkouset nové tvurci ukoly, upeviiovat své dosavadni zkuSenosti a
ujasnit si, kam budu dale smérfovat. Timto bych chtéla také podékovat svym
profesorlim, které jsem méla moznost za dobu svého studia poznat, a ktefi mi

predavali své zkuSenosti po celou dobu studia.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

2.1 Odavodnéni vybéru a muj vztah k témto produktiim

Téma mé bakaldrské prace je vytvoreni znacky pro obchod s farmarskymi
produkty a jejich naslednd realizace v poctu 10 produktl ve 3D. DUvodem
vybéru tohoto tématu je moje zainteresovanost do zdravého Zivotniho stylu,
ekologie a obchodu, které nabizi produkty této filosofie. Z vlastni zkuSenosti
jsem méla moznost poznat kvalitu a sortiment téchto obchodl diky tomu, Ze
jsem pracovala v obchodu pro spole¢nost Cesky narodni podnik Manufaktura
s.r.o.". Zjistila jsem, ze obchod vyuZiva surovin od lokélnich vyrobct a diky tomu
podporuje makroekonomii. Myslenku wvyuziti lokalnich zdrojli jsem chtéla
prenést do mé bakalarské prace a tim vytvofit koncept propojeni farmarskych
produktd s obchodem. Tato obchodni strategie podporuje tuzemské vyrobky a
podstatou je nabidnout zakaznikovi produkt, ktery je zjeho kraje a neni
dovazen ze zahranici. Jako dalSim ddvodem vybéru toho tématu je to, Ze tyto
obchody vyuzivaji recyklovatelné materialy, které Setfi Zivotni prostredi,
vyuzivad se minimum plastl a minimum obalu.

Pti blizSim zkoumani prodejen obchodi s timto zamérenim v Plzeriském kraji
jsem zjistila, Ze tyto existuji pouze za primarnim ucelem prodeje, nikoli
s moznosti si dany produkt koupit a odnést napf. jako svacinovy set, coz bych
navrhovala. Dand prodejna by tudiZz nabizela produkty od lokdlnich dodavatelt
a zaroven by vyuzila vlastnich surovin, které prodavaji, na vyrobu malého

obcerstveni na cestu.

! Manufaktura [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z: http://manufaktura.cz
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2.2 Firmy na trhu v Plzni a jejich sortiment produktt

Rada bych zde uvedla firmy, které puUsobi v Plzeriském kraji a nabizi
farmarské produkty. Tyto firmy poslouzily jako zaklad inspiraénich zdroji pro
moji myslenku s farmarskym obchodem a staly se odrazovym bodem pro moji

praci. Nyni uvedu priklady firem(viz. pfiloha 1)



3 CiL PRACE

Cilem mé bakalarské prace bylo vytvoreni znacky pro obchod s farmarskymi
produkty a nasledna realizace sady 10 oball k vybranym produktim. Dale bylo
vytvofit logo a k tomu cely vizudIni styl véetné produktl tak, aby bylo patrné, o
jaky druh obchodu se jednda. Zaroven, aby dany styl byl vsouladu s mym

estetickym citénim pro danou véc.

Dllezité bylo mit v poméru tfi aspekty. Jednak stranku ekologickou, ddle
estetickou a ekonomicky nendroénou pro maly obchod. Duilezité bylo vytvorit
adekvatni kompromis mezi naklady na vyrobu a esteticky péknym produktem,

ktery by lakal k prodeji.

Farmarské obchody se stavaji velkym trendem a takzvanym Zivotnim stylem
a filosofii urcité skupiny lidi. Vznika tak spousta novych firem a konkurence na
trhu je velka. Tudiz je mym cilem vytvofit obchod, do kterého se lidi budou radi
vracet a bude poutat svym vzhledem a stylem. V neposledni radé jsem
k tématu pristupovala z Zenské stranky, zejména z estetického pohledu. Aby
sortiment byl pro Zenu lakavy a nakup produktu ji bavil, nebot prevazné cilovou

skupinou téchto produktl jsou pravé zeny.



4 PROCES PRIPRAVY

Celému vytvareni a tvorbé znacky pro muj farmarsky obchod predchazel
priizkum a inspirace jak na internetovych portalech (napf.: Pinterest’ a
Behance?), tak i samotny priizkum mistnich plzefiskych obchodi s farmaiskymi
potravinami. Zjistovala jsem, jaky sortiment je zde zakaznikim nabizen a jak
celkové prodejna pusobi. Predevsim mé zajimal celkovy vizudlni vzhled
obchodu a obalovy material produktl, nebot pravé obal je mym cilem pfi

tvorbé mé bakalarské prace.

Dalsim bodem mé pfripravy, od kterého jsem se odrazela, a ktery stal na
pocatku mé tvorby, byla pfiprava inspirativni reSerse. ,, Systematicky pruzkum a
studium materidlt a zdrojg za celem ziskdni faktd a utvdreni novych zdvérd.
ReSerSe mé poslouzila jako ujasnéni si, jak bych si priblizné predstavovala, aby
mé vysledné produkty vypadaly a jakym stylem bych se rada ve své tvorbé
ubirala. Ujasnila jsem si diky této pfipravé napr., jaké produkty bych rada
tvofila a jak by meély vizualné vypadat. Promyslela jsem, které obalové
materialy bych mohla pouzit a jaké barvy prfipadaji v dvahu. Prikladam na
ukazku vybrané obrazky, které mé poslouzily k inspiraci pro mé produkty.

(viz. priloha 2)

Jak uz jsem v predeslé kapitole uvadéla, mym cilem bylo vytvoreni vizualné
libivych produktl. Musela jsem se stale drzet myslenky, Ze vSe co vytvatim, ma
splnovat urcité parametry. Mezi které patfi ekologi¢nost a hlavné ekonomicka

nenarocnost na vyrobu. Tyto faktory mé do jisté miry omezovaly, protoze

% Pinterest [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z: www.pinterest.com
* Behance [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z: www.behance.com
* WIGAN, Mark. Uméni ilustrace: vizuaIni mygleni. Brno: Computer Press, 2010. ISBN 978-80-251-2970-8.
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vytvorit véc esteticky hezkou a nakladové nenarocnou neni Uplné snadné. Na
druhou stranu i vtéch omezenich jsem si nasla urcité vyhody. Lépe se mné

vytvarel jednotny styl a také jsem se vyvarovala tzv. pfe kombinovatelnosti.



5 PROCES TVORBY

Samotnému procesu tvorby predchdzelo rozvrzeni prace a ujasnéni si, co
vsechno bude ma bakaldrska prace obsahovat. Tim nejzakladnéjsim a
nejdllezitéjSim ve vizualnim stylu firmy je vytvoreni funkéniho loga. Logo je
tvari firmy. Je to vlastné prvni z véci, se kterou se zdkaznik setka, jesté nez do
samotného obchodu vstoupi. Proto je velmi dllezité udélat logo, které upoutd
a na prvni pohled zaujme. Predevsim by z néj mélo byt patrné, o jaky druh

obchodu se jedna.

5.1 Logo

Jak uz jsem se zminila, logo je to nejdulezitéjsi, z celého vizudlu firmy. Jeho
tvorbé jsem vénovala asi nejvice Casu z celé bakalarské prace. Samotnému
skicovani navrh( loga predchazelo vymysleni ndzvu firmy. Nebyl to lehky ukol,
nazev obchodu musi byt trefny a dobre zapamatovatelny. Chtéla jsem nazev,
ktery bude pUlsobit farmarsky, zemédélsky, vesnicky a trosku retro. Zaroven
jsem se chtéla vyhnout tomu, aby se v mém ndzvu objevovalo slovo farma, a to
ztoho dlvodu, Ze mé to neprijde az tak ndpadité. Zabloudila jsem tedy
vzpominkami do svého détstvi a k navstévam mé prababicky. Vybavila jsem si
jeji skvéla jidla, ktera ndm délala. Jeji kuchyn a predevsim jeji Spajz, bez kterého
by se neobesla. Pravé pfi vzpomince na jeji Spajzku jsem si fekla, Ze to je presné
ten spravny nazev pro muij obchod. Byla to mistnost, kde se ukryvaly vSsechny
mozné véci od domacich zavarenin, kompotl, zavafovacek azi po domdci
jitrnice, pastiky a maso. Bylo tam viechno. Proto jsem také Spajz vyhodnotila
jako svUj idedlni nazev pro obchod s farmarskymi produkty. Chci, aby v lidech
evokoval domdci poctivou stravu, cerstvost, néco lepSiho neZz najdou

v supermarketech, a predevsim, aby méli chut si jit do obchodu néco koupit.



Nazev uz byl hotov a mé cekalo dotvoreni vizualné hezkého loga. Zacala
jsem tvorit analogové skici(viz. pfiloha 3), zachycovat rlizné tvarové feseni loga
a kompozici. Udélala jsem i nékolik variant pouze typografickych, jak
kaligrafickych, tak i digitdlné vytvorenych(viz. pfiloha 4). Ruéné kaligraficky
psanou variantu jsem brzy opustila, a to z toho dlivodu, Ze se mi k této varianté
nehodila zadna digitalni podoba fontu. Tézko by se mi stouto variantou
pracovalo. Nasledné jsem opustila i variantu loga s digitalni typografii. Protoze
to na mé pulsobilo aZ pfilis stroze a mé to nepfipominalo obchod s farmarskymi

produkty.

Moji finalni variantou je logotyp(viz. pfiloha 6). Zde vzniklo také mnoho
variant(viz. pfiloha 5). Vybrala jsem nakonec variantu, kde hlavni prvek tvofri
dverfovy ovalny Stitek, tvarové troSku retro, aby se vzajemné doplnoval
s ndzvem Spajz. Stitek je jen decentni, vytvoreny pouze Eistou linii, kterd se
opakuje i na ostatnich produktech mé bakalarské prace. Linie se tak stala
propojujicim prvkem celého vizualu. V logu je jesté umisténa slepice, ktera celé
logo dotvari, evokuje myslenku farmareni a zaroven i kompozicné logo

vyvaziuje.

5.2 Produkty

A) Papirova taska

Vytvotila jsem sadu tfech nakupnich tasek(viz. pfiloha 7), kde uplatriuji logo,
které propojuji se tfemi motivy: mrkev (zelenina), mak (rostlina), pSenice
(obilnina). Logo zde symbolizuje semeno, zkterého vyrUstaji plodiny.
V obchodu by se tak stfidaly tyto tfi varianty tasek. Myslim si, Ze pro zakazniky

je tato obména motivl zajimavym zpestienim pfi jejich nakupu. Dulezité je také



brat ohled na ekonomicnost, proto by se tasky nechavaly vyrabét jen v jednom
zmotivl a ten by se obménoval. Po vypotiebovani zasob tasek sjednim

motivem by se pfisté nechaly vyrobit tasky s dalSim z motivu.

B) Bavinéna taska

Bavinéné nakupni tadky jsou nyni velkym trendem. Rekla bych az médnim
trendem, a tak se mi nabizelo ji vytvofit. Pfedevsim bylo dllezZité, aby taska
upoutala svym vzhledem a byla nositelna napfi¢ vSemi generacemi. Zvolila jsem
tak na potisk tasky(viz. priloha 8) slogan zloga, ktery je nedilnou soucdsti

obchodu Spajz. Text je dopInén piktogramem slepice, ktera je prevzata s loga.

C) Obal na vajicka

Co se tyka obalu na vajicka, se kterym se setkavame v obchodech, myslim si,
ze je zcela funkéni a jakékoliv vytvareni nového obalu by bylo zbytecné.
Nevyplatilo by se to ani po strance financni. Zvolila jsem tak jen jednoduchy
papirovy pruh(viz. pfiloha 9) s motivem vajicka, v kterém je napsdna dana
velikost vajec. Na stred pruhu jsem pouzila motiv jednoho zvétSeného vajicka,
kde je uveden pocet kusl a objevuje se tam piktogram slepice z loga. Papirovy

pruh je i velmi prakticky, zabranuje otevreni obalu a rozbitim vajec.

D) Pytlik na pecivo

Na pecivo jsem zvolila papirové pytliky(viz. ptiloha 10), které jsem potiskla
motivem loga doplnéné podélnou linii. Cely motiv je velmi decentni a
jednoduchy, aby korespondoval s dalSimi produkty. Papirové pytliky jsem volila
i zdlvodu nezdvadnosti pro lidské zdravi. Nedostavaji se do potraviny Skodlivé

latky, jak tomu je u pytlikd z mikrotenu.
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E) Cajové pytliky

Vytvofila jsem set t¥i vybranych ¢ajovych pytlikd (viz. pfiloha 11). Je na nich
opakujici se motiv dané bylinky, tvorfeny v tenké obrysové linii. V dolni ¢asti je
Stitek prevzaty zloga, ktery mi poslouzil jako idealni prvek pro popis dané
bylinné smési. Papirovy pytlik je i velmi prakticky, byliny tak mohou dychat a

diky potisku je na prvni pohled znatelné, o jaky ¢aj se jedna.

F) Samolepky

Samolepky(viz. priloha 12) jsem vytvofila pro snadné zalepeni nebo
jednoduché popsani vybranych produktli. Vybrala jsem ctyfi verze. Prvni je
Cisté s vyuzitim loga obchodu, druha je se sloganem z loga, ktery vyuziva ovalny
Stit z loga. Treti feSeni samolepky je nejuniverzalnéjsi. Uprostfed samolepky je
Cisté textové pole pro dopsani jakykoliv informaci. Posledni ze samolepek je
varianta samolepky hodici se napriklad na uzeniny, kde jsou volna policka na
vypsani ceny, data spotreby, data baleni vyrobku. Tato podoba samolepky se

da samozrejmeé vyuzit pfipadné i na jiné produkty.

G) Svacinovy set

Pro svacCinovy set jsem volila obalovou formu, ktera jde objednat
z internetového obchodu. Toto fesSeni jsem zvolila prfedevsim kvili financni
nenarocnosti a prakti¢nosti. Vyroba nové formy obalu by byla pro malou firmu,
jako je Spajz, velmi ndro¢nd a byly by s tim spojené zbyte¢né naklady. Proto
jsem dala prednost jiz vyrabéné krabicce, pres kterou by byl pouZit mnou
navrzeny papirovy pasek(viz. pfiloha 13), na kterém je umisténo logo firmy.
V dolni casti krabi¢ky je papirovy pruh slepen mnou vytvorenou univerzalni

samolepkou, ve které je volné misto pro vypsani data spotfeby svaciny.
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H) Cenovky
Cenovky jsou vytvoreny jen velmi jednoduse(viz. pfiloha 14), predevsim
Citelné, s dostatkem volného mista na popsani ceny a nazvu produktu. Jejich

velikost je prizpUsobena tak, aby z ni bylo vse Citelné i starSim osobam.

I) Visacka naldahev mléka

Zvolila jsem jen jednoduchou formu visacky(viz. priloha 15), ktera je tvofena
z tvaru loga. Piktogram slepice, ktery se objevuje na logu, vystfidala krava, jako
symbol kravského mléka. Na visacce jsou uvedeny uz jen nejdllezitéjsi udaje, a
to, o jaky produkt se jedna a datum spotreby. Formu visacky jsem zvolila i
ztoho davodu, Ze ldhve na mléko jsou zalohované, a tak odpada starost

s odstranovanim nalepené etikety, kterou jsem vymeénila za takovouto variantu.

J) Papir na syr a uzeniny

VyuZiti papiru na baleni uzenin a syru je velmi prakticky a jednoduchy. Je to
po financni strance nenarocné na vyrobu, a zaroven i spliuje funkéni
predpoklady obalu. Vytvofrila jsem sadu dvou variant obal((viz. ptiloha 16),
jeden na uzeniny, druhy na syry. Motiv potisku je tvoren piktogramy, které
symbolizuji dany produkt, kterému je obal uréen. Oba motivy potisku jsou
vytvoreny jen vjemnych liniich a jejich vizual tak koresponduje s celkovym

stylem firmy.

K) Etiketa na domaci ovocné limonady

Zvolila jsem tfi varianty pfichuti limondad: jahoda(viz. pfiloha 17), malina(viz.
pfiloha 17) a limetka(viz. pfiloha 17). Vytvofila k nim jednoduché obrazkové
piktogramy, z kterych je zretelné, o jaké prichuté se jedna. Etiketa limonad je

vyresSena prevzetim tvaru z loga a doplnéna o ndzvy pfichuti limonad.
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5.3 Merkantilni tiskoviny

Nejprve jsem si stanovila, které merkantilni tiskoviny jsou pro mou firmu ty
podstatné, abych nedélala nadbytecné tiskoviny, které by pozdéji nemély své
uplatnéni. Zjistila jsem, Ze pro tak malou firmu jako je Spajz, dostate¢né
poslouzi vytvoreni dopisniho papiru, dopisni obalky a vizitky. Veskeré
merkantilni tiskoviny jsou tistény na recyklovatelny papir, v jedné barvé a

zachovavaji jednoduchy vizual celé firmy.

Dopisni papir(viz. pfiloha 18) je feSen umisténim loga v levém hornim rohu a
adresa je umisténa v dolnim levém rohu a je zarovnana na stred, tak jako u
nasledujicich tiskovin. Také jsem pfi tvorbé dopisniho papiru myslela na
prakticnost vyuziti. Vymyslela jsem ho tak, aby zde neSel zadny motiv do

spadavky. Je tedy vytvoren tak, aby byl vytisknutelny v obycejné tiskarné.

K dopisnimu papiru jsem vytvofila i jednoduchou dopisni obalku (viz. pfiloha
18), na které je v levém hornim rohu umisténo logo. Logo a adresu spojuje linie,

ktera je propojujicim prvkem vizudlu firmy.

Vizitky (viz. pfiloha 18) jsem vytvofila tak, aby splfiovaly sv(j ucel, ktery ma
vizitka plnit. Ma byt predevsim dobre Citelna a obsahovat potrebné informace.
Je tam umisténo logo firmy a u toho kontaktni udaje. Volila jsem jednostrannou

variantu hlavné z divodu ekonomicnosti.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Moji bakalarskou praci jsem tvofila pomoci vektorové grafiky. Rozhodla
jsem se pro tento zplsob tvorby, nebot se mi zda bezproblémova, co se tyka
technickych nalezitosti a dobfe se mi s ni pracuje. U vektoru je také dobré, ze

nejsem limitovana napf. rozliSenim, jak je tomu u fotek.

6.1 Barvy

,,Barva patfi spolu s typografii k nejdileZitéjsim a nejvlivnéjsim elementim ve

slovniku grafika.*

Ma barevna skdla je velmi omezena. SnaZila jsem se, aby barvy byly co
nejvice prirodni a nebyly pfiliS vyrazné. Aby pUsobily, pfirozené a hodily se
k farmarskému obchodu. Zakladni barvou celého vizualniho stylu je hnéda C-

35, M- 60, Y- 74, K- 80.

6.2 Font

Zvolenym pismem pro moji bakalafskou praci je font Cervo®. Je to placeny
font, ktery jsem si koupila pro moji praci. Tento font jsem vyuZzila nejvice v rezu
regular. Tuto placenou variantu jsem volila zejména proto, Ze z mych

pocitacovych fontll mé Zadny neupoutal natolik, abych jej mohla vyuZit.

> POULIN, Richard. Jazyk grafického designu. Beverly, Massachusetts: Rockport Publishers, 2011. ISBN 978-80-
7391-552-0

® Font Cervo [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z: https://www.myfonts.com/fonts/blazej-ostoja-
Iniski/cervo/
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6.3 Plotrovani

S plotrem jsem se pti zhotoveni nékterych mych produktl setkala
mnohokrat. Byla to pro mé nova zkusenost, nebot s timto typem zafizeni jsem
se doposud nesetkala. Vyuzila jsem ho kvyrobé etiket na sklenéné lahve,
k vyrobeni firemnich samolepek a také jsem diky nému mohla potisknout
firemni papirové tasky, které by mé po par kusech, které jsem pro své ucely
potfebovala nikde nevytiskly. Ke zhotoveni viech téchto produktl jsem vyuZila

plotr vyFezavaci a plotr inkoustovy’.

6.4 Potisk textilu

Stouto technikou jsem méla trosku problém. Chtéla jsem si nechat
potisknout platénou tasku, ale ve vétsiné pripadu jsem se setkala s odmitnutim
potisknout jeden kus. Min. pocet ndkladu na tisk byl deset kusl. Tato technika
se vétSinou provadi sitotiskem a firmam se tak nevyplati délat sito pro jeden
potisk. Pro mé ucely, tedy potisk bavinéné tasky, jsem zvolila digitdlni tisk, ktery
odpovidal mym pozadavk(m, a predevsim je tato technika tisku snadnéjsi pro

vyrobu jednoho kusu
6.5 Gravirovani

Touto technikou jsem si nechala vylejzrovat drevéné bedynky. Je to technika

gravirovani. Zarucuje rychly, presny a trvaly vysledek. Jedna se o metodu bez rizika
posSkozeni upravovaného pfedmétu. Gravirovat pritom Ize nejriznéjsi materialy od
kovu po sklo. Teplem se bud méni barva materialu (dfevo, plasty) nebo dochazi k

jeho odparovéni (kov, sklo, guma).®

7 Plotr vyfezavaci [online]. [cit. 2016-04-24]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Plotter
® Gravirovdni [online]. [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.razitkakral.cz/gravirovani-laserem-2/
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7 POPIS DiLA

Vytvofila jsem jednotny vizualni styl pro farmarsky obchod, ktery nabizi
lokalni farmarské produkty. Realizovala jsem 10 produktd a vytvorila logo pro
farmarsky obchod. Cela firemni filozofie je zalozena na ekologi¢nosti,
ekonomicnosti a estetickych vécech. Jednou z prfednosti obchodu je, moznost

koupeni malého obcerstveni vyrdbéného z lokdlnich surovin, které firma nabizi.

Obaly produktd jsou vyrobeny z recyklovatelnych materidlQ, a jsou ladény
do pfirodnich barev. Ve vizudlu obchodu se objevuji sjednocujici prvky, jako je
linka, ovalny Stitek vychazejici zloga a plosSné obrazkové piktogramy. Vznikly
produkty, které budou ne jen plnit svoji funkci, ale zaroven budou i lakat svym
vzhledem, nebot obal je véc, ktera produkt prodava a timto jsem se i ve své

praci fidila.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Tato prace mné prinesla mnoho cennych zkusenosti a byla velice pfinosna.
Doposud jsem délala vizualni styl pouze tfikrat, a to jesté ne v takovém
rozsahu, jako je ma bakalarska prace. Obohatila mé predevsim po strance

zkusenosti a znalosti, jako je vytvoreni vizudlniho stylu firmy.

Dalsi a velmi cennou zkuSenosti je technicka strdnka mé prace. Doposud
vSechny vizudlni styly, na kterych jsem pracovala, byly vytvoreny v grafickych
editorech. Jejich realizace vSak uskute¢néna nebyla. Az diky mé bakalarské
praci jsem meéla moznost ne jen vytvofit vizualni styl pro danou firmu, ale také
vSechny vytvorené produkty realizovat. Touto praci jsem se posunula ve svych
zkuSenostech ne jen po grafické strance, ale také po strance technické.
Pfinutilo mé to délat véci ne jen na pohled estetické, ale také funkcni a
vyrobitelné. Tyto technické zkuSenosti obohatily ne jenom mé, ale mohou také

obohatit dalsi studenty atelieru.
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9 SILNE STRANKY

Za silnou stranku své bakalarské prace povazuji vymysleni obchodu, ktery se
mezi plzenskymi obchody jeSté neobjevil. Vymyslela jsem obchod, kde si lidé
budou nejen moci koupit farmarské produkty, ale samotny obchod bude
nabizet i malé obcerstveni na cestu. V Plzni uz par obchodl s farmarskymi
produkty funguje. Zadny z nich ale nenabizi moZnost si odnést ssebou uZ
pfipravenou svacinu, ¢i néjaky napoj, ktery je vyroben pfimo v obchodé a

vyuZziva tak lokalnich zdroja.

Dalsi z véci, kterou troufam si fici, povazuji za povedenou je logo firmy a jeji
vizualni styl. Mou myslenkou bylo vytvofit jednoduchy vizualni styl, ktery bude
funkéni, ekonomicky pro malou firmu pfijatelny a ekologicky, co se tyka
obalového materidlu. MUj cil jsem myslim splnila a vytvofila tak funkéni,
zaroven esteticky pékny vizualni styl, ktery bude nejen plnit svoji funkci, ale

bude i lakat lidi si dany produkt koupit.
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10 SLABE STRANKY

Za slabou stranku své bakalarské prace povazuji fakt, ze ma firma neni
realnd. Je to jen vymysleny koncept, a tudiz nebudu mit Sanci zjistit, jakou by
méla ma prace odezvu. Je snadnéjsi vymyslet a tvofit neredlnou véc nez
redlnou. Kdybych na dané véci spolupracovala s néjakou jiz zabéhlou firmou
napr. délala redesign loga nebo bych pro ni vymyslela cely novy vizudlni styl,
neslo by to s sebou pravdépodobné spousty kompromisu. V uréitych tvarcich
napadech bych byla nejspiS i omezovana. Pravé tomu jsem chtéla predejit,
proto jsem si volila vytvoreni konceptu firmy, kterou jsem si sama vymyslela.
Nelituji tohoto konceptualniho vybéru ale spoluprace s realnou firmou by mé

asi vice obohatila a posunula dale.
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12 Resumé (EN)

| have made singulary visual product style for farmer's shop, which offers
local farmer's products. I've realized 10 products and made logo for farmer's
shop. All of the company's philosophy is based on ecologycly and economicly
beneficial and esteticly good looking things. One of the advantages of the
farmer's shop is the possibility of buying small snacks made of local raw

materials which offers the company.

Packagings of the products are made of recyclated materials and
harmonized with nature colours. In the visual of the shop we may see some
unifying elements like line, oval label proceeding from logo and plane
pictograms of images. There have been made products that will not only fulfill
their function, but at the same time they will atract buyers with their looking
becouse the packaging is thing that sells the product and with this | have been

guiding myself during work on this project.
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